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一、报告简介

观研报告网发布的《2006年中国运动服装行业研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市场热
点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本
行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报
告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业
的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调
研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/2827128271.html

报告价格：电子版: 7000元    纸介版：7500元    电子和纸介版: 8000

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

内容简介 生活水平的提高，健康意识的增强以及申办2008年奥运会的成功等诸多因素，各
大运动品牌的跨国巨头纷纷加大在华的投资力度或者是改变其在华营销策略，面对洋品牌的
强劲攻势以及中国入世后市场壁垒降低甚至消失等不利因素，国产品牌也在纷纷采取措施救
市、抢市。一时之间，中国的运动服装市场上硝烟弥漫。中国入世后市场壁垒降低甚至消失
，诸多不利因素都会对在很大程度上靠价格因素获取市场的国产品牌造成巨大冲击，而内资
品牌中强势品牌缺乏。国产品牌与洋品牌，究竟谁更胜一筹？ 2005年极不平凡的运动服装
行业，大事连连，热点纷呈，其中有些重大事件对我国运动服装的发展将产生深远影响。世
界运动服装市场在动荡中分化、重组。继耐克公司以3.07亿美元并购匡威后，2005年阿迪
达斯宣布出资38亿美元并购世界第三大体育品牌锐步，从而由原来的"三足鼎立"改为"两强
对抗"，这迅速改变的世界格局引起了业内强烈反响。 中国运动服装业空前繁荣，竞争也随
之愈演愈激烈。2006年我国城乡居民收入继续保持较快增长。国家统计局数据显示，2006
年一季度，我国城乡居民收入保持较快增长，实际增幅均超过10%。我国城镇居民人均可支
配收入为3293元，扣除价格因素，同比实际增长10.8%，比上年同期加快2.2个百分点。我
国农村居民人均现金收入为1094元，扣除价格因素，同比实际增长11.5%，比上年同期回落
0.4个百分点。居民收入的稳定增长，服装市场稳中见旺，不但销售数量增长，价格指数也
有所回升。随着经济的发展和人民生活水平的提高，我国居民运动服装的消费水平将逐步增
长，且我国运动服装在国际市场上有较强的竞争力，运动服装业发展前景诱人。面对这诱人
的市场，我国运动服装企业该怎样去争取呢？ 本研究咨询报告依据国家统计局、国家海关
总署、国家经贸委、国家体育总局、全国商业信息中心、中国服装协会、中国行业研究网等
单位公布和提供的大量资料，结合对运动服装企业进行实地考察、访谈等广泛的市场调查，
运用了大量的图、表，分析深入、透彻，且有独到的见解，为企业了解目前运动服装市场发
展现状，把握市场发展趋势，制定发展战略提供了大量的信息资料和有力的参考依据。本报
告重点分析了中国运动服装市场发展现状及发展特点、运动服装销售情况、运动服装生产区
域分布情况、运动服装进出口情况、中国运动服装市场竞争格局、运动服装市场的发展趋势
等。深入分析了世界运动服装需求的总体规模与欧美各国需求的具体情况。也深入分析了中
国运动服装市场的总体需求规模，并对北京、上海、广州与成都等地区的运动服装市场进入
了更进一步的分析。同时，针对运动服装行业的现状，对世界运动服装市场的发展趋势以及
未来世界运动服装市场的热点问题作出了相关的预测。报告在结合有关专家、大量的实际调
查情况下，对我国目前运动服装的投资热点问题以及运动服装未来发展趋势作出了建设性的
预测。另外，对运动服装企业市场策略总结的基础上提出新的举措，为新的市场竞争提供战
略方面的指导。目 录CONTENTS第一部分 相关定义及投资特性第一章
运动服装市场相关定义及投资特性 1第一节 运动服装市场相关定义及分类
1一、运动服装的概念 1二、运动服装种类 3第二节 运动服装特点 4第三节
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运动服装市场的投资特性 7一、运动服装行业的定义 7二、运动服装行业的投资特性
7第二部分 行业发展现状分析第二章 运动服装市场发展现状 13第一节
我国体育用品行业发展现状分析 13一、我国体育用品业发展现状
13二、2005年体育用品业发展概况 16三、我国体育事业新的经济增长点
27四、抓住机遇，促进体育用品产业转移 33五、选好突破口，主动出击国际市场
34六、"入世"后对我国体育用品业发展的思考 36七、奥运助推体育品牌走专业化之路
39第二节 世界运动服装市场发展概况 41一、世界运动服市场现状与发展状况
41二、世界运动服市场的分布格局 43三、分析多种运动服装面料 44第三节
中国运动服装市场发展现状 46一、我国运动、休闲运动服装行业发展情况分析
46二、现阶段中国运动服装市场发展特点 47三、中国运动服装供给区域分布格局
55四、2004-2005年中国运动服装销售分析 58五、中国运动服装市场存在问题及发展建议
62第四节 国产运动服装品牌与世界品牌差距 66一、广告主张浮夸，营销策略单一
68二、缺乏有效的品牌战略规划 69三、技术缺乏创新，功能利益不强
69四、产品线过长，缺乏专业性和主导产品
70五、体育品牌赞助，缺乏与目标群体全面沟通 71六、花色、款式、工艺与规格分析
71第三章 2005年中国运动服装进出口分析 73第一节 2005年中国运动服装进口分析
73一、2005年运动服装进口情况 73二、2005年运动鞋进口情况 74第二节
2005年中国运动服装出口分析 75一、2005年运动服装出口情况
75二、2005年运动鞋出口情况 76三、2005年中国运动服与运动鞋国际市场竞争力分析
76四、2005年我国运动服装出口存在问题与应对措施 77第三节
中国运动服装出口贸易壁垒与应对措施 78一、中国运动服装出口贸易壁垒分析
78二、中国运动服装企业扩大出口的对策 79三、应对运动服装出口贸易壁垒策略分析
81四、后配额时代服装企业如何突破发展 84第四章 中国运动服装主要出口市场分析
86第一节 2004-2005年日本运动服装市场 86一、日本服装市场情况分析
86二、日本运动服装市场2004-2005年 87三、日本运动服装面料市场 89第二节
北美运动服装市场 90一、2004-2005年美国运动服装市场 90二、加拿大运动服装市场
101第三节 欧盟及英国运动服装市场 108一、欧盟服装、运动服装市场分析
108二、德国运动服装市场 114三、法国运动服装市场 115四、意大利运动服装市场
124第四节 2002-2005年英国运动服装市场 124一、英国运动服装流行趋势
125二、英国运动服装市场情况 125三、英国居民运动服装消费习惯
126四、目前英国服装市场的七大动向 127第五节 其他国家运动服装市场
131一、韩国运动服装市场 131二、澳大利亚运动服装市场 133三、俄罗斯运动服装市场
137第五章 运动服装市场需求预测 142第一节 世界运动服装市场需求发展的预测
142一、世界运动服装市场逐年增长 142二、未来运动服装行业发展世界格局起新变化
145三、户外运动服装需求分析 146四、体育用品将视线投向女人 149第二节
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世界运动服装及面料发展、供应趋势 150一、2005-2006运动服装的流行走势
150二、2005-2006年运动服装面料流行趋势 151三、运动服装面料的发展方向 153第三节
影响运动服装需求的因素 154一、产品细分是影响运动服装需求主要指导因数
154二、影响需求的第二主要因素分析 154三、消费者的是需求的最直接的动力 155第四节
中国运动服装市场需求规模及预测 156一、我国家庭体育消费支出变化情况
156二、我国家庭体育消费支出结构 157三、出口优势依然明显 159四、国内市场潜力巨大
159五、2005年主要商品供求排队分析 159第六章 消费者分析 161第一节
运动服装消费者市场细分 161一、市场细分与运动服装目标消费群体
161二、我国人口细分与运动服装市场人口结构
162三、年龄结构细分与运动服装市场消费结构
163四、消费者利益细分市场与运动服装市场消费结构
164五、地理位置细分市场与运动服装市场 165第二节 目标市场中青年消费者市场分析
165一、目标消费群体中青年的构成分析
165二、2005年末2006年初青少年运动服装消费调查分析 167第三节
学生以及学校运动服装消费分析 174一、2005年学生运动服装消费现状
174二、2005年初某省学校体育用品调查分析 176第四节 影响消费者购买运动服装的因素
183一、消费者自身因素 184二、社会因素 184三、企业和产品因素 188四、商品广告
190第五节 消费者购买偏好分析 191一、品牌偏好 191二、颜色偏好 194三、商品价格
195四、流行趋势 198第六节 消费者收入对运动服装消费的影响
198一、运动服装费与消费者收入增长的同步性
199二、消费者的经济收入与运动服装消费情况 199第七节
消费者对国内与国际运动服装品牌的认知 200一、消费者对运动服装品牌的认知
202二、消费者对运动鞋品牌的认知 202三、消费者心目中运动服装品牌理想形象代言人
203第七章 运动服装销售渠道分析 205第一节 中国运动服装的国内销售渠道构成
205一、大型商场/百货公司 205二、普通商场/服装店 205三、户外运动服装专卖店
206四、商场、超市及连锁店 206五、批发市场 206六、邮购 207七、网上销售 207第二节
国外运动服装销售渠道体系对中国的借鉴 207一、美国国内运动服装零售方式分析与借鉴
207二、美国的敏捷零售模式 214三、加拿大运动服装市场的零售方式 218第三节
中国运动服装企业开拓国际市场的方式 219一、运动服装可借鉴的方式
219二、运动服装开拓国际市场的方式 220第四节 知名运动服装企业开拓国际市场方式借鉴
225一、运动企业借鉴李宁开拓俄罗斯国家市场
225二、运动企业借鉴美国运动休闲鞋拓展欧洲市场230三、运动服装借鉴意大利运动服饰-
Lotto广州上市案 233第八章 运动服装市场分析 240第一节
东西部城市运动服装市场的比较研究 240一、东西部城市居民体育消费的现状
240二、制约城市居民运动服装消费的诸因素分析 241第二节 北京运动服装市场分析
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243一、北京市运动服装市场容量 243二、北京运动服装销售渠道
244三、北京市运动服装品牌竞争情况 245四、2005年北京消费新观念分析 246第三节
上海运动服装市场分析 247一、上海社会经济主要指标及体育消费现状
247二、上海市运动服装销售渠道分析 248三、上海运动服有"休闲化"倾向 249第四节
广州运动服装市场分析 249一、广州市运动服装市场规模
250二、广州市消费者购买运动服装情况 251三、广州市运动服装品牌竞争情况
255四、广州市运动服装销售渠道 256第五节 成都运动服装市场分析
257一、成都运动服装市场规模状况分析 257二、成都运动服装市场竞争状况 259第三部分
竞争格局与领先企业分析第九章 运动服装市场竞争格局 261第一节
世界运动服装市场的竞争格局 261一、世界运动服装市场由三足鼎立变成两强对抗
261二、2002-2005美国运动鞋市场竞争此起彼伏 263第二节
中国运动服装市场竞争状况分析 270一、2005年中国运动服装领先品牌及市场占有率
270二、2005年中国市场上国内品牌市场竞争状况 273三、2005年专业体育服装市场格局
280四、2008北京奥运呼唤中国本土运动品牌 282第三节
中国运动服装行业微观竞争局势分析 285一、中国运动服装竞争分布格局
285二、运动服装市场品牌竞争分析 287三、运动服装市场广告竞争分析
290四、运动服装市场产品竞争分析 292五、运动服装营销竞争分析
295六、中国运动营销还只是一种浅表的时尚 300七、提升本土运动品牌"含金量"
301第十章 国际知名运动服装品牌分析 307第一节 耐克 307一、耐克公司简介
307二、耐克公司2005-2006年的销售状况、盈利状况 309三、耐克耐克运动用品销售状况
309四、耐克为女性客户度身定做专门的营销策略 310五、耐克公司展示自身科技优势
310第二节 阿迪达斯 312一、阿迪达斯公司简介 312二、阿迪达斯的发展历史
313三、阿迪达斯的营销策略 315四、阿迪达斯的市场策略被其他公司模仿
318五、阿迪达斯进入美国策略 322六、阿迪达斯收购锐步挑战耐克
324七、阿迪达斯打响对中国市场的颠覆之战 327第三节 锐步 331一、锐步国际公司简介
331二、锐步公司历年市场状况 334三、锐步企业管理系统--服装零售POS管理系统
335四、锐步开拓中国市场的方式 336五、锐步的社会营销 340第四节 匡威
342一、匡威品牌介绍 342二、匡威开拓中国 343三、匡威抢占中国市场的策略 346第五节
彪马 347第十一章 中国优势运动服装企业分析 348第一节 李宁 348一、李宁公司简介
348二、李宁公司的现状 349三、李宁公司2005年经营业绩
351四、李宁公司信息管理系统分析 352五、李宁品牌推广战略
354六、先打造国际品牌再开拓国际市场 355七、李宁发展战略 357第二节 康威
358一、康威公司简介 358二、2005年春季康威公司产品目录 359三、市场运作策略
360四、康威坚持多品牌国际化战略 360第三节 安踏 361一、安踏企业简介
361二、安踏文化 362三、安踏运动鞋荣摘五连冠 363四、安踏的营销策略
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364五、安踏成功的启迪 368第四节 双星 369一、双星连续15年荣列全国同类产品销量第一
369二、2005-2006年双星经营业绩 370三、双星名牌经营战略分析 371第五节 格威特
373一、格威特简介 373二、格威特品牌理念 373第四部分
发展趋势及市场策略分析第十二章 运动服装市场发展趋势 375第一节
关于我国运动服装需求发展趋势预测 375一、我国运动服装面料与产品发展趋势的预测
376二、运动服装中国市场潜力分析 382三、运动服装趋"功能性"
385四、把握时机，开拓老年运动服装市场大有可为
385五、中国户外运动服装市场前景分析 389六、户外运动发展对功能性面料的要求
394第二节 运动服装行业竞争趋势预测 398一、高科技竞争 398二、品牌竞争
399三、渠道竞争 400四、管理竞争 400五、创新竞争 400六、人力资源竞争
400七、理念竞争 401八、资讯竞争 401第三节 运动服装销售渠道发展预测
401一、复合营销网络 401二、无店销售 402三、直销 402四、连锁经营
403五、体育连锁商城 408第四节 运动服装新产品研究开发方向
409一、2006年对运动鞋的设计与功能的开发方向预测 409二、运动服产品开发方向预测
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