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一、报告简介

观研报告网发布的《2017-2022年中国婴幼儿纸尿裤市场发展现状及发展定位分析报告》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

       1消费需求的转变

对于婴幼儿产品的评价和选择，“品质”永远是排在第一位的。据统计，消费者对婴儿纸
尿裤产品质量的要求按其重要程度排名依次为:吸水性、透气性;卫生、无刺激;贴身、舒适等
。除了品质，消费者其次看重的当属产品功能，其对纸尿裤产品的功能需求按重要程度排依
次为:防侧漏、搭扣牢固、造型贴身、男女分开、图案可爱等。

婴儿纸尿裤市场目前正在发生多方面的改变，不仅表现在核心设计，还表现在复杂工艺
面料的使用上。消费者对于薄的、柔韧的、减震的纸尿裤反映良好，这些纸尿裤可有效的预
防泄漏;外层具有柔软和布状特点;超薄且舒适贴体的结构;高吸收性复合芯层结合优异的液体
收集和分配系统是必需的。

鉴于婴儿纸尿裤生产商在柔软性、吸液性、侧漏保护和提醒等方面的高要求，非织造布
生产商必须提供性价比更高、功能性和美观兼备的非织造布。比如，面层需要超柔软而背层
需图案美观;柔软且防侧漏的腿口部分;导流层则要求具有较好的导流性及反渗透性;芯层要求
性价比较高的纺粘非织造布，质轻而高效;柔软有弹性的非织造布应用于腰围、护围和左右
贴。

在高端产品中，使用双组分纤维纺粘非织造布或采用双组分纤维的热风粘合非织造布已
成为一种趋势。例如:Reicofil推出了可以作为面层和背层材料的双组分高蓬松柔软样品Reico
fil.4BiCo/s;可以作为高品质导流层替代材料的双组分纯热风粘合产品Reicofil物/SBioCo;可以
作为非常柔软背层材料的ReicoFil.4BiCo/SPP/PEo2发展趋势

婴儿纸尿裤和卫生巾等一次性卫生用品已不再是简单的产品组合，而是需要各种材料的
支撑，像搭扣、防渗底膜和弹力腰围等都在产品中扮演了非常重要的角色。婴儿纸尿裤的发
展趋势包括增加了弹性织物成分而使纸尿裤具有弹性、柔软兼具织物的美学风格。纸尿裤更
薄并有良好的液体吸收和保持能力;纸尿裤所用的非织造布、薄膜和层压材料具有超柔软、
织物美感和鲜艳的印花效果;另外，增加产品的环境友好程度也是未来的发展方向之一。

资料来源：公开资料，中国报告网整理
 
资料来源：公开资料，中国报告网整理
       2.1功能性、智能化
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未来，纸尿裤企业和品牌在产品开发过程中应更侧重功能性的研究，如加人具有抗菌性
能的SAP，消除炎症。对于结构设计，选择合适的干燥表层，采用透气的防漏液折边和弹性
腰围设计都是不错的选择。这将提供更好的贴合效果，同时防止渗漏。

SmartDiapers智能纸尿裤是来自美国的PixieScientific公司正在研发的一款产品。该产
品不仅拥有普通纸尿裤的功能，还能对婴儿的尿液进行检测分析出婴儿的健康情况，婴儿的
父母或者医生通过智能设备的扫描二维码功能，对纸尿裤上的二维码进行扫描，就能判断出
婴儿的健康状况。检测出的数据能够反映出婴儿的许多健康问题，比如尿路感染、长期脱水
以及潜在的肾胜问题等，可帮助家长对婴儿的身体情况了如指掌。

       2.2“绿色化”

过去10年，“绿色化”已成为各行各业最为津津乐道的话题之一，婴儿纸尿裤行业也是如
此。Allied市场研究公司在2013年发布的一份调查报告称，可降解纸尿裤将占据婴儿纸尿裤
市场的主流，预计在2013一2020年间，这类产品将成为纸尿裤市场的增长引擎，年增长率
在10%左右。

       2.3时尚、美观与柔软

消费市场对卫生巾、婴儿纸尿裤和成人失禁用品等一次性卫生用品印花装饰性的需求正
变得越来越多。过去几年，为了吸引更多的消费者，宝洁和金佰利公司均推出了限量版纸尿
裤，前者于2010年与设计师CynthiaRowley合作，2011年与孕婴专家RosiePope合作推出了
带有印花图案的纸尿裤;而后者于2010年推出了一款“好奇”牛仔纸尿裤，受到消费者欢迎。
再比如，美国Berry塑料公司特殊薄膜部尝试在纸尿裤上印制各种令人喜爱的图案，市场反
响良好。

该公司目前正在重点研发TOS—一种具有丝绸般触感的薄膜，采用新型树脂和共挤出技
术，赋予薄膜更加柔韧的手感，便于后道图案的印刷以及与非织造布的复合，该产品已经应
用于一次性卫生和医疗用品材料及其包装领域。

维克罗可以生产多种特殊的搭扣以迎合不同的非织造布基材，公司的FNL生产技术对各
种非织造布基材的适应能力更强，由于在搭扣的固定区不需要使用塑料薄膜，因而能够得到
形态稳定而柔软的搭扣系统，且通过纸尿裤底层就能够观察到透明搭扣表面的图案，从而减
少对其他辅料进行印染的需求。此外，公司还可以提供印染的FNL材料以缩短成品的加工流
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程。

成熟市场的人们在购买婴儿纸尿裤产品时已将柔软、韧性、美观与产品质量放在同等位
置，而在发展中国家和新兴市场，虽然产品质量占据消费决策的主导地位，但消费者已趋向
于使用更柔软的产品。

中国报告网发布的《2017-2022年中国婴幼儿纸尿裤市场发展现状及发展定位分析报告
》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、市
场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息
中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从
理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司及
政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争
和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或
缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
目录
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第三节花王(中国)投资有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
第四节贝亲婴儿用品（上海）有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
第五节北京倍舒特实业发展有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
第六节广西舒雅护理用品有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
第七节晋江凤竹纸品实业有限公司
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（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
第八节佛山市顺德区舒乐卫生用品有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
第九节福建利澳纸业有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
第十节福建舒而美卫生用品有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
第十一节杭州可悦卫生用品有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
第十二节中天集团（中国）有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析

第十一章中国婴幼儿纸尿裤行业市场发展前景与投资预测分析
第一节中国婴幼儿纸尿裤产品及经营方式发展趋势
一、婴幼儿纸尿裤呈现四大发展趋势
二、安全、卫生成为婴幼儿纸尿裤的流行趋势
三、婴儿用品经营方式发展趋势
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第二节中国婴幼儿纸尿裤市场前景预测
一、纸尿裤市场前景广阔
二、纸尿裤蕴藏巨大市场
三、中国婴幼儿纸尿裤市场规模预测
第三节中国纸尿裤行业投资机会分析
第四节中国纸尿裤行业投资风险分析
一、宏观调控政策风险
二、产业政策风险
三、市场竞争风险
四、产品质量问题
五、环境保护风险
第五节投资建议
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