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一、报告简介

观研报告网发布的《2010-2015年广告行业发展前景分析及投资风险预测报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

2009年中国的广告总开支近400亿美元，列全球第4，预计2010年将超过德国，未来5
年，中国娱乐及媒体行业将快速增长，年均增长率达到12%，远超全球5%的增长速度。预
计2014年中国的广告开支总额将超过日本，成为仅次于美国的第二大国。2009年，全球娱
乐和媒体行业收入中，美国以4280亿美元居首位，日本以1640亿美元位居第二，紧随其后
的是德国、中国和英国。未来中国娱乐与媒体行业12%的增速将远高于全球平均增速，仅次
于沙特阿拉伯、泛阿拉伯地区的16.5%；增速次于中国的是印度11.8%，美国、英国、德国
等发达国家增速都将在5%以下。由于政策支持，中国的互联网等行业发展位居全球前列。
分行业来看，中国的视频游戏、互联网广告和付费电视的发展速度，将位居中国娱乐与媒体
行业的前三，增速在20%以上。中国的视频游戏将以33.5%的速度快速增长，目前中国已取
代韩国，成为亚太地区第二大、全球第三大视频游戏市场，尤其是网络游戏市场，占全球收
入总量的1/3，亚太地区的56%。

2010年5月电视广告投放同比增长4%，广告投放有所回升。受广电总局61号令的影响
，电视台在晚间时段大幅调高刊例价，导致黄金时段的电视广告监测投放同比增速明显高于
全天的平均水平。化妆品和饮料领跑电视的广告投放，食品和药品的投放有所明显下降。玉
兰油是5月电视广告投放最大的品牌。2010年5月报纸广告投放有所下降，同比增长11.1%
。商业及服务行业，汽车行业报纸广告投放继续增加，房地产和邮电通讯的广告投放比同期
有明显的下降。5月中国移动通信在报纸广告的投放量重回榜首。2010年5月杂志广告投放
同比增长24.5%，是2010年增长幅度最大的一个月。化妆品、汽车和衣着行业对杂志广告投
放增长的贡献最大。兰蔻成为5月杂志广告投放量最大的品牌，欧莱雅集团是杂志广告中投
放量最大的广告主。2010年5月电台广告投放同比增长30.9%。汽车、金融业、商业服务类
和娱乐休闲等行业的电台在5月广告投放增长最为突出。中国移动通信是电台广告投放最大
的品牌。2010年5月户外广告投放增长明显幅度明显下降，同比增长14.1%。房地产、休闲
和娱乐、邮电通讯、化妆品等行业5月份户外广告投放有所下降。中国电信首次超过中国移
动成为户外量投放最大的品牌。2010年5月互联网广告投放同比增长56.7%，5月份，汽车
行业首度成为网络广告投放量最大的行业。凡客诚品是互联网广告投放中最大的品牌。

2010年一季度，中国的互联网广告市场规模增速超过广告业传统老大电视广告。然而
，尽管发展迅猛，中国的互联网广告业还存在一些短板。传统广告业的困惑加上三网融合带
来的机会，将迫使整个行业重新思考智能广告网这一互联网广告业的发展趋势。尽管遭遇了
全球金融危机的影响，中国2009年全国电视广告收入仍然达到675.82亿元，增幅为10.94％
。然而，电视广告面临互联网等新兴媒体的激烈竞争。2009年中国网络广告营销市场营收
规模达到193.3亿元，同比增长13.8％，预计2010年网络广告营收规模可以达到235.9亿元
，增长率约为22％。网络视频整合了网络媒体和电视媒体的双重优势，蕴含的营销潜力十分
巨大。在受众覆盖方面，电视受众都是其潜在用户；在营销形式方面，网络视频也有很多深



观研报告网 www.chinabaogao.com

挖的空间，如引入新的广告形式甚至是双向互动的营销手段。网络视频广告市场已经成为资
本争相逐鹿之所。鞋服、饮料、化妆品、IT、通信、汽车、快消等众多行业领导品牌已经纷
纷加入到视频广告阵营，争夺广告资源。视频网站运用背景广告、旗帜广告、按钮广告、贴
片广告、植入式广告等广告型式，已渐渐展露出极大的主流营销价值。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部
、国家广播电影电视总局、中国文化部、中国新闻出版总署、中国广告业协会、央视媒介资
讯、国内外相关刊物杂志的基础信息以及广告研究单位等公布和提供的大量资料，结合对广
告相关企业的实地调查，对我国广告行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平
与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了广
告行业的前景与风险。报告揭示了广告市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的
投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行
信贷部门也具有极大的参考价值。
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