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一、报告简介

观研报告网发布的《2010-2015年个人形象包装及设计服务行业发展前景分析及投资风险预
测报告》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等
内容。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确
制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发
布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、
从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/qitafuwu/8823688236.html
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二、报告目录及图表目录

个人整体形象咨询业是一个蓬勃发展的新兴行业，是西方发达国家在拥有了先进的色
彩与形象理念和成熟的色彩应用技术的基础上发展起来的行业，风靡于欧美日韩等28个国家
，进入中国仅有数年。1998年，随着中国第一家色彩咨询工作室--西蔓色彩咨询工作室在北
京开张，色彩咨询的概念开始进入中国。和其他所有的新兴行业一样，色彩咨询业在中国也
将有着巨大的市场发展空间。形象设计咨询顾问即运用了中国人形象规律分析体系，设计出
每个人的最佳整体形象：中国人形象规律体系全面揭示了不同类型的中国人扮靓规律的奥秘
所在，使中国人的穿衣打扮有了科学的扮靓理论依据。个人服饰色彩规律分析系统：此系统
是根据每个人与生俱来的皮肤、瞳孔、毛发等身体特征，运用先进的色彩理论和专业工具诊
断出每个人的服饰的最佳色彩和服饰色彩最佳搭配，让服饰色彩与人体和谐统一，达到最佳
的视觉效果。同时诊断出最佳化妆和发型颜色。

个人服饰风格规律分析系统：此系统是根据每个人不同的面部轮廓、体形并参考性格
和职业特征，诊断出个人的最佳款式风格类型。分析出正式场合、非正式场合自己独有的服
饰风格特色，由此确定最适合的服饰、鞋、帽、丝巾、皮包、首饰、眼镜的款式、质地及图
案。同时做最佳发型建议。男士提供西服、衬衫、领带、休闲服等的款式与场合的详细方案
。目前色彩咨询公司的顾客主要是一些在事业上较为成功的白领、金领人士，他们需要让自
己在着装上更得体些，以期在职场上充分展示自身魅力。模特、影视演员、青年歌手、电视
台主持人等演艺界人士，对色彩咨询也有一定的需求。此外，有越来越多的年轻求职者为提
高自信，要求进行形象包装，以期获得更多的就业机会。一般来说，一次个人色彩咨询服务
的收费在百元到千元不等。因为开设色彩咨询公司的投资不大，日常开销也相对较少，所以
收入较为可观。

不同的职业和肤色适合不同的色彩，大多数人对此无系统知识，因此，专业色彩咨询
室具有广阔市场。色彩顾问主要职责就在于帮女人找到最适合自己的色彩。色彩咨询业在我
国尚属新兴行业，在中国有着巨大的市场发展空间。开办一个色彩咨询室，已成了时尚又有
钱景的新职业。由于是咨询行业，只要服务做到位，有了口碑，自然就会有稳定的客源。这
行的利润点就是贵精不贵多。一个有限的固定群体，就足以支撑小店的正常发展。一般在培
训课程上投资1万元左右，再加上租店面等费用，开店大约在10万元之内就足够了。而按银
卡2800/人计算，光每个顾客的毛利就有1000元。只要有90多个客人能回本，更不要说照色
彩咨询目前的市场行情看，每家店最少也拥有几百个客户，利润值之高让人心动。色彩咨询
是个新鲜的行业，而在欧美风靡数十年不衰。如今钱袋鼓起来的人们更愿意为美丽买单，这
一行业未来发展前景广阔。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委
、国家商务部、中国美容美发协会、中国公共关系协会、中国经济景气监测中心、国内外相
关刊物杂志的基础信息以及个人形象包装及设计服务研究单位等公布和提供的大量资料，结
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合对个人形象包装及设计服务相关企业的实地调查，对我国个人形象包装及设计服务行业发
展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋
势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了个人形象包装及设计服务行业的前景与风险。
报告揭示了个人形象包装及设计服务市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投
资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信
贷部门也具有极大的参考价值。
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第一节 2009-2010年中国个人形象包装及设计服务行业利润总额分析
一、利润总额分析
二、不同规模企业利润总额比较分析
三、不同所有制企业利润总额比较分析
第二节 2009-2010年中国个人形象包装及设计服务行业销售利润率
一、销售利润率分析
二、不同规模企业销售利润率比较分析
三、不同所有制企业销售利润率比较分析
第三节 2009-2010年中国个人形象包装及设计服务行业总资产利润率分析
一、总资产利润率分析
二、不同规模企业总资产利润率比较分析
三、不同所有制企业总资产利润率比较分析
第十六章 重点个人形象包装及设计服务企业分析
第一节 北京西蔓色彩文化发展有限公司
一、企业概况
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二、2009-2010年经营状况
三、2010-2015年盈利能力
四、2010-2015年投资风险
第二节 杭州文婷色彩形象设计有限公司
一、企业概况
二、2009-2010年经营状况
三、2010-2015年盈利能力
四、2010-2015年投资风险
第三节 杭州飞天色彩咨询公司
一、企业概况
二、2009-2010年经营状况
三、2010-2015年盈利能力
四、2010-2015年投资风险
第四节 NCS（中国）色彩中心
一、企业概况
二、2009-2010年经营状况
三、2010-2015年盈利能力
四、2010-2015年投资风险
第五节 伊欣悦色彩咨询公司
一、企业概况
二、2009-2010年经营状况
三、2010-2015年盈利能力
四、2010-2015年投资风险
第六节 其他色彩咨询公司
一、菲格迪娅公司
二、三叶草工作室
三、河北天彤素质教育培训有限公司
四、美形名仕国际色彩形象策划公司
五、蓝盟色彩服饰文化咨询有限公司
六、品位色彩形象设计咨询公司
七、金孔雀色彩文化咨询有限公司
八、女魔头形象设计公司
第四部分 投资策略与风险预警
第十七章 个人形象包装及设计服务行业投资策略分析
第一节 行业发展特征
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一、行业的周期性
二、行业的区域性
三、行业的上下游
四、行业经营模式
第二节 行业投资形势分析
一、行业发展格局
二、行业进入壁垒
三、行业SWOT分析
四、行业五力模型分析
第三节 个人形象包装及设计服务行业投资效益分析
一、2009年个人形象包装及设计服务行业投资状况分析
二、2009年个人形象包装及设计服务行业投资效益分析
三、2010-2015年个人形象包装及设计服务行业投资方向
四、2010-2015年个人形象包装及设计服务行业投资建议
第四节 个人形象包装及设计服务行业投资策略研究
一、2009年个人形象包装及设计服务行业投资策略
二、2010年个人形象包装及设计服务行业投资策略
三、2010-2015年个人形象包装及设计服务行业投资策略
四、2010-2015年个人形象包装及设计服务细分行业投资策略
第十八章 个人形象包装及设计服务行业投资风险预警
第一节 影响个人形象包装及设计服务行业发展的主要因素
一、2010年影响个人形象包装及设计服务行业运行的有利因素
二、2010年影响个人形象包装及设计服务行业运行的稳定因素
三、2010年影响个人形象包装及设计服务行业运行的不利因素
四、2010年我国个人形象包装及设计服务行业发展面临的挑战
五、2010年我国个人形象包装及设计服务行业发展面临的机遇
第二节 个人形象包装及设计服务行业投资风险预警
一、2010-2015年个人形象包装及设计服务行业市场风险预测
二、2010-2015年个人形象包装及设计服务行业政策风险预测
三、2010-2015年个人形象包装及设计服务行业经营风险预测
四、2010-2015年个人形象包装及设计服务行业竞争风险预测
五、2010-2015年个人形象包装及设计服务行业其他风险预测
第五部分 发展趋势与规划建议
第十九章 个人形象包装及设计服务行业发展趋势分析
第一节 2010-2015年中国个人形象包装及设计服务市场趋势分析
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一、2009-2010年我国个人形象包装及设计服务市场趋势总结
二、2010-2015年我国个人形象包装及设计服务发展趋势分析
第二节 2010-2015年个人形象包装及设计服务产品发展趋势分析
一、2010-2015年个人形象包装及设计服务产品开发趋势分析
二、2010-2015年个人形象包装及设计服务产品价格趋势分析
第三节 2010-2015年中国个人形象包装及设计服务行业供需预测
一、2008-2012年中国个人形象包装及设计服务供给预测
二、2010-2015年中国个人形象包装及设计服务需求预测
三、2010-2015年中国个人形象包装及设计服务价格预测
第四节 2010-2015年个人形象包装及设计服务行业规划建议
一、个人形象包装及设计服务行业“十一五”整体规划
二、个人形象包装及设计服务行业“十二五”规划预测
三、2010-2015年个人形象包装及设计服务行业规划建议
第二十章 个人形象包装及设计服务企业管理策略建议
第一节 市场策略分析
一、个人形象包装及设计服务价格策略分析
二、个人形象包装及设计服务渠道策略分析
第二节 销售策略分析
一、媒介选择策略分析
二、产品定位策略分析
三、企业宣传策略分析
第三节 提高个人形象包装及设计服务企业竞争力的策略
一、提高中国个人形象包装及设计服务企业核心竞争力的对策
二、个人形象包装及设计服务企业提升竞争力的主要方向
三、影响个人形象包装及设计服务企业核心竞争力的因素及提升途径
四、提高个人形象包装及设计服务企业竞争力的策略
第四节 对我国个人形象包装及设计服务品牌的战略思考
一、个人形象包装及设计服务实施品牌战略的意义
二、个人形象包装及设计服务企业品牌的现状分析
三、我国个人形象包装及设计服务企业的品牌战略
四、个人形象包装及设计服务品牌战略管理的策略
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