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二、报告目录及图表目录

“民以食为天”国人对于食物的诉求已经不仅是基本的温饱裹腹，而愈发讲究五味调和
、色香味全，丰富的美食体验通过味觉记忆饱满留存，或为收藏、历久弥新，或为谈资、口
口相传。调味品作为美味菜肴中刺激味蕾最重要的因素，在日常饮食烹饪和食品加工中广泛
应用，日益受到消费者和商家的重视。

由于气候条件、生活习性、烹煮习惯及菜系特色的差异，各地区偏好的调味品有所差
异：我国八大菜系中粤菜注重原味鲜美，多用生抽、蚝油提鲜，而本帮菜以红烧生煸见长，
擅浓油赤酱、醇厚甜美，更偏用老抽、料酒吊味；日本料理偏好味醂（甜酒）、味噌及蛋黄
酱作点缀；欧美喜欢具独特原料香味和颜色的沙司（Sauce）；东南亚水产料理添鱼露更增
风味。

因此调味品行业作为具有区域和民族特色的行业，是一个种类多元且空间开阔的市场
。广义上调味品包含了盐、糖、油、味精等食品加工原料，为了便于分析，我们将关注点聚
焦在酱油、食醋、鸡精、复合酱类及榨菜等酿造类、包装类调味品，

 图：调味品产品分类
地方性和全国性的调味品品牌在区域差异化特征的背景下相互竞争，经过市场筛选，

逐渐形成各品类龙头品牌百花齐放的格局：既有全国性调味品综合龙头海天，也有广销海内
外、辣椒酱龙头老干妈，另外受饮食习惯西化影响，国际知名调味品品牌李锦记、亨氏、味
好美、雀巢（太太乐）也进入中国市场。

整体来看，传统老牌优势企业依托较强的产品力、渠道掌控力，在竞争中占据先发优
势。而伴随消费升级理念发酵，产品高端化、健康化、精细化的趋势更加明显，新兴的规模
尚小、发展较快的小品类龙头也在各自领域占据一席之地。

 表：重点品类核心品牌
         板块业绩回暖，处于三年估值低位

调味品板块半年报显示，2017年H1调味品行业上市公司收入整体同增19.5%，归母净
利润同增35.6%，收入增速较2016年上半年明显提升，宏观经济回暖以及餐饮消费恢复是拉
动业绩提升的重要因素；调味品企业通过提价和产品结构提升提升盈利水平，通过提产扩建
实现规模效益改善毛利水平。
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板块涨幅较小，估值处于三年低位，突显配置价值。2017年至今食品饮料板块整体涨
幅25%，白酒涨幅达47%，调味品板块涨幅近13%，表现弱于整体食品饮料行业。从历史P
E水平来看，当前调味品PE（TTM）仅36倍，位于三年来低位，后续随着产品结构升级+提
价效果逐渐显现，板块景气度提升，重点调味品公司基本面有望持续向好，突显投资价值。

 图：截至2017H1调味品上市公司收入情况
 图：截至2017H1调味品上市公司净利润情况
 图：17年至今调味品板块涨跌幅低于食品饮料平均
 图：调味品PE为近三年低位资料来源：中国报告网整理

中国报告网发布的报告书内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企
业准确把握行业发展动向、市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家
统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研
，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它
是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经
营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业
以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
【报告目录】
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1.3.2 调味品的市场特征
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3.1.3 调味品生产模式改造
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第九章 2015-2017年其他调味品市场分析
9.1 番茄酱
9.1.1 世界番茄酱行业发展现状
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9.1.2 中国番茄酱行业发展现状
9.1.3 我国番茄酱出口贸易状况分析
9.1.4 番茄酱加工业成本高亟待改善
9.1.5 我国番茄酱行业发展策略建议
9.2 胡椒
9.2.1 中国胡椒生产概况
9.2.2 海南省胡椒产业运行现状
9.2.3 我国胡椒生产中遇到的主要问题
9.2.4 影响中国胡椒国际竞争力的因素
9.2.5 提升中国胡椒产品国际竞争力的建议
9.3 复合调味料
9.3.1 复合调味品市场主要产品
9.3.2 复合调味品积极开发鲜类市场
9.3.3 复合调味品市场占有率较低的原因
9.3.4 复合调味品企业须增强精品意识
9.3.5 复合调味品发展呈现的趋势
9.4 香辛料
9.4.1 调味品领域的几种主要香辛料
9.4.2 我国香辛料加工行业概况
9.4.3 香辛料调味品开发应注意的问题
9.4.4 发展香辛料行业的对策
9.5 酱腌菜
9.5.1 酱腌菜行业标准分析
9.5.2 酱腌菜行业分销渠道存在的问题
9.5.3 酱腌菜的质量问题及对策

第十章 2015-2017年调味品主要消费地区分析
10.1 上海
10.1.1 上海调味品制造业概述
10.1.2 上海调味品市场发展趋势
10.1.3 上海调味品行业相关规范
10.2 郑州
10.2.1 郑州调味品市场概况
10.2.2 郑州调味品市场竞争态势
10.2.3 郑州调味品市场渠道分布及特征
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10.2.4 郑州调味品市场消费渠道分析
10.3 武汉
10.3.1 武汉调味品市场的竞争格局
10.3.2 武汉调味品市场消费者分析
10.3.3 武汉调味品市场的推广特点
10.3.4 武汉调味品龙头企业被收购
10.4 重庆
10.4.1 重庆市调味品产业规模现状
10.4.2 重庆市调味品市场产品格局
10.4.3 重庆市调味品市场竞争态势
10.4.4 重庆市火锅底料品类繁多
10.5 其他
10.5.1 江苏调味品市场
10.5.2 广东调味品市场
10.5.3 湖北调味品市场
10.5.4 青岛调味品市场

第十一章 中国调味品行业进出口数据分析
11.1 中国调味品进出口总量数据分析
11.1.1 2015-2017年进口分析
11.1.2 2015-2017年出口分析
11.1.3 2015-2017年贸易现状分析
11.1.4 2015-2017年贸易顺逆差分析
11.2 2015-2017年主要贸易国调味品进出口情况分析
11.2.1 2015-2017年主要贸易国进口市场分析
11.2.2 2015-2017年主要贸易国出口市场分析
11.3 2015-2017年主要省市调味品进出口情况分析
11.3.1 2015-2017年主要省市进口市场分析
11.3.2 2015-2017年主要省市出口市场分析

第十二章 2015-2017年调味品原料市场分析
12.1 大豆
12.1.1 我国大豆种植面积
12.1.2 大豆供需平衡分析
12.1.3 大豆市场价格走势
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12.1.4 大豆进口贸易分析
12.1.5 大豆产业改革思路
12.1.6 大豆产业发展建议
12.2 小麦
12.2.1 中国小麦种植状况
12.2.2 小麦市场运行特征
12.2.3 小麦市场供需态势
12.2.4 小麦市场价格走势
12.2.5 小麦市场交易分析
12.2.6 影响小麦价格的因素
12.3 玉米
12.3.1 玉米市场供需分析
12.3.2 玉米市场价格走势
12.3.3 玉米收储及拍卖规模
12.3.4 玉米进出口贸易分析
12.3.5 玉米生产发展趋势
12.4 稻米
12.4.1 稻米市场供需分析
12.4.2 稻米市场价格走势
12.4.3 稻米市场政策解读
12.4.4 稻米期货市场分析
12.4.5 稻米市场前景展望

第十三章 2015-2017年调味品相关行业发展分析
13.1 餐饮业
13.1.1 我国餐饮行业发展特征
13.1.2 2017年餐饮业运行状况
13.1.3 2017年餐饮业发展形势
13.1.4 规范餐饮业经营管理
13.1.5 餐饮行业发展趋势
13.2 方便食品市场
13.2.1 方便食品市场不断扩张
13.2.2 方便食品行业效益分析
13.2.3 方便食品行业发展格局
13.2.4 国内方便面市场竞争激烈
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13.2.5 速冻食品行业影响因素
13.2.6 方便食品行业前景展望
13.3 食品添加剂
13.3.1 食品添加剂行业规模
13.3.2 食品添加剂政策解读
13.3.3 食品添加剂行业监管
13.3.4 食品添加剂发展方向

第十四章 2015-2017年调味品行业营销分析
14.1 中国调味品行业的营销渠道
14.1.1 家庭消费渠道分析
14.1.2 餐饮业渠道分析
14.2 调味品行业消费者分析
14.2.1 消费者如何认定产品品质
14.2.2 消费者是怎么看待品牌
14.2.3 消费结构与使用的理由
14.3 调味品行业经销商分析
14.3.1 调味品经销商简述
14.3.2 大型调味品经销商的经营特点
14.3.3 调味品经销商逐步转型
14.3.4 家族式调味品经销商发展策略
14.4 以太太乐为例分析调味品售点营销模式
14.4.1 主要终端渠道的售点细分和定位
14.4.2 餐饮渠道的售点细分和定位
14.4.3 零售渠道的售点细分和定位
14.5 调味品行业营销案例分析
14.5.1 华南调味品市场营销策略大战
14.5.2 梅花味精的绿色营销
14.5.3 加加酱油凭借独特成就经典
14.5.4 “年份调味品”营销策略的误区
14.6 调味品行业营销策略
14.6.1 调味品行业品牌营销的基本原则
14.6.2 调味品市场中小企业的营销策略
14.6.3 调味品市场弱势品牌的终端营销
14.6.4 调味品行业的数据库营销策略
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第十五章调味品行业重要企业分析
15.1 江苏恒顺醋业股份有限公司
（1）企业概况
（2）主营产品概况
（3）公司运营情况
（4）公司优劣势分析
15.2 河南莲花味精股份有限公司
（1）企业概况
（2）主营产品概况
（3）公司运营情况
（4）公司优劣势分析
15.3 加加食品集团股份有限公司
（1）企业概况
（2）主营产品概况
（3）公司运营情况
（4）公司优劣势分析
15.4 佛山市海天调味食品股份有限公司
（1）企业概况
（2）主营产品概况
（3）公司运营情况
（4）公司优劣势分析
15.5 梅花生物科技集团股份有限公司
（1）企业概况
（2）主营产品概况
（3）公司运营情况
（4）公司优劣势分析
15.6 上市公司财务比较分析
（1）企业概况
（2）主营产品概况
（3）公司运营情况
（4）公司优劣势分析
15.7 其它生产企业介绍
15.7.1 上海太太乐食品有限公司
15.7.2 广东美味鲜调味食品有限公司
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15.7.3 王守义十三香调味品集团有限公司
15.7.4 北京王致和食品集团有限公司
15.7.5 四川豪吉食品有限公司

第十六章 调味品行业发展趋势与前景预测
16.1 中国调味品行业未来发展趋势
16.1.1 调味品行业发展趋势
16.1.2 调味品行业生产趋势
16.1.3 调味品行业发展方向
16.1.4 调味品未来竞争趋势
16.2 中国调味品行业发展前景预测
16.2.1 调味品行业增长空间巨大
16.2.2 调味品市场发展前景展望
16.2.3 “顿包装”调味品前景看好
16.2.4 国产调味品市场前景乐观
16.3 2018-2023年中国调味品、发酵制品制造业前景预测
16.3.1 2018-2023年中国调味品、发酵制品行业发展形势分析
16.3.2 2018-2023年中国调味品、发酵制品行业销售规模预测
16.3.3 2018-2023年中国调味品、发酵制品行业利润规模预测
16.3.4 2018-2023年中国调味品、发酵制品行业资产规模预测
16.4 中国调味品细分市场前景展望
16.4.1 天然复合调味料前景
16.4.2 复合调味品发展方向
16.4.3 酱油行业前景预测
16.4.4 味精行业前景展望
16.4.5 鸡精酱油市场前景
16.4.6 高档鸡精产品前景
附录
附录一：酿造酱油标准
附录二：食醋生产许可证审查细则
附录三：味精行业标准技术指标
附录四：鸡精行业标准技术指标
附录五：调味品卫生管理办法
图表目录：
图表 中国调味产品体系表
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图表 2015-2017年我国调味品行业资产规模
图表 2017年我国调味品行业不同序列职位薪酬水平
图表 2017年我国调味品行业生产线职位薪酬水平
图表 国家食品药品监督管理总局调味品抽检的不合格产品信息
图表 2015-2017年调味品、发酵制品制造业销售收入
图表 2015-2017年调味品、发酵制品制造业销售收入增长趋势图
图表 2015-2017年调味品、发酵制品制造业不同所有制企业销售额
图表 2017年调味品、发酵制品制造业不同所有制企业销售额对比图
图表 2017年调味品、发酵制品制造业不同所有制企业销售额
图表 2017年调味品、发酵制品制造业不同所有制企业销售额对比图

更多图表详见正文（ GSLWK）
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