
2016-2022年中国互联网家装行业深度研究与投资
价值分析报告

报告大纲

 

 
观研报告网

www.chinabaogao.com

{$homepage}


观研报告网 www.chinabaogao.com
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二、报告目录及图表目录

中国报告网发布的《2016-2022年中国互联网家装行业深度研究与投资价值分析报告》
首先介绍了互联网家装行业市场相关概念、分类、应用、经营模式，行业全球及中国市场现
状，产业政策生产工艺技术等，接着统计了行业部分企业盈利、负债、成长能力等详细数据
，对行业现有竞争格局与态势做了深度剖析；结合产业上下游市场、营销渠道及中国政策环
境，经济环境，对行业未来投资前景作出审慎分析与预测。
第一章传统家装行业的困局与互联网家装的兴起1
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1.2传统家装的用户痛点分析3
1.2.1装修前的痛点3
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1.2.2装修中的痛点3
（1）现场监督消耗大3
（2）随意增项超预算3
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1.2.3装修后的痛点4
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（2）维权成本高4
1.3互联网家装发展的利好环境4
1.3.1政策环境4
（1）“互联网+”行动计划4
（2）房地产新政的出台6
1.3.2经济环境8
（1）城镇化步伐加快8
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1.3.3社会环境13
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（2）移动互联网发展16
1.4互联网家装的核心竞争要素16
1.4.1定位16
1.4.2价格17
1.4.3速度18
1.4.4线下18
（1）设计实现18
（2）供应链管理18
（3）施工质量19
（4）流程监控19
（5）用户体验19
（6）金融及售后服务20
第二章互联网家装行业发展现状分析21
2.1互联网家装相关产业链21
2.1.1售后服务21
2.1.2家电22
2.1.3物流23
2.1.4定制家具+软装配套24
2.1.5智能家居27
2.2互联网家装行业发展阶段29
2.2.1探索期29
2.2.2市场启动期29
2.2.3高速发展期30
2.2.4应用成熟期30
2.3互联网家装行业市场规模30
2.3.1中国建材家居产业市场规模30
2.3.2家庭住宅装修新增市场需求31
2.3.3互联网家装市场规模预测31
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（2）电商销售收入46
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3.3.5核心竞争力48
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