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一、报告简介
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新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

面膜是一种敷在脸上的美容护肤品，有的敷后经过20～30分钟，便会形成一层紧绷在脸
上的薄膜，所以称做面膜。但是，有的面膜干燥后不形成膜；不能整块地掀起来，只能用水
把它洗掉，准确地说，这些面膜应该叫做敷面涂剂，但习惯上，因为操作和效果跟做面膜是
一样的，也就笼统地归到一起叫面膜了。面膜的原理是采用厚厚一层不同作用和成分的敷料
敷在脸部，阻隔肌肤与空气的接触。当这一层敷料紧紧地贴在肌肤上时，会因抑制皮脂的分
泌与汗水的蒸发而使肌肤温度上升；肌肤温度上升之后，便会促进血液循环，使渗入肌肤的
养分在细胞间更深更广地扩散开。肌肤表面那些无法蒸发的水分则会留存在表皮层，表皮层
的水分饱满起来，肌肤看起来就会比较光滑紧绷，细纹也会变得浅淡；另外，温度和温热会
使角质软化，毛细孔扩张；毛细孔一扩张，堆积在里面的汗垢便可乘机排除，这也正是为什
么面膜具备彻底清洁肌肤功能的原因。2008-2009年1季度，中国化妆品行业生产继续保持
着稳步发展态势，市场供需呈良性增长，但增速有所放缓。2008年全年社会消费品零售总
额108488亿元，同比上年增长21.6%，是近年来增速最高水平，其中化妆品类增长22.1%。
2009年1季度全国社会消费品零售总额同比增长15.0%，其中化妆品类增长14.8%。经历百
花齐放的爆炸式繁荣后，全球金融风暴的影响在某种程度上加速了中国化妆品行业的洗牌速
度，市场集中度将进一步提高，推动整个产业的可持续发展成为了共识。目前中国化妆品产
业主要表现为产业可持续性发展不足，短期效应明显，化妆品产业的和谐共赢之路仍有障碍
，产业创新能力和产品科技含量都有待提高，能源消耗过高，产业文化氛围还不够浓厚，人
文关怀不够等。针对这些问题，中国化妆品产业要实现可持续发展，需要继续坚持自由平等
贸易的原则，需要化妆品企业在利润追求之上，更多地关注消费者、关注社会发展，加强人
文关怀的精神，信奉服务社会、念及他人的企业发展价值观，时刻保持对社会及大众高度责
任，并在此基础上构建企业核心价值，进行良好的企业文化建设。在原材料大幅波动，宏观
经济遭遇挑战的背景下，预计2009年第二季度零售行业仍难有起色，但到第三至第四季度
或将出现明显回升机会。2008年全年社会消费品零售总额同比增长21.6%，其中，化妆品类
增长22.1%。而以往多年，这个数字常超越30%。虽然整个化妆品市场还保持着增长的态势
，但应注意到，中国经济受金融风暴的影响也许还并未度过最糟糕的时期，由于零售消费滞
后于宏观经济，预计2009年第二季度零售行业整体仍难有起色，第三至第四季度或将出现
明显回升机会。随着出口业受到金融危机的打击，沿海地区的零售业受到严重影响，如广东
省2008年化妆品类零售额下降5.5%。相比而言，华中和西部地区正在成为新的消费热点。
另一个明显的变化出现在农村消费市场。2009年一季度，全国县及县以下地区的消费品零
售额同比增长17%，城市消费品零售额则同比增长14.1%。这是近年来农村市场零售增长速
度首次超过城市。 

近几年，护肤品市场出现了崭新的亮点，其引领了护肤品的全新时尚趋势，特别是抗老化
的护肤品有了新的发展速度，并且持续走俏，这是最值得关注的事件。未来中国护肤品、润
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肤品市场将有更大的发展空间，竞争也将更加激烈，而且主要集中在消费者细分、产品功能
诉求和渠道建设上。随着跨国公司利用中国基地进一步占领市场以实现全球扩张战略目标以
及欧莱雅、联合利华、宝洁、雅芳等的进入，已经大大冲击了国内护肤品产业，特别是随着
中国直销法的出台，未来将会有更多的国外护肤品企业进入中国市场。护肤品市场的重要特
征是进入企业多，竞争白热化，资金投入高，市场更新快。各品牌无所不用其极。护肤品是
化妆品市场中发展最快的一个分类市场。由于产品的新概念不断涌现，产品细分化进程加快
，目前，市场处于多品牌竞争状态，品牌起伏较大；中档产品的市场份额有较大幅度上升，
表现出较佳的市场前景。外资品牌要更大地赢得市场，除了保持销售高档产品外，要实现更
大的利润，就必须在销售规模上取得突破。国内品牌如果丧失价格优势，中国化妆品业界将
重新进行一次洗牌过程。事实上面对激烈的市场竞争，业内知名企业都更加注重企业的管理
、品牌塑造、渠道建设、人力资源、企业文化等各个方面，以获得更卓越的赢利能力、更迅
猛的增长速度与更持续的竞争力。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、
国家商务部、全国商业信息中心、中国香料香精化妆品工业协会、《中国化妆品》、化妆品
行业信息网等国内外相关报刊杂志的基础信息以及化妆品行业研究单位等公布和提供的大量
资料和基础数据，主要分析了全球面膜市场现状、我国面膜市场状况、面膜相关市场发展状
况、面膜进出口市场状况、市场竞争格局、市场营销策略、面膜领域领先企业和竞争策略等
，最后总结出未来面膜市场的发展趋势，用数字说话，图文并茂。报告还对中国面膜产业政
策进行了分析及探讨，是面膜生产企业、渠道商、科研机构、零售企业等单位准确了解目前
面膜行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
目 录
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二、2008年面膜行业发展情况分析
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第四节 2008-2009年面膜行业运行分析
一、2008-2009年面膜业产销存运行分析
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四、2009-2012年面膜行业发展机遇分析
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四、2008-2009年行业竞争格局分析
五、2008-2009年消费者的偏好分析
六、2009-2012年行业发展趋势分析
第十一章 中国面膜行业消费市场分析
第一节 中国面膜消费者收入分析
一、中国人口、人民生活分析
二、2008-2009年消费者收入水平
三、2009年消费者信心指数分析
第二节 面膜行业产品目标客户群体调查
一、不同收入水平消费者偏好调查
二、不同年龄的消费者偏好调查
三、不同地区的消费者偏好调查
第三节 面膜市场消费需求分析
一、面膜市场的消费需求变化
二、面膜行业的需求情况分析
三、2009年面膜品牌市场消费需求分析
第四节 面膜消费市场状况分析
一、面膜行业消费特点
二、面膜消费者分析
三、面膜消费结构分析
四、面膜消费的市场变化
五、面膜市场的消费方向
第五节 不同客户购买相关的态度及影响分析
一、价格敏感程度
二、品牌的影响
三、购买方便的影响
四、广告的影响程度
五、包装的影响程度
第六节 面膜行业产品的品牌市场调查
一、消费者对行业品牌认知度宏观调查
二、消费者对行业产品的品牌偏好调查
三、消费者对行业品牌的首要认知渠道
四、消费者经常购买的品牌调查
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五、面膜行业品牌忠诚度调查
六、面膜行业品牌市场占有率调查
七、消费者的消费理念调研
第二部分 行业竞争格局
第十二章 面膜行业竞争格局分析
第一节 行业竞争结构分析
一、现有企业间竞争
二、潜在进入者分析
三、替代品威胁分析
四、供应商议价能力
五、客户议价能力
第二节 行业集中度分析
一、市场集中度分析
二、企业集中度分析
三、区域集中度分析
第三节 中国面膜行业竞争格局综述
一、2008年面膜行业集中度
二、2008年面膜行业竞争程度
三、2008年面膜企业与品牌数量
四、2008年面膜行业竞争格局分析
第四节 2008-2009年面膜行业竞争格局分析
一、2008-2009年国内外面膜竞争分析
二、2008-2009年我国面膜市场竞争分析
三、2008-2009年我国面膜市场集中度分析
四、2009-2012年国内主要面膜企业动向
五、2009年国内面膜拟在建项目分析
第十三章 面膜企业竞争策略分析
第一节 面膜市场竞争策略分析
一、2009年面膜市场增长潜力分析
二、2009年面膜主要潜力品种分析
三、现有面膜产品竞争策略分析
四、潜力面膜品种竞争策略选择
五、典型企业产品竞争策略分析
第二节 面膜企业竞争策略分析
一、金融危机对面膜行业竞争格局的影响
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二、金融危机后面膜行业竞争格局的变化
三、2009-2012年我国面膜市场竞争趋势
四、2009-2012年面膜行业竞争格局展望
五、2009-2012年面膜行业竞争策略分析
六、2009-2012年面膜企业竞争策略分析
第十四章 国外面膜重点企业竞争分析
第一节 联合利华
一、企业概况
二、竞争优势分析
三、2008-2009年经营状况
四、2009-2012年发展战略
第二节 P&G（宝洁）
一、企业概况
二、竞争优势分析
三、2008-2009年经营状况
四、2009-2012年发展战略
第三节 雅芳公司
一、企业概况
二、竞争优势分析
三、2008-2009年经营状况
四、2009-2012年发展战略
第四节 欧莱雅公司
一、企业概况
二、竞争优势分析
三、2008-2009年经营状况
四、2009-2012年发展战略
第十五章 国内面膜重点企业竞争分析
第一节 上海家化
一、企业概况
二、竞争优势分析
三、2008-2009年经营状况
四、2009-2012年发展战略
第二节 自然美
一、企业概况
二、竞争优势分析



观研报告网 www.chinabaogao.com

三、2008-2009年经营状况
四、2009-2012年发展战略
第三节 北京大宝
一、企业概况
二、竞争优势分析
三、2008-2009年经营状况
四、2009-2012年发展战略
第四节 雅丽洁（广东）精细化工有限公司
一、企业概况
二、竞争优势分析
三、2008-2009年经营状况
四、2009-2012年发展战略
第三部分 行业前景预测
第十六章 面膜行业发展趋势分析
第一节 我国面膜行业前景与机遇分析
一、我国面膜行业发展前景
二、我国面膜发展机遇分析
三、2009年面膜的发展机遇分析
四、金融危机对面膜行业的影响分析
第二节 2009-2012年中国面膜市场趋势分析
一、2008-2009年面膜市场趋势总结
二、2009-2012年面膜发展趋势分析
三、2009-2012年面膜市场发展空间
四、2009-2012年面膜产业政策趋向
五、2009-2012年面膜技术革新趋势
六、2009-2012年面膜价格走势分析
七、2009-2012年国际环境对行业的影响
第十七章 未来面膜行业发展预测
第一节 未来面膜需求与消费预测
一、2009-2012年面膜产品消费预测
二、2009-2012年面膜市场规模预测
三、2009-2012年面膜行业总产值预测
四、2009-2012年面膜行业销售收入预测
五、2009-2012年面膜行业总资产预测
第二节 2009-2012年中国面膜行业供需预测
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一、2008-2012年中国面膜供给预测
二、2009-2012年中国面膜产量预测
三、2009-2012年中国面膜需求预测
四、2009-2012年中国面膜供需平衡预测
五、2009-2012年中国面膜产品价格预测
六、2009-2012年主要面膜产品进出口预测
第四部分 投资战略研究
第十八章 面膜行业投资现状分析
第一节 2008年面膜行业投资情况分析
一、2008年总体投资及结构
二、2008年投资规模情况
三、2008年投资增速情况
四、2008年分行业投资分析
五、2008年分地区投资分析
六、2008年外商投资情况
第二节 2009年1-5月面膜行业投资情况分析
一、2009年1-5月总体投资及结构
二、2009年1-5月投资规模情况
三、2009年1-5月投资增速情况
四、2009年1-5月分行业投资分析
五、2009年1-5月分地区投资分析
六、2009年1-5月外商投资情况
第十九章 面膜行业投资环境分析
第一节 经济发展环境分析
一、2008-2009年我国宏观经济运行情况
二、2009-2012年我国宏观经济形势分析
三、2009-2012年投资趋势及其影响预测
第二节 政策法规环境分析
一、2009年面膜行业政策环境分析
二、2009年国内宏观政策对其影响
三、2009年行业产业政策对其影响
第三节 技术发展环境分析
一、国内面膜技术现状
二、2009年面膜技术发展分析
三、2009-2012年面膜技术发展趋势分析
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第四节 社会发展环境分析
一、国内社会环境发展现状
二、2009年社会环境发展分析
三、2009-2012年社会环境对行业的影响分析
第五节 化工行业振兴规划
一、化工行业振兴规划概述
二、化工行业振兴规划细则
三、化工行业振兴规划主要任务
四、化工行业振兴规划主要工程
五、化工行业振兴规划主要措施
六、化工行业振兴规划的意义与作用
七、化工行业振兴规划对面膜行业的影响
第二十章 面膜行业投资机会与风险
第一节 行业活力系数比较及分析
一、2009年相关产业活力系数比较
二、2007-2008行业活力系数分析
第二节 行业投资收益率比较及分析
一、2009年相关产业投资收益率比较
二、2007-2008行业投资收益率分析
第三节 面膜行业投资效益分析
一、2008-2009年面膜行业投资状况分析
二、2009-2012年面膜行业投资效益分析
三、2009-2012年面膜行业投资趋势预测
四、2009-2012年面膜行业的投资方向
五、2009-2012年面膜行业投资的建议
六、新进入者应注意的障碍因素分析
第四节 影响面膜行业发展的主要因素
一、2009-2012年影响面膜行业运行的有利因素分析
二、2009-2012年影响面膜行业运行的稳定因素分析
三、2009-2012年影响面膜行业运行的不利因素分析
四、2009-2012年我国面膜行业发展面临的挑战分析
五、2009-2012年我国面膜行业发展面临的机遇分析
第五节 面膜行业投资风险及控制策略分析
一、2009-2012年面膜行业市场风险及控制策略
二、2009-2012年面膜行业政策风险及控制策略
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三、2009-2012年面膜行业经营风险及控制策略
四、2009-2012年面膜行业技术风险及控制策略
五、2009-2012年面膜行业同业竞争风险及控制策略
六、2009-2012年面膜行业其他风险及控制策略
第二十一章 面膜行业投资战略研究
第一节 面膜行业发展战略研究
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、业务组合战略
四、区域战略规划
五、产业战略规划
六、营销品牌战略
七、竞争战略规划
第二节 对我国面膜品牌的战略思考
一、企业品牌的重要性
二、面膜实施品牌战略的意义
三、面膜企业品牌的现状分析
四、我国面膜企业的品牌战略
五、面膜品牌战略管理的策略
第三节 面膜企业经营管理策略
一、成本控制策略
二、定价策略
三、竞争策略
四、并购重组策略
五、营销策略
六、人力资源
七、财务管理
八、国际化策略
第四节 面膜行业投资战略研究
一、2009年护肤品行业投资战略
二、2009年面膜行业投资战略
三、2009-2012年面膜行业投资战略
四、2009-2012年细分行业投资战略
图表目录
图表：面膜产业链分析
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图表：国际面膜市场规模
图表：国际面膜生命周期
图表：2003-2008年中国面膜行业市场规模
图表：2002-2008年全球面膜产业市场规模
图表：2006-2008年面膜重要数据指标比较
图表：2003-2008年中国面膜行业销售情况分析
图表：2003-2008年中国面膜行业利润情况分析
图表：2003-2008年中国面膜行业资产情况分析
图表：2007-2008年面膜产品进口数量比较
图表：2007-2008年面膜进口金额趋势比较
图表：2007-2008年面膜进口数量趋势比较
图表：2007-2008年面膜出口金额趋势比较
图表：2007-2008年面膜出口数量趋势比较
图表：2008年我国前十位出口面膜数量省市地区
图表：2008年我国前十位出口面膜金额省市地区
图表：2007-2008年中国面膜发展能力分析
图表：2007-2008年中国面膜竞争力分析
图表：2009-2012年中国面膜产能预测
图表：2009-2012年中国面膜消费量预测
图表：2009-2012年中国面膜市场前景预测
图表：2009-2012年中国面膜市场价格走势预测
图表：2009-2012年中国面膜发展前景预测
图表：2008年1-12月面膜产量全国合计
图表：2008年1-12月面膜产量北京市合计
图表：2008年1-12月面膜产量天津市合计
图表：2008年1-12月面膜产量河北省合计
图表：2008年1-12月面膜产量山西省合计
图表：2008年1-12月面膜产量辽宁省合计
图表：2008年1-12月面膜产量吉林省合计
图表：2008年1-12月面膜产量黑龙江合计
图表：2008年1-12月面膜产量上海市合计
图表：2008年1-12月面膜产量江苏省合计
图表：2008年1-12月面膜产量浙江省合计
图表：2008年1-12月面膜产量安徽省合计
图表：2008年1-12月面膜产量福建省合计
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图表：2008年1-12月面膜产量江西省合计
图表：2008年1-12月面膜产量山东省合计
图表：2008年1-12月面膜产量河南省合计
图表：2008年1-12月面膜产量湖北省合计
图表：2008年1-12月面膜产量湖南省合计
图表：2008年1-12月面膜产量广东省合计
图表：2008年1-12月面膜产量广西区合计
图表：2008年1-12月面膜产量海南省合计
图表：2008年1-12月面膜产量重庆市合计
图表：2008年1-12月面膜产量四川省合计
图表：2008年1-12月面膜产量贵州省合计
图表：2008年1-12月面膜产量云南省合计
图表：2008年1-12月面膜产量陕西省合计
图表：2008年1-12月面膜产量甘肃省合计
图表：2008年1-12月面膜产量新疆区合计
图表：2008年1-12月面膜产量内蒙古合计
图表：2009年1-5月面膜产量全国合计
图表：2009年1-5月面膜产量北京市合计
图表：2009年1-5月面膜产量天津市合计
图表：2009年1-5月面膜产量河北省合计
图表：2009年1-5月面膜产量山西省合计
图表：2009年1-5月面膜产量辽宁省合计
图表：2009年1-5月面膜产量吉林省合计
图表：2009年1-5月面膜产量黑龙江合计
图表：2009年1-5月面膜产量上海市合计
图表：2009年1-5月面膜产量江苏省合计
图表：2009年1-5月面膜产量浙江省合计
图表：2009年1-5月面膜产量安徽省合计
图表：2009年1-5月面膜产量福建省合计
图表：2009年1-5月面膜产量江西省合计
图表：2009年1-5月面膜产量山东省合计
图表：2009年1-5月面膜产量河南省合计
图表：2009年1-5月面膜产量湖北省合计
图表：2009年1-5月面膜产量湖南省合计
图表：2009年1-5月面膜产量广东省合计
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图表：2009年1-5月面膜产量广西区合计
图表：2009年1-5月面膜产量海南省合计
图表：2009年1-5月面膜产量重庆市合计
图表：2009年1-5月面膜产量四川省合计
图表：2009年1-5月面膜产量贵州省合计
图表：2009年1-5月面膜产量云南省合计
图表：2009年1-5月面膜产量陕西省合计
图表：2009年1-5月面膜产量甘肃省合计
图表：2009年1-5月面膜产量新疆区合计
图表：2009年1-5月面膜产量内蒙古合计
图表：2008年1-12月护肤品行业经济指标全国合计
图表：2008年1-12月护肤品行业经济指标北京市合计
图表：2008年1-12月护肤品行业经济指标天津市合计
图表：2008年1-12月护肤品行业经济指标河北省合计
图表：2008年1-12月护肤品行业经济指标山西省合计
图表：2008年1-12月护肤品行业经济指标内蒙古合计
图表：2008年1-12月护肤品行业经济指标辽宁省合计
图表：2008年1-12月护肤品行业经济指标吉林省合计
图表：2008年1-12月护肤品行业经济指标黑龙江合计
图表：2008年1-12月护肤品行业经济指标上海市合计
图表：2008年1-12月护肤品行业经济指标江苏省合计
图表：2008年1-12月护肤品行业经济指标浙江省合计
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图表：2008年1-12月护肤品行业经济指标海南省合计
图表：2008年1-12月护肤品行业经济指标重庆市合计
图表：2008年1-12月护肤品行业经济指标四川省合计
图表：2008年1-12月护肤品行业经济指标贵州省合计
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图表：2008年1-12月护肤品行业经济指标云南省合计
图表：2008年1-12月护肤品行业经济指标陕西省合计
图表：2008年1-12月护肤品行业经济指标甘肃省合计
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