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一、报告简介

观研报告网发布的《中国养生旅游行业调查及未来五年发展定位研究报告》涵盖行业最新数
据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的
图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资
策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中
心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度
进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

中国报告网发布的《中国养生旅游行业调查及未来五年发展定位研究报告》内容严谨
、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确制定企业
竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威
数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到
微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展
趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策
依据之一。本报告是全面了解行业以及

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场
监 测数据库。据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监 测数据库。
报告大纲
第一章 中国养生旅游产业的界定与客源市场分析
1.1 养生旅游产业的界定与产品分类
1.1.1 养生旅游产业的界定
1.1.2 养生旅游产品的分类
（1）按照内容划分
（2）按照资源条件划分
1.2 养生旅游的要素
1.2.1 养生旅游的资源基础
1.2.2 养生旅游的设施基础
1.3 养生旅游与传统旅游的对比分析
1.4 中国养生旅游产品的客源市场分析
1.4.1 中国温泉养生旅游产品的客源市场分析
（1）中国温泉养生旅游主要客源市场分析
（2）中国温泉养生旅游群体消费习惯分析
（3）中国温泉养生旅游潜在客源市场分析
1.4.2 中国森林养生旅游客源市场分析
（1）中国森林养生旅游主要客源市场分析
（2）中国森林养生旅游群体消费习惯分析
（3）中国森林养生旅游潜在客源市场分析
1.4.3 中国滨海养生旅游客源市场分析
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（1）中国滨海养生旅游主要客源市场分析
（2）中国滨海养生旅游群体消费习惯分析
（3）中国滨海养生旅游潜在客源市场分析
第二章 中国养生旅游产业发展环境分析
2.1 养生旅游产业政策环境分析
2.1.1 中国养生旅游产业的行政管理体制
2.1.2 《国务院关于加快发展旅游业的意见》
2.1.3 国民经济和社会发展"十三五"规划
2.1.4 旅游业发展"十三五"规划
2.1.5 老龄宜居养生基地建设规划纲要
2.2 养生旅游产业经济环境分析
2.2.1 国民经济发展状况
2.2.2 旅游经济发展状况
2.3 养生旅游产业消费环境分析
2.3.1 居民收入水平分析
2.3.2 居民消费水平与结构
2.3.3 居民旅游消费行为分析
2.4 养生旅游产业社会环境分析
2.4.1 人口年龄结构分析
2.4.2 居民健康状况分析
第三章 国内外养生旅游业的发展与产品开发模式
3.1 国内外养生旅游的发展历程与现状
3.1.1 国外养生旅游发展历程与现状
3.1.2 中国养生旅游发展历程与现状
3.2 国内外养生旅游产品的主要开发模式
3.2.1 主要国家养生旅游产品的开发模式
3.2.2 中国养生旅游产品的开发模式分析
（1）健康管理模式
（2）医疗旅游模式
（3）建设俱乐部模式
（4）养生旅游目的地模式
（5）养生旅游景区模式
3.3 国内外养生旅游产品的功能定位
3.3.1 日本温泉差异化战略温泉养生
3.3.2 泰国组合式养生疗程美体养生
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3.3.3 法国田园慢生活庄园养生
3.3.4 瑞士康复疗养模式抗老养生
3.3.5 美国CCRC社区模式养生养老
3.3.6 韩国"造美"旅游模式美容养生
3.3.7 阿尔卑斯山地运动山地养生
3.3.8 "太极传奇"巅峰养生旅游全方位开发理论
第四章 主要国家养生旅游产业竞争力分析
4.1 瑞士养生旅游产业竞争力分析
4.1.1 瑞士养生旅游资源评价
（1）瑞士的温泉五大温泉胜地
（2）瑞士的高山资源
（3）瑞士的湖泊资源
4.1.2 瑞士养老设施与服务评价
4.1.3 瑞士医疗技术与设施评价
4.1.4 瑞士政府对于旅游资源的国际推介
4.1.5 瑞士主要养生旅游服务实体分析
4.1.6 瑞士养生旅游业发展的制度环境
4.1.7 瑞士养生旅游产业发展情况分析
4.1.8 瑞士养生旅游资源对外国游客的吸引力评价
4.1.9 瑞士其他旅游资源对外国游客的吸引力评价
4.2 法国养生旅游产业竞争力分析
4.2.1 法国养生旅游资源评价
（1）法国海滨旅游资源
（2）法国的高山资源
（3）法国的温泉资源
4.2.2 法国养老设施与服务评价
4.2.3 法国政府对于旅游资源的国际推介
（1）成立专门的旅游服务推广机构
（2）重视本地化"窗口宣传服务"
（3）在世界各国设立法国旅游推介机构
（4）建立"法国文化中心"宣传法国旅游
（5）积极和鼓励推动旅游展览会
（6）推动国际旅游活动
（7）前往各国举办法国旅游业推介会
（8）设立宣传和推广法国旅游的网站
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（9）推出"旅游质量品牌"计划
4.2.4 法国养生旅游产业发展情况分析
4.2.5 法国养生旅游资源对外国游客的吸引力评价
4.2.6 法国其他旅游资源对外国游客的吸引力评价
4.3 德国养生旅游产业竞争力分析
4.3.1 德国养生旅游资源评价
4.3.2 德国养老设施与服务评价
4.3.3 德国医疗技术与设施评价
4.3.4 德国旅游局旅游资源推介活动
4.3.5 德国主要养生旅游服务实体分析
4.3.6 德国旅游资源对外国游客的吸引力评价
4.4 韩国养生旅游产业竞争力分析
4.4.1 韩国养生旅游资源评价
（1）韩国的高山资源
（2）韩国的滨海资源
（3）韩国的温泉资源
4.4.2 韩国养老设施与服务评价
4.4.3 韩国医疗技术与设施评价
4.4.4 韩国政府对于旅游资源的国际推介
（1）韩国旅游业的主管部门
（2）韩国政府的旅游业推动措施
4.4.5 韩国养生旅游产业发展情况分析
4.5 日本养生旅游产业竞争力分析
4.5.1 日本养生旅游资源评价
（1）日本的高山资源
（2）日本的温泉资源
（3）日本的海洋和森林资源
4.5.2 日本养老设施与服务评价
4.5.3 日本医疗技术与设施评价
4.5.4 日本政府对于旅游资源的国际推介
4.5.5 日本主要养生旅游服务实体分析
4.5.6 日本养生旅游产业发展情况分析
（1）温泉养生旅游产业发展分析
（2）医疗养生旅游产业发展分析
4.5.7 日本旅游资源对外国游客的吸引力评价
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（1）赴日游客的地区分布及消费状况
（2）赴日中国游客的旅游偏好分析
4.6 泰国养生旅游产业竞争力分析
4.6.1 泰国养生旅游资源评价
4.6.2 泰国医疗技术与设施评价
4.6.3 泰国养生旅游产业发展分析
4.7 印度养生旅游产业竞争力分析
4.7.1 印度养生旅游资源评价
4.7.2 印度医疗技术与设施评价
4.7.3 印度旅游产业的发展分析
第五章 中国养生旅游度假区的规划与设计策略
5.1 养生旅游度假区的空间布局
5.1.1 养生旅游度假区的功能分区
5.1.2 养生旅游度假区的空间布局模式
（1）带状布局模式
（2）核式布局模式
（3）多组团布局模式
5.2 养生旅游度假区规划的景观环境策略
5.2.1 结合自然的景观环境营造
5.2.2 结合文化的景观环境营造
5.3 养生旅游度假区的景观生态设计
5.3.1 斑块的设计
5.3.2 廊道的设计
5.3.3 基质的设计
5.3.4 景观生态格局的优化
（1）完善现有自然斑块
（2）构建自然生态廊道
（3）合理布局人工斑块
（4）引导景观格局优化变迁
5.4 养生旅游度假区的产品设计策略
5.4.1 养生旅游产品的设计
（1）环境养生产品
（2）运动养生产品
（3）美食养生产品
（4）中医养生产品
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（5）宗教养生产品
（6）地方风俗文化养生产品
5.4.2 养生旅游产品组合设计策略
（1）温泉+自然观光
（2）温泉+运动游乐
（3）温泉+人文旅游
（4）温泉+饮食文化
5.5 广西巴马百魔洞养生旅游度假区规划、设计案例分析
5.5.1 广西巴马的养生资源分析
（1）自然养生资源
（2）养生文化资源
5.5.2 百魔洞养生旅游度假区养生功能特色
5.5.3 百魔洞养生旅游度假区的生态保护策略
（1）百魔洞养生旅游度假区的自然条件
（2）百魔洞养生旅游度假区的空间管制规划
5.5.4 百魔洞养生旅游度假区功能分区策略
（1）百魔洞养生旅游度假区的功能定位
1）国际养生康体中心
2）广西"博鳌"养生国际会议中心
3）养生民俗村
（2）百魔洞养生旅游度假区的功能分区
1）度假养生别墅组团
2）中心公告建筑组团
3）商务养生别墅组团
5.5.5 百魔洞养生旅游度假区规划的景观环境策略
（1）基于自然的景观环境设计策略
（2）基于地域文化的景观环境设计策略
5.5.6 百魔洞养生旅游度假区地域建筑设计策略
（1）依照地形的建筑布局策略
（2）地域建筑材料的选用
（3）建筑布局的形态
5.5.7 百魔洞养生旅游度假区的产品设计
（1）整体旅游产品设计
（2）文化体验产品设计
第六章 中国各类养生旅游产品的开发分析
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6.1 温泉养生旅游产品的开发分析
6.1.1 温泉的养生意义/作用
6.1.2 中国温泉养生旅游资源禀赋
6.1.3 中国温泉养生旅游资源开发模式的演变
6.2 森林养生旅游产品的开发分析
6.2.1 中国森林养生旅游资源禀赋情况
6.2.2 中国森林养生旅游产业发展情况
6.2.3 森林养生旅游景区的投资建设要素
6.3 滨海养生旅游产品的开发分析
6.3.1 中国滨海旅游资源禀赋情况
6.3.2 典型地区滨海养生旅游开发模式借鉴
6.3.3 中国滨海养生旅游的发展现状
第七章 中国养生旅游产业区域发展条件与机会分析
7.1 福建省养生旅游产业的发展条件与机会分析
7.2 浙江省养生旅游产业的发展条件与机会分析
7.3 山东省养生旅游产业的发展条件与机会分析
7.4 辽宁省养生旅游产业的发展条件与机会分析
7.5 海南省养生旅游产业的发展条件与机会分析
第八章 中国企业养生旅游产品开发的竞争力分析
8.1 中国养生旅游产品开发企业的特点分析
8.2 中国企业养生旅游产品开发的竞争力分析
8.2.1 雅居乐地产控股有限公司
（1）企业概况
（2）企业主要经济指标分析
（3）企业盈利能力分析
（4）企业偿债能力分析
（5）企业运营能力分析
（6）企业成长能力分析
8.2.2 四川金杯房地产集团有限公司
（1）企业概况
（2）企业主要经济指标分析
（3）企业盈利能力分析
（4）企业偿债能力分析
（5）企业运营能力分析
（6）企业成长能力分析



观研报告网 www.chinabaogao.com

8.2.3 香港力宝北方地产投资控股有限公司
（1）企业概况
（2）企业主要经济指标分析
（3）企业盈利能力分析
（4）企业偿债能力分析
（5）企业运营能力分析
（6）企业成长能力分析
8.2.4 泰安市玉环府房地产开发有限公司
（1）企业概况
（2）企业主要经济指标分析
（3）企业盈利能力分析
（4）企业偿债能力分析
（5）企业运营能力分析
（6）企业成长能力分析
8.2.5 北京太阳城集团
（1）企业概况
（2）企业主要经济指标分析
（3）企业盈利能力分析
（4）企业偿债能力分析
（5）企业运营能力分析
（6）企业成长能力分析
第九章 中国养生旅游产业投资与发展前景
9.1 中国养生旅游产业的投融资环境分析
9.1.1 旅游企业融资信贷市场环境分析
9.1.2 旅游企业融资证券市场环境分析
9.1.3 旅游业投资规模与区域分布分析
9.2 中国养生旅游产业的区域投资前景
9.2.1 中国养生旅游产业的区域投资现状
9.2.2 中国养生旅游资源开发的区域选择
9.3 中国养生旅游的发展趋势与发展建议
9.3.1 中国养生旅游产业的发展趋势
9.3.2 中国养生旅游资源的开发建议
图表详见正文······
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