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一、报告简介
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投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

2009年，全球化妆品销售仍趋于平稳，并小幅下滑，在一些看起来理应不该受到影响的
地区，例如中东，销售额甚至也遭遇下坡。经济危机渗透到了各个角落，在一些国家和地区
，比如阿拉伯国家，消费者即便有钱，也不会想到要随随便便花掉，相反，他们会想要攒起
来，或者选择投资。美国化妆品销售将意外的走出先前经济萧条所带来的低谷。调查数据显
示，化妆品市场将会迎接10%的增长。现如今的波动也对一些欧洲公司带来许多负面影响。
全球彩妆行业现在的情势相当富有戏剧性。一方面，供货商都面临着库存积压问题。另一方
面，商场却没有货品。提到彩妆，不得不提的是中国仍旧具有很大的潜力。中国彩妆行业从
开始萌芽到进入黄金发展时期，已经有20多年的时间，但这20年是中国实施改革开放战略
，经济全面发展，生活水平大幅上升的时期。经济的快速发展使人们的消费能力得到了大幅
度的提升，大批70、80年代出生的年轻人获得了经济独立，他们的消费特点具有潮流化、
时尚化的特点，容易受厂家广告和身边朋友的影响，从前仅仅涂点雪花膏的化妆方式换成了
花样翻新的各种彩妆产品，这也是彩妆市场获得高速发展的市场基础和动力。但中国彩妆市
场的发展相对于国外市场的发展，仍然显得落后，特别是彩妆企业对时尚潮流的嗅觉敏感度
、新产品开发能力和策略、产品市场推广策略等，存在很大的差距。因此，利润最丰厚，属
于兵家必争之地的高端彩妆产品仍然由外资企业掌控，外资企业放手中低端彩妆产品市场让
本土企业占领，但是牢牢占据着高端彩妆产品这一战略高地。CD、雅诗兰黛、伊丽莎白·雅
顿、兰蔻、倩碧、资生堂、娇兰、欧莱雅等高端品牌不但享受着高利润的滋润日子，而且还
威胁和挤压着众多本土彩妆企业的生存空间，碰上哪个品牌发展起来了，还可以通过收购的
方式占为己有。所以很多本土彩妆企业都在觊觎着这一领域，希望与外资品牌分一杯羹。

无论采取何种策略决战市场，竞争的起点永远是产品，谁的产品起点高，谁就占有先手。
开发适合东方人肌肤特点的彩妆，一定要符合东方人对安全、健康和偏爱保养的心理需求。
彩妆产业与顾客消费观念密切相关，顾客对彩妆的需求极易受明星、广告和时装、化妆品及
发型潮流发布会这些时尚因素的影响，所以企业必须建立一支强大的技术研发队伍，能快速
地根据市场的发展变化推出引领时尚潮流的新产品。消费者越来越倾向于选择具有护肤功能
的彩妆产品，只要是与皮肤接触的化妆品，都应该有保护皮肤的功能，其实植物精华彩妆本
身就是具有护肤功能彩妆产品的一种衍生。因为它的天然精纯以及良好的亲肤性可以带给肌
肤更加安全的呵护。彩妆还可以考虑在原料取材方面体现出它的绿色环保。这也是今后彩妆
发展的大势所趋。目前中国内地市场的大型百货店化妆品业态出现两大改变趋势：第一是进
口化妆品消费主流逐渐变化，进口高端化妆品的消费群体趋于年轻化：第二是女性化妆品使
用频率日益提升，高档化妆品基本都在以平均高于130%的速度增长。但目前的彩妆市场，
外资品牌在高端市场一枝独秀，鲜有可与之竞争的本土品牌，本土的彩妆生产厂家，绝大多
数都停留在以价格竞争市场的层次，产品价格远远低于外资大品牌，销售渠道上也以传统的
批发流通或出口为主。中国本土彩妆品牌如何占领高端市场去同国外成熟品牌在市场上竞争
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，扩大占市场有率，提升自己本身品牌价值，是一个现实而又残酷的问题。国内很多彩妆生
产企业已经具备了一定产品研发能力和生产能力，但对品牌高端化的培养意识还不够，对销
售渠道的建设和规划，暂时也鲜有成功的模式，产品的定位和渠道的定位仍旧是彩妆瓶颈关
键所在。随着人们生活水平的发展和提高，对高端品牌的需求肯定会加大，高端彩妆产品是
未来的发展趋势。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、
国家商务部、全国商业信息中心、中国香料香精化妆品工业协会、中国经济景气监测中心、
《中国化妆品》、《化妆品报》、《化妆品行业信息》、《美容时尚报》等国内外相关报刊
杂志的基础信息以及彩妆行业研究单位等公布和提供的大量资料和基础数据，主要分析了全
球彩妆市场现状、我国彩妆市场状况、金融风暴对行业的影响、彩妆的销售渠道、市场竞争
格局、进出口状况、彩妆领域领先企业以及当前北京、上海、广州等各大城市消费者消费心
理。对中国彩妆行业的投资前景、企业应对策略、行业发展趋势进行了研究预测。报告还对
国家彩妆相关产业政策进行了介绍和政策趋向研判，是彩妆生产业、经营企业、科研机构等
单位准确了解目前彩妆行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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二、彩妆行业的需求情况分析
三、2009年彩妆品牌市场消费需求分析
第四节 彩妆消费市场状况分析
一、彩妆行业消费特点
二、彩妆消费者分析
三、彩妆消费结构分析
四、彩妆消费的市场变化
五、彩妆市场的消费方向
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五、彩妆行业品牌忠诚度调查
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第十一章 彩妆市场营销分析
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一、目标营销策略
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第三节 2008-2009年中国彩妆活动促销的注意事项
一、活动促销对彩妆品牌发展的意义
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二、彩妆市场营销战略
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第二部分 行业竞争格局
第十二章 彩妆行业竞争格局分析
第一节 行业竞争结构分析
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三、替代品威胁分析
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五、客户议价能力
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一、市场集中度分析
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第三节 中国彩妆行业竞争格局综述
一、2008年彩妆行业集中度
二、2008年彩妆行业竞争程度
三、2008年彩妆企业与品牌数量
四、2008年彩妆行业竞争格局分析
第四节 2008-2009年彩妆行业竞争格局分析
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二、2009年彩妆主要潜力品种分析
三、现有彩妆产品竞争策略分析
四、潜力彩妆品种竞争策略选择
五、典型企业产品竞争策略分析
第二节 彩妆企业竞争策略分析
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四、2009-2012年彩妆行业竞争格局展望
五、2009-2012年彩妆行业竞争策略分析
六、2009-2012年彩妆企业竞争策略分析
第十四章 国内彩妆品牌企业竞争分析
第一节 欧莱雅（L'Orea）
一、企业概况
二、竞争优势分析
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四、2009-2012年发展战略
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第三节 雅诗兰黛（Esteelauder）
一、企业概况
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四、2009-2012年发展战略
第四节 广州宝洁有限公司（P&G）
一、企业概况
二、竞争优势分析
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四、2009-2012年发展战略
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一、企业概况
二、竞争优势分析
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三、2008-2009年经营状况
四、2009-2012年发展战略
第六节 雅芳（中国）有限公司（AVON）
一、企业概况
二、竞争优势分析
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四、2009-2012年发展战略
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一、企业概况
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第八节 其他彩妆品牌
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三、天使色彩
四、色彩地带
第三部分 行业前景预测
第十五章 彩妆行业发展趋势分析
第一节 我国彩妆行业前景与机遇分析
一、我国彩妆行业发展前景
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观研报告网 www.chinabaogao.com

二、2009-2012年彩妆市场规模预测
三、2009-2012年彩妆行业总产值预测
四、2009-2012年彩妆行业销售收入预测
五、2009-2012年彩妆行业总资产预测
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一、2008-2012年中国彩妆供给预测
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三、2009-2012年中国彩妆需求预测
四、2009-2012年中国彩妆供需平衡预测
五、2009-2012年中国彩妆产品价格预测
六、2009-2012年主要彩妆产品进出口预测
第四部分 投资战略研究
第十七章 彩妆行业投资现状分析
第一节 2008年彩妆行业投资情况分析
一、2008年总体投资及结构
二、2008年投资规模情况
三、2008年投资增速情况
四、2008年分行业投资分析
五、2008年分地区投资分析
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第二节 2009年1-5月彩妆行业投资情况分析
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第十八章 彩妆行业投资环境分析
第一节 经济发展环境分析
一、2008-2009年我国宏观经济运行情况
二、2009-2012年我国宏观经济形势分析
三、2009-2012年投资趋势及其影响预测
第二节 政策法规环境分析
一、2009年彩妆行业政策环境分析
二、2009年国内宏观政策对其影响
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三、2009年行业产业政策对其影响
第三节 技术发展环境分析
一、国内彩妆技术现状
二、2009年彩妆技术发展分析
三、2009-2012年彩妆技术发展趋势分析
第四节 社会发展环境分析
一、国内社会环境发展现状
二、2009年社会环境发展分析
三、2009-2012年社会环境对行业的影响分析
第五节 化工行业振兴规划
一、化工行业振兴规划概述
二、化工行业振兴规划细则
三、化工行业振兴规划主要任务
四、化工行业振兴规划主要工程
五、化工行业振兴规划主要措施
六、化工行业振兴规划的意义与作用
七、化工行业振兴规划对彩妆行业的影响
第十九章 彩妆行业投资机会与风险
第一节 行业活力系数比较及分析
一、2009年相关产业活力系数比较
二、2007-2008行业活力系数分析
第二节 行业投资收益率比较及分析
一、2009年相关产业投资收益率比较
二、2007-2008行业投资收益率分析
第三节 彩妆行业投资效益分析
一、2008-2009年彩妆行业投资状况分析
二、2009-2012年彩妆行业投资效益分析
三、2009-2012年彩妆行业投资趋势预测
四、2009-2012年彩妆行业的投资方向
五、2009-2012年彩妆行业投资的建议
六、新进入者应注意的障碍因素分析
第四节 影响彩妆行业发展的主要因素
一、2009-2012年影响彩妆行业运行的有利因素分析
二、2009-2012年影响彩妆行业运行的稳定因素分析
三、2009-2012年影响彩妆行业运行的不利因素分析



观研报告网 www.chinabaogao.com

四、2009-2012年我国彩妆行业发展面临的挑战分析
五、2009-2012年我国彩妆行业发展面临的机遇分析
第五节 彩妆行业投资风险及控制策略分析
一、2009-2012年彩妆行业市场风险及控制策略
二、2009-2012年彩妆行业政策风险及控制策略
三、2009-2012年彩妆行业经营风险及控制策略
四、2009-2012年彩妆行业技术风险及控制策略
五、2009-2012年彩妆行业同业竞争风险及控制策略
六、2009-2012年彩妆行业其他风险及控制策略
第二十章 彩妆行业投资战略研究
第一节 彩妆行业发展战略研究
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、业务组合战略
四、区域战略规划
五、产业战略规划
六、营销品牌战略
七、竞争战略规划
第二节 对我国彩妆品牌的战略思考
一、企业品牌的重要性
二、彩妆实施品牌战略的意义
三、彩妆企业品牌的现状分析
四、我国彩妆企业的品牌战略
五、彩妆品牌战略管理的策略
第三节 彩妆企业经营管理策略
一、成本控制策略
二、定价策略
三、竞争策略
四、并购重组策略
五、营销策略
六、人力资源
七、财务管理
八、国际化策略
第四节 彩妆行业投资战略研究
一、2009年化妆品行业投资战略
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二、2009年彩妆行业投资战略
三、2009-2012年彩妆行业投资战略
四、2009-2012年细分行业投资战略
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