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一、报告简介

观研报告网发布的《2008-2010年中国卫浴市场调查与投资前景分析研究报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangwuzhuangshi/2785027850.html

报告价格：电子版: 6000元    纸介版：6000元    电子和纸介版: 6500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

英文版本价格 15800元内容简介 近年来，竞争激烈的卫浴行业，迎来了越来越多的国际对
手。为了争抢中国市场这块巨大蛋糕，国际建材巨头纷纷在中国投资建厂，国内企业也将销
售重点由国际市场转向国内。世界十大卫浴品牌已有8家在中国设厂或贴牌。从专卖店、到
旗舰店、到体验馆，究竟是企业营销的概念炒作还是行业发展的升级和创新？布置越来越精
美的体验馆，是否将成为未来陶瓷行业的渠道主流？经过近年来的迅速发展，中国已经成为
了世界上最大的卫浴设备生产国和消费国，中国卫浴洁具占世界总量的30%，卫浴配件也几
乎占了世界总量的35%左右。中国出口欧洲、美国、日本、韩国、中东等地的产品每年以50
%的速度增长。当前，国内的卫浴产业主要集中在东南沿海发达地区，广东开平、浙江温州
、福建南安是目前国内三大卫浴产业集群地。从2007年的情况看，卫浴行业发展的外部环
境也发生了根本改变。除了辐射标准、出水量的控制外，还有取消出口退税、房地产销量下
降、销售的压力急剧加大等因素，国家对耗能等方面的硬性限制，对行业发展而言更是雪上
加霜。国家的这些政策对行业内20位以外的企业压力更大。另外由于原材料价格的不断上涨
等原因，导致全国各地的卫浴产品的价格战再次掀起。 当前国内卫浴行业的发展存在着一
个最大的“软肋”，那就是缺少品牌，国内卫浴企业要在愈演愈烈的竞争国际化的市场中分享
一杯美羹，需要好好地设计，提高企业决策、技术创新、合作意识到设计、质量、服务、品
牌等运作能力。作为国内高端消费的五星级宾馆对卫浴消费为什么会选择国外品牌卫浴产品
，而舍去国内物美价廉的卫浴品牌产品？这是一个国内卫浴业不得不深思和面对的残酷现实
。国内企业粗放式经营、设计粗糙、质量监控不严密、企业行业不规范，导致大批量生产的
卫浴产品质量不稳定，服务滞后等都是铁铮铮的事实。 在消费市场上，可以看到在卫浴产
品的概念上，消费者已经远远突破过去的传统观念。作为现代化生活的标志性用品，它已经
进入人们生活的方方面面。对于其功能，消费者不仅要求具有其卫生与清洁功能，还要求集
保健功能、欣赏功能、科技、以及娱乐功能于一体。从消费者的消费趋势来看，在未来的市
场上，卫浴行业将呈现出品种多样化的发展趋势是不言而喻的。设计风格从单纯的使用价值
逐渐简洁大方，愈发注重使用性和审美性的结合，从重外观到重功能卖点，从多功能到实用
型，并且在时尚、休闲、科技、功能的基础上融入个性、自然和谐、人性关怀的卫浴空间。
如何用不同个性的浴室来展示不同主人的个性生活方式？如何将简单和谐美引入卫浴环境？
如何将人文关怀融入卫浴设计中？将越来越受消费者和企业关注。 本研究报告依据国家统
计局、国家商务部、国家海关总署、中国建筑卫生陶瓷工业协会、中国家电工业协会、中国
建材报、国内外相关报刊杂志的基础信息以及各省市统计局和研究机构公布的大量数据，对
中国卫生陶瓷市场的发展状况、地区分布、进出口状况、进行了详细研究。根据中国房地产
行业总体和主要地区发展情况，预测了未来卫生陶瓷市场的需求规模，并对卫浴设备领先企
业进行了重点、细致的分析。报告还对热水器、浴霸等卫浴电器市场现状、竞争格局以及未
来发展趋势进行了分析论述，是卫浴设备市场相关生产企业、经营企业、研究机构等单位准
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确了解目前中国卫浴市场发展动态、把握卫浴市场发展方向、制定市场策略的重要决策参考
依据。目 录CONTENTS第一章 卫浴产品定义与投资特性分析 1第一节 卫浴产品定义
1一、卫浴产品的定义和分类 1二、卫浴产品结构及其市场分析 1第二节 卫浴行业投资特性
4一、市场利润 4二、工艺需求 4三、行业风险 4四、进出壁垒 5第二章
我国卫浴行业相关政策标准 7一、国标委拟定卫生陶瓷强制标准
7二、节水型卫生陶瓷生产定点管理实施细则 7三、家用贮水式电热水器节能认证技术要求
8四、建设部调整卫生洁具配件生产通知要求 10五、中国节水技术政策大纲
11六、卫浴洁具产品的节水认证 12七、节水型生活用水器具城建标准 12第三章
卫浴行业经济运行情况 25第一节 卫生陶瓷行业经营情况分析
25一、2003—2007年1-11月行业销售情况 25二、2003—2007年1-11月行业盈利能力
25第二节 卫浴行业集中度分析 26一、2003—2007年1-11月行业规模分析
26二、2003—2007年1-11月行业地区销售对比 27三、2006年行业地区盈利能力对比
30四、2003—2007年1-11月行业地区规模分析 30五、2005—2006.6年行业前十位企业
32第四章 卫浴相关产业分析 33第一节 建筑地产行业 33一、我国建筑业历年发展状况分析
33二、建筑业投资状况分析 34三、2001—20071-11月年各省市房地产施工、竣工面积
36四、2001—2007年1-6月中国商品房销售面积及各省市销售情况
39五、2000—2007年1-6月商品房销售价格分析
42六、2001—2007年商品房不同地区投资情况 49七、2006年房地产行业发展状况
50八、建筑建材行业所面临的发展机遇 52第二节 不锈钢市场发展现状
54一、2005-2007年世界不锈钢产量 54二、2005-2006中国不锈钢发展状况
55三、中国不锈钢近年产量及发展 56四、太钢集团
58五、1991—2007年国内不锈钢市场需求 58六、国内不锈钢市场前瞻性分析 62第三节
铜冶炼行业 65一、1960—2006年世界精铜产量 65二、2005-2007年国际铜市场走势
67三、2005-2007年中国铜产量 70四、2003—2007年中国铜市场回顾
71五、2005-2007年铜市场走势分析 76第四节 能源工业 77一、2005-2007年煤炭市场
77二、2005-2007年石油市场 80三、2005-2007年天然气市场 83四、替代能源
84五、2006我国能源发展坚持多元化发展 84第五章 卫浴市场现状 86第一节
世界卫浴市场分析 86一、世界卫浴市场规模 86二、世界卫浴细分市场状况
87三、世界卫浴市场的市场结构及销售渠道 87四、卫浴材料最新科技
88五、2006卫浴新风尚新装饰主义风潮狂袭 89六、美国卫浴市场特点 89第二节
中国卫浴市场现状分析 92一、2005-2006年卫浴洁具市场总体形势 92二、卫浴产品需面对
90平住房成主流的趋势 93三、佛山卫浴洁具产品垄断国内市场
94四、节水卫浴市场开发现状 94五、2006卫浴流行趋势 96六 2008年卫浴流行趋势
97七、我国卫浴产品市场容量分析 98第三节 中国卫浴市场需求规模预测分析
99一、2005—2006年居民收支情况 99二、2006—2007年卫生陶瓷需求量预测
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100三、从装修住宅市场方面分析卫生陶瓷市场的规模 103第六章 地区卫浴市场 105第一节
北京卫浴市场 105一、2005—2007年1-10月北京人口及居民收入状况
105二、2005—2006.6月北京经济发展状况
106三、1996—2007年1-10月北京房地产市场总体概况
109四、2003-2006年北京卫生陶瓷市场需求量分析 115五、北京卫浴市场现状分析
117第二节 上海卫浴市场 118一、2005年上海经济继续快速发展
118二、2006年上半年上海经济运行 119三 2007年经济运行总体态势
122四、2000年—2007年上海建筑房地产 122五、上海卫浴产业流通渠道分析
127六、上海卫浴消费者分析 127七、2006-2006年上海卫生陶瓷市场需求量预测分析
130第三节 广州卫浴市场 132一、2005年广州经济发展及居民收入情况
132二、2006年上半年广州经济运行情况 134三、广州市2007年1-10月份经济运行情况
139四、2000—2007年1-3月广州房地产市场总体概况 141五、广州卫浴消费者分析
143六、广东陶瓷出口现状 146第四节 成都卫浴市场
147一、2005成都宏观经济分析和居民收入分析
147二、2006年上半年成都宏观经济分析和居民收入分析
148三、2007年1-9月成都经济运行情况 149四、2000—2007年1-8月成都房地产市场概况
151五、成都 “顶级卫浴一条街” 153六、成都主要卫浴建材超市分布状况 154第五节
深圳卫浴市场 156一、2003—2007年1-6月深圳经济发展及居民收入概况
156二、2000—2005深圳建筑业房地产市场分析
161三、2006年上半年深圳建筑业房地产市场分析
162四、2007年1-6月深圳房地产开发情况 164五、深圳卫浴消费情趣
165六、深圳卫浴消费模式 167七、世界顶级卫浴品牌落户鹏城 169第七章 整体卫浴市场
171第一节 整体卫浴的定义与相关分析 171一、整体卫浴的定义及优点
171二、整体卫浴的发展历史及相关技术 172三、市场相关企业产品推出状况 173第二节
整体卫浴现状与前景 177一、现代家居厨卫的趋势特点
177二、我国整体卫浴市场现状与前景调查分析 178三、整体卫浴优点分析
181四、整体卫浴消费者分析 181五、我国整体卫浴的国际差距 183第八章
世界卫生陶瓷发展现状 184第一节 世界卫生陶瓷行业分析
184一、世界建筑卫生陶瓷行业概况 184二、意大利卫生陶瓷行业概况
185三、2005年西班牙卫生陶瓷概况 188四、土耳其卫生陶瓷行业
191五、美国卫生陶瓷工业 191六、英国卫生陶瓷工业 195第二节 世界卫生陶瓷市场分析
195一、美国卫生陶瓷消费的满足需要进口 195二、争夺东南亚市场面临更加激烈的竞争
196三、亚洲卫陶需求看涨 204四、日本卫生陶瓷市场概况 205五、菲律宾卫生陶瓷市场
206第九章 中国卫生陶瓷发展现状 207第一节 中国卫生陶瓷供给
207一、2004—2007年1-10月卫生陶瓷产量总体分析
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207二、2004—2006年1-6月卫生陶瓷各省市产量208三、2004—2005年卫生陶瓷月度产量
208四、2004—2006.6月主要企业卫生陶瓷产量 209第二节 中国主要产区发展概况
209一、2006佛山陶瓷产区现状 209二、2006年唐山卫陶产区发展状况
216三、2006年江西陶瓷产区发展现状 219四、山东陶瓷产区现状分析
224五、中西部陶瓷产业现状及机会 228第三节 卫生陶瓷进出口现状
233一、2001—2006年卫生陶瓷进出口总体分析 233二、2005年中国卫生陶瓷出口分析
237三、2005年中国卫生陶瓷进口分析 238第十章 水龙头市场发展现状 240第一节
水龙头市场现状 240一、水龙头产品分类 240二、我国水龙头企业分布状况
242三、2003—2006年水龙头市场增长 243四、我国水龙头市场容量分析
244五、我国水龙头进出口现状分析 244六、“十一五”各行业阀门需求总量预测 245第二节
水龙头市场发展趋势 246一、高价产品占居领导地位 246二、旋转式水龙头淘汰出市场
247三、混水龙头质量风格 248四、塑胶水龙头在市场中走俏 249第三节
水龙头竞争状况及趋势 249一、开平龙头行业的问题 249二、水龙头市场竞争状况分析
251三、中国水龙头市场品牌竞争情况 252四、水龙头行业竞争力弱的原因 257第四节
成霖企业 258一、公司概况 258二、2002—2006年经营情况分析 259三、销售及市场分析
261四、上市募集资金投向分析 262第十一章 热水器市场 263第一节 热水器整体市场
263一、燃气、电、太阳能热水器性能比较 263二、2003—2006年热水器市场增长分析
265三、热水器市场年度监测分析 266四、热水器3年内保持6%增幅
270五、高端市场竞争将变得激烈 272六、热水器营销分析 272第二节 太阳能热水器市场
277一、太阳能热水器市场现状 277二、家电厂商介入太阳能市场
281三、太阳能热水器行业隐患 281四、太阳能热水器市场预测 282第三节 燃气热水器市场
283一、液化气涨价殃及燃气热水器市场 283二、直排式热水器强制报废
284三、燃气热水器仍然占市场近半份额 285四、燃气热水器目前存在的问题
287五、燃气热水器走俏华南市场 289第四节 电热水器市场 290一、快速电热水器增长迅速
290二、华南电热水器市场受到制约 290三、快速电热水器市场现状
292四、即热式电热水器前景分析 296五、2006年电热水器市场趋势 298第五节 热泵热水器
301一、大型热泵热水器基地落户顺德 301二、热泵热水器规模预测
304三、热泵热水器市场开发分析 304第十二章 浴霸市场 306第一节 浴霸行业发展
306一、中国浴霸市场行业特点 306二、合格率仅六成，浴霸行业需洗牌
306三、行业标准亟待完善 307四、TCL照明进军浴霸行业 307第二节 浴霸市场发展
308一、中国浴霸市场市场概况 308二、2003—2006年浴霸市场增长
310三、价格战成竞争法宝 311四、品牌林立奥普称雄 311五、浴霸广告中看竞争
313六、中国浴霸市场存在问题 313七、浴霸市场不成熟 315八、浴霸市场前景趋势
316第三节 奥普企业 317一、奥普企业概况 317二、2002—2006年经营销售情况
319三、2002—2006年盈利水平 319四、企业经营理念 320第十三章 卫浴产品营销
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322第一节 目标消费市场分析 322一、2003年厨卫、卫浴消费市场调查分析
322二、比较流行的卫浴空间定位 325三、消费者卫浴需求特点分析
326四、高档卫浴贷款购买逐渐成为消费的趋势 327第二节 中国卫浴产品品牌市场定位
327一、卫生洁具营销特色 327二、当前卫浴产品品牌定位问题分析
328三、国外品牌的市场定位 332四、从销售产品到品牌服务竞争
333五、鸿宝卫浴风格独特抢占上海 336六、产品的模仿与创新 337第三节
卫浴品牌塑造优化策略分析 338一、卫浴品牌塑造存在的问题
338二、卫浴品牌塑造优化建议 339三、品牌传播在市场中的执行 340第四节
中国卫浴市场营销通路 340一、我国卫浴行业目前存在营销方式
340二、卫浴营销之品牌概念店 342三、卫浴产品营销之“概念化营销 �
346四、陶瓷卫浴营销 �䅢�� 347第五节 中国卫浴营销方式动态分析
350一、我国建筑卫生陶瓷销售重点开始转移 350二、建陶营销方式有了新变化
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