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一、报告简介

观研报告网发布的《2018-2023年中国体育产业市场竞争态势调查与投资方向评估分析报告
》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。
更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企
业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观
到微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://baogao.chinabaogao.com/wentiyule/307845307845.html

报告价格：电子版: 7200元    纸介版：7200元    电子和纸介版: 7500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sales@chinabaogao.com

联 系 人 : 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，页面图表可能存在缺失；格式美观性可能有欠缺
，实际报告排版规则、美观；可联系客服索取更完整的目录大纲。
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二、报告目录及图表目录

        1、体育赛事版权
体育赛事版权（Sports Events Intellectual Property），即体育赛事IP，是指获得赛事

主办方许可后运营具有商业价值的优质赛事的权利。体育赛事版权主要可分为媒体转播权、
商业赞助权、门票销售权和衍生品开发权四类。

媒体转播权是指体育组织或赛事主办方拥有的在举办赛事时，允许他人进行电视、网
络等现场直播、转播、录播，并从中获利的权利。

商业赞助权是指企业商家向赛事主办方提供资金、物资、技术服务方面的赞助，以达
到宣传效果。

         门票销售权是指赛事主办方通过直销或分销门票盈利的权利。

衍生品开发权是指许可开发与赛事相关的纪念品、主题邮票、纪念币游戏等内容产品
的权利。
 图：赛事版权主要分为媒体转播权、商业赞助权等        2、体育赛事版权产业链

上游赛事所有方、中游赛事版权代理方、下游媒体、最后触达观众。上游的赛事IP持
有方（赛事公司、俱乐部等）向版权代理公司出售或直接向媒体出售版权；中游版权分销环
节，由版权代理公司负责将赛事内容在不同国家、不同媒体分销，出售赛事转播权；传统的
电视媒体及新兴的网络媒体通过转播及制作体育节目提供给观众。

图：体育赛事版权产业链 
1）上游：头部体育赛事的转播权属稀缺资源，版权价格持续上涨。头部赛事资源一定

是群众基础较大的赛事，包括周期性综合赛事（如奥运会、亚运会、全运会、足球世界杯、
欧洲杯等）、职业联赛（如中超、 CBA、 NBA、欧洲五大联赛、NFL 等）和单独运作的赛
事（如斯诺克、温布尔登网球公开赛、上海 ATP 大师赛等）。体育赛事具有独家性、一次
性、真实性、及时性，故而商业价值高，影响力大。

体育版权与体育赛事是相互依托、相互促进的关系。体育版权收入的提升为赛事带来
源源不断的收入，并为各个体育俱乐部和运动员带来稳定的收入，有利于培养和吸引优质体
育人才以及赛事质量的提升；赛事质量及影响力的提升，有利于版权价格的进一步上涨。
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版权价值呈现二八格局，头部赛事资源占据大部分转播收入：根据统计，2016年全球
体育版权市场规模达430亿美金，欧洲五大足球联赛及冠军联赛、美国四大职业联盟等十大
体育联盟占据全球体育联盟（不含奥运会及世界杯等）总转播权收入的75%。其中NFL转播
权年收入达72亿美金，是世界上版权最高的体育赛事，同期的中超转播权价格仅为10亿人
民币，国内版权天花板尚未达到。

对上游IP的竞争，将成为下一阶段各主要体育产业公司布局和争夺的核心。对上游IP的
竞争将通过参股、整合、新建等方式进行，优质赛事IP资源将给各个参与方带来较大的竞争
优势。
 
图：2016年全球主要赛事转播权收入（亿美元） 

群众基础广泛的赛事才有可能成为顶级赛事，比如篮球、足球、电竞等。篮球和足球
作为成熟赛事，群众基础好，用户重叠率较高，多数用户同时是篮球迷和足球迷。电竞赛事
近几年快速上升为热门赛事，有较好的观众基础，赛事IP有较大挖掘潜力。
图：据百度指数，奥运会、世界杯在特定时点关注度高，NBA 关注度持久且一直较高
图：据百度指数，足球联赛领域关注度排序分别为欧冠、英超、西甲、德甲 

2）中游：核心竞争力在于对赛事资源的掌握及其自身的运营能力。拥有独家垄断性质
的体育赛事IP，并且具有丰富体育产业资源和赛事运营经验与人才的公司，更具有竞争优势
，有望成为行业的领军者。

体育资源的稀缺性决定了体育产业的集中度将越来越高，参考海外体育市场，最终将
由几大巨头垄断体育资源的开发（赛事权益开发、转播平台、体育营销等）。

表：国外主要版权运营方
表：国内专业赛事代理公司成为赛事版权的主要归属方 

3）下游：网络媒体快速崛起，成为版权价格上涨的重要推手。苏宁体育（PPTV）7.2
1亿美元（约50亿人民币）获取英超2019~2022赛季中国大陆及澳门地区独家媒体版权，大
幅超越此前签约价格；2017年初以13.5亿人民币获取中超2017赛季新媒体转播权。腾讯体
育5亿美元（约31亿人民币）获取NBA五大赛季中国大陆独家网络播放权。

顶级赛事版权成为了各大体育传媒争夺的重点，获得独家版权后可以抢先对手占据有
利位置，赢得卡位优势。只有观赏性较强的体育赛事节目，才会吸引广大观众观看，进而吸
引广告客户和赞助商；而广告赞助的收入，使得媒体、体育赛事机构能获得后续的发展资源
。
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相比手机和Pad，PC端屏幕综合了屏大、观看方便、画面清晰流畅、上网互动方便等
更好的观赛体验和多样化优势，成为最主要的线上观赛终端。

从目前的市场格局看，PPTV、腾讯视频是互联网体育市场的主要玩家，顶级版权储备
丰富；爱奇艺、优酷等视频网站巨头尚未在体育版权领域大量投入。而新浪视频失去NBA优
先播放权及团队出走，已逐步边缘化。乐视体育由于资金等问题丢失多项赛事版权，处于收
缩状态。

图：国内主要互联网体育媒体 
观研天下（Insight&InfoConsultingLtd）发布的《2018-2023年中国体育产业市场竞争

态势调查与投资方向评估分析报告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行
业企业准确把握行业发展动向、市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据
国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地
调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析
。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规
避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解
行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。

第一章：中国体育产业总体发展状况分析
1.1中国体育产业发展综述
1.1.1中国体育产业的界定
1.1.2中国体育产业类别分析
1.2中国体育产业发展状况分析
1.2.1中国体育产业发展概况
1.2.2中国体育产业总体规模
1.2.3中国体育产业市场结构
1.2.4中国体育产业“十三五”规划解读
1.3中国体育产业基地发展分析
1.3.1国家体育产业基地发展历程
1.3.2国家体育产业基地数量规模
1.3.3国家体育产业示范单位规模
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1.3.4国家体育产业基地案例分析
（1）深圳国家体育产业基地
1）基地发展概况
2）基地战略布局
3）基地运营成果
4）基地发展规划
（2）龙潭湖国家体育产业基地
1）基地发展概况
2）基地战略布局
3）基地运营成果
4）基地发展规划
（3）平果国家体育产业基地
1）基地发展概况
2）基地战略布局
3）基地建设进展
4）基地发展规划
（4）宁海国家体育产业基地
1）基地发展概况
2）基地战略布局
3）基地建设进展
4）基地发展规划
（5）环青海湖国家体育产业基地
1）基地发展概况
2）基地战略布局
3）基地建设进展
4）基地发展规划
1.3.5国家体育产业基地发展目标规划

第二章：体育产业支撑业态——体育用品业发展分析
2.1体育用品行业整体发展状况
2.1.1体育用品行业定义及范围
2.1.2体育用品行业发展总体概况
2.1.3体育用品行业进出口状况
（1）体育用品行业进出口总体情况
（2）行业出口市场调研
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（3）行业进口情况分析
2.2运动服装市场趋势预测分析
2.2.1运动服装行业经营规模
2.2.2运动服装行业竞争格局
2.2.3大众运动服装消费群体特征
（1）大众运动服装消费群体范围
（2）大众运动服消费群体性别特征
（3）大众运动服消费群体年龄特征
2.2.4行业标杆企业经营情况分析
（1）行业标杆企业分区域市场调研
（2）行业标杆企业市场数据对比
2.2.5运动服行业趋势预测与趋势
（1）行业趋势预测
（2）行业发展趋势
2.3运动鞋市场趋势预测分析
2.3.1运动鞋行业经营规模
2.3.2运动鞋行业竞争格局
（1）行业整体竞争格局
（2）篮球鞋市场品牌格局
（3）足球鞋市场品牌格局
（4）慢跑鞋市场品牌格局
（5）旱冰鞋市场品牌格局
（6）帆布鞋市场品牌格局
（7）休闲运动鞋市场品牌格局
2.3.3运动鞋行业标杆企业经营情况分析
（1）李宁
（2）安踏
（3）中国动向
（4）特步国际
（5）匹克体育
（6）361度
（7）美克国际
（8）贵人鸟
2.3.4运动鞋行业趋势预测与趋势
（1）行业趋势预测分析
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（2）行业发展趋势分析
2.4运动器材市场趋势预测分析
2.4.1球类制造市场总体发展概况
（1）球类制造行业概述
（2）球类制造行业经营情况
（3）球类制造行业重点产品品牌格局
（4）球类制造行业趋势预测分析
2.4.2训练健身器材市场发展分析
（1）训练健身器材行业概述
（2）训练健身器材行业经营情况
2.4.3训练健身器材行业品牌格局分析
2.4.4训练健身器材行业趋势预测与趋势
2.5个人运动防护用品市场趋势预测分析
2.5.1个人运动防护用品行业总体发展情况
（1）个人运动防护用品行业概述
（2）个人运动防护用品经营情况分析
2.5.2个人运动防护用品行业重点产品品牌格局
（1）个人眼睛防护用品市场品牌格局
（2）个人头部（除眼睛）防护用品市场品牌格局
（3）其他个人防护用品市场品牌格局
2.5.3个人运动防护用品行业趋势预测分析
2.6户外用品市场趋势预测分析
2.6.1户外用品行业经营情况
（1）行业发展概况
（2）户外用品结构
（3）户外用品品牌格局
（4）户外用品销售渠道
2.6.2户外用品行业重点产品品牌格局分析
（1）帐篷市场品牌格局
（2）睡袋市场品牌格局
（3）户外登山鞋市场品牌格局
（4）户外防护用品市场品牌格局
2.6.3户外用品行业标杆企业经营情况
（1）企业营销渠道分析
（2）企业产品销售分析
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（3）企业经营效益分析
2.6.4户外用品行业趋势预测与趋势
（1）行业趋势预测分析
（2）行业发展趋势分析

第三章：体育产业传统业态——体育彩票业发展分析
3.1中国彩票行业市场规模与结构
3.1.1中国彩票业市场规模
3.1.2中国彩票业市场结构
3.2中国体育彩票业市场规模与区域分布
3.2.1中国体育彩票业市场规模分析
3.2.2中国体育彩票业区域分布分析
3.3中国体育彩票业竞争格局分析
3.3.1替代品的竞争
3.3.2区域竞争情况
3.3.3省市竞争情况
3.4中国体育彩票业细分市场潜力分析
3.4.1中国体育彩票业细分产品市场规模
（1）体育彩票细分产品市场规模
（2）体育彩票细分产品市场结构
3.4.2乐透数字型体育彩票市场潜力分析
（1）市场规模现状分析
（2）市场需求潜力分析
3.4.3即开型体育彩票市场潜力分析
（1）市场规模现状分析
（2）市场需求潜力分析
3.4.4竞猜型体育彩票市场潜力分析
（1）市场规模现状分析
（2）市场需求潜力分析
3.5体育彩票业趋势预测及预测分析
3.5.1体育彩票业趋势预测及市场规模预测
（1）前景分析
（2）市场规模预测
3.5.2各细分彩种趋势预测及市场规模预测
（1）前景分析
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（2）市场规模预测
3.5.3各地区体育彩票业趋势预测及预测分析
（1）全国部分省市体育彩票政策规划
（2）2018-2023年各区域市场份额预测

第四章：中国体育产业新业态发展状况分析
4.1竞赛表演业发展分析
4.1.1竞赛表演业概述
4.1.2竞赛表演业发展现状分析
4.1.3竞赛表演业经营模式分析
（1）国家体育总局——政策性经营
（2）运动项目管理中心或项目协会——经营管理职业联赛和国家队的无形资产
（3）协会所属的公司——代理经营
（4）职业俱乐部的经营模式
（5）竞赛服务及其无形资产的定价和销售方式
4.1.4竞赛表演业趋势预测分析
4.1.5竞赛表演业发展趋势分析
4.2健身休闲业发展分析
4.2.1健身休闲业概述
4.2.2健身休闲业发展现状分析
（1）健身人群
（2）健身俱乐部
4.2.3健身休闲业经营模式分析
4.2.4健身休闲业趋势预测分析
4.2.5健身休闲业发展趋势分析
4.3场馆服务业发展分析
4.3.1场馆服务业概述
4.3.2体育场馆发展规模分析
（1）体育场馆数量规模
（2）体育场馆系统分布
（3）体育场馆类型分布
（4）体育场馆城乡分部
（5）体育场馆性质分布
4.3.3场馆服务业发展现状分析
（1）民营资本参与度较低
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（2）市场规模占比不大
4.3.4场馆服务业经营模式分析
4.3.5场馆服务业趋势预测分析
4.3.6场馆服务业发展趋势分析
4.4体育中介业发展分析
4.4.1体育中介业概述
4.4.2体育中介业发展现状分析
4.4.3体育中介业经营模式分析
4.4.4体育中介业趋势预测分析
4.4.5体育中介业发展趋势分析
4.5体育传媒业发展分析
4.5.1体育传媒业概述
4.5.2体育传媒业发展现状分析
（1）版权竞争格局初步形成
（2）新媒体渠道快速发展
4.5.3体育传媒业经营模式分析
（1）体育赛事转播权
（2）创新经营模式
4.5.4体育传媒业趋势预测分析
4.5.5体育传媒业发展趋势分析
4.6体育培训业发展分析
4.6.1体育培训业概述
4.6.2体育培训业发展现状分析
（1）大众运动服务借助互联网app进行资源整合
（2）校园体育培训
（3）联赛梯度培训等
（4）社会兴趣类体育培训
4.6.3体育培训业经营模式分析
4.6.4体育培训业趋势预测分析
4.6.5体育培训业发展趋势分析

第五章：中国体育产业领先企业经营情况分析
5.1领先体育用品企业案例分析
5.1.1361度国际有限公司
（1）企业概况
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（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
5.1.2李宁有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
5.1.3安踏体育用品有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
5.1.4匹克体育用品有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
5.1.5广州双鱼体育用品集团有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
5.1.6特步国际控股有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
5.1.7贵人鸟股份有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
5.2领先健身休闲企业案例分析
5.2.1一兆韦德健身管理有限公司经营情况分析
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（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
5.2.2上海美格菲健身中心有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
5.2.3威康健身管理咨询（上海）有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
5.2.4青岛英派斯健康科技股份有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
5.2.5上海金仕堡体育发展有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
5.3领先体育中介企业案例分析
5.3.1中视体育娱乐有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
5.3.2北京众辉国际体育管理公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
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5.3.3中体保险经纪有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
5.3.4中体经纪管理有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
5.4领先体育场馆及运营企业案例分析
5.4.1国家奥林匹克体育中心体育场
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
5.4.2广东奥林匹克体育中心体育场
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
5.4.3南京奥林匹克体育中心
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
5.4.4沈阳奥林匹克体育中心体育场
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
5.4.5天津奥林匹克中心体育场
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析



观研报告网 www.chinabaogao.com

（4）公司优劣势分析
5.4.6中体产业集团股份有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
5.5领先体育彩票管理中心案例分析
5.5.1深圳市体育彩票管理中心
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
5.5.2南京市体育彩票管理中心
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
5.5.3广州市体育彩票管理中心
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
5.5.4成都市体育彩票管理中心
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
5.5.5大连市体育彩票管理中心
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析

第六章：“互联网+”时代体育产业趋势预测与战略规划
6.1“互联网+”时代体育产业趋势预测分析



观研报告网 www.chinabaogao.com

6.1.1体育产业生命周期分析
6.1.2体育产业市场容量预测
6.1.3体育产业发展趋势预测
（1）行业整体趋势预测
（2）市场竞争趋势预测
（3）产品发展趋势预测
6.2“互联网+”时代体育产业投资潜力分析
6.2.1产业投资现状分析
6.2.2产业进入壁垒分析
（1）资质壁垒
（2）人才壁垒
（3）技术壁垒
（4）其他壁垒
6.2.3产业投资前景预警
（1）政策风险
（2）市场风险
（3）宏观经济风险
（4）其他风险
6.2.4产业兼并重组分析
（1）产业兼并重组方式
（2）产业兼并重组动机
（3）产业兼并重组趋势
6.3“互联网+”时代体育产业投资前景研究与建议
6.3.1体育产业投资价值分析
6.3.2体育产业投资机会分析
6.3.3体育产业投资前景研究与建议
（1）投资方式策略
（2）投资领域策略
（3）商业模式策略
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