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一、报告简介
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二、报告目录及图表目录

电视的更新率在家电圈算是惊人的，继3D电视，智能电视后，“超高清、超大屏”的4K
电视，也在2012年下半年浮出水面，成为颇具争议的高端电视产品。
4K电视无疑是2013年家庭电视最热的话题。索尼、三星、东芝和LG等公司竞相推出4K超高
清电视。索尼日前在上海正式发布了2013年春季BRAVIA电视新品，新品中包括2款大尺寸
的4K超高清电视，以及覆盖完整细分市场的1080P新品。4K电视给电视画质带来了质的提
升，带给用户更好的使用体验，但同时面临价格高、片源少等发展障碍。随着技术的不断提
升，越来越多的新技术也会加入到4K电视，4K电视将获得进一步的发展。
4K俨然已成为传统电视行业下一轮技术升级的标杆，彩电厂商竞相推出4K电视，从而让这
一新电视技术成为2013年的热点话题之一。从2013年1月的CES展会上我们就可以提前感受
到4K的热度，包括LG、夏普、索尼、松下、康佳和海信等诸多国内外知名家电厂商都有涉
及4K电视的产品展出，其中一些机型已经上市销售，一时间4K成为了关注的焦点。索尼、L
G、三星等都积极推动这项技术，东芝、索尼等日本品牌商以及中国彩电品牌商等也在陆续
做这项技术布局，台湾友达和群创等面板供应商已经排定UHD面板的量产时间，整个显示
产业供应链都开始投身于4K电视。各大彩电厂商竞相布局4K电视，以抢先占据大份额的消
费市场。
2013年的4K市场如此火爆，2014年将成为4K电视的爆发年，预计2014年国内4K电视的销
量将超过600万台，全球将达到1400-1600万台。
回顾2013年，4K电视无疑是电视行业的主角。国内外各大电视厂商都将4K产品定位为2013
年的战略产品，铆足全力进行了相关的推广。中国电子视像行业协会和中国电子商会等各大
行业机构也都将2013年电视行业的论坛主题定为对4K产品的探讨。在市场表现方面，4K电
视零售量规模预测及渗透率报告中显示，中国地区2013年4K电视的市场规模已达90万台，
到2015年其市场规模将迅速增至1650万台，市场渗透率将达到35%。

中国报告网发布的《中国4k电视产业发展格局与盈利战略研究报告（2014-2019）》
内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确
制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发
布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、
从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握
行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的
重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
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