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一、报告简介

观研报告网发布的《2008-2009年中国卫浴设备行业研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市
场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮
助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。
本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本
行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市
场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangwuzhuangshi/2778627786.html

报告价格：电子版: 7000元    纸介版：7500元    电子和纸介版: 8000

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

【英文版价】 15000元【英文电子】 16000元【英文两版】 17000元 中国卫浴洁具占世界
总量的30%，卫浴配件也几乎占了世界总量的35%左右。中国出口欧洲、美国、日本、韩国
、中东等地的产品每年以50%的速度增长。当前国内卫浴行业的发展存在着一个最大的“软
肋”，那就是缺少品牌，国内卫浴企业要在愈演愈烈的竞争国际化的市场中分享一杯美羹，
需要好好地设计，提高企业决策、技术创新、合作意识到设计、质量、服务、品牌等运作能
力。国内的卫浴产业主要集中在东南沿海发达地区，广东开平、浙江温州、福建南安是目前
国内三大卫浴产业集群地。目前中国正在成为全球卫浴最大的生产基地，许多世界知名品牌
纷纷登陆，与本土知名品牌寻求合作发展。它们的进入不仅为本土知名品牌注入了新的活力
，同时将有力推动国内卫浴产品研发、设计、生产能力的提高，形成一个前所未有的品牌整
合时代。目前国内卫浴市场的饱和率还不到20%，尤其是广阔的农村市场，存在着巨大的发
展空间，因此，业内人士将未来三年中国的卫浴市场定位为全球最大的卫浴消费市场。目前
，陶瓷业已进入原创设计主导的时代，惠达、四维、九牧等民族品牌领袖作为先行者，已率
先迈出了坚实步伐，推出的多款新产品在市场上获得诸多好评。民族卫浴领航者成功导入原
创设计意味着中国卫浴从“中国制造”转向“中国创造”，这种战略性的转变已经成为中国卫浴
行业提升产品档次、提升品牌价值的动力源，成为企业持续、科学、健康、和谐发展的新引
擎。从2000年到2008年，国内房地产行业蓬勃发展，带动了卫浴行业的飞速成长，一大批
新兴品牌在这一阶段成长起来，很多其它领域的品牌也染指卫浴行业。这期间，国外品牌成
功占领中国高端市场，国内较强品牌占领中高端市场，实力稍逊的品牌占据低端市场，基本
格局已经形成。实力较强的品牌在顺境中强势扩张，试图在行业内重新定位；而实力较弱的
品牌也在奋力开拓，想尽办法在众多大品牌的挤压中寻找生存空间，可谓百家争鸣。在消费
市场上，可以看到在卫浴产品的概念上，消费者已经远远突破过去的传统观念。作为现代化
生活的标志性用品，它已经进入人们生活的方方面面。对于其功能，消费者不仅要求具有其
卫生与清洁功能，还要求集保健功能、欣赏功能、科技、以及娱乐功能于一体。从消费者的
消费趋势来看，在未来的市场上，卫浴行业将呈现出品种多样化的发展趋势是不言而喻的。
设计风格从单纯的使用价值逐渐简洁大方，愈发注重使用性和审美性的结合，从重外观到重
功能卖点，从多功能到实用型，并且在时尚、休闲、科技、功能的基础上融入个性、自然和
谐、人性关怀的卫浴空间。如何用不同个性的浴室来展示不同主人的个性生活方式？如何将
简单和谐美引入卫浴环境？如何将人文关怀融入卫浴设计中？将越来越受消费者和企业关注
。本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国
家海关总署、中国建筑卫生陶瓷工业协会、中国家电工业协会、中国建材报、佛山卫浴协会
、国内外相关报刊杂志的基础信息以及各省市统计局和研究机构公布的大量数据，对中国卫
浴设备市场的发展状况、地区分布、进出口状况、进行了详细研究。根据中国房地产行业总
体发展情况，预测了卫浴设备陶瓷市场的需求规模及未来发展趋势，并对卫浴设备领先企业
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进行了重点、细致的分析。报告还对热水器、浴霸等卫浴电器市场现状、竞争格局以及未来
发展趋势进行了分析论述，是卫浴设备市场相关生产企业、经营企业、研究机构等单位准确
了解目前中国卫浴市场发展动态、把握卫浴市场发展方向、制定市场策略的重要决策参考依
据。 →报告目录 目 录CONTENTS第一部分 行业发展概况第一章 卫浴设备行业概况
1第一节 卫浴设备基本知识 1一、卫浴市场定义 1二、卫浴市场分类
1三、卫生洁具产业特点 2第二节 卫浴设备政策分析
3一、节能双向集热卫浴间应用技术规程 3二、节水型洁具陶瓷生产定点管理细则
4三、节水型生活用水器具标准 5四、便器节水产品认证实施规则 10第二章
国际卫浴设备行业发展状况 14第一节 国际卫浴设备行业发展分析
14一、2008年世界卫浴排名情况 14二、2008年国际卫浴流行趋势
16三、部分国家卫浴行业发展状况 17第二节 欧洲卫浴陶瓷发展趋势
20一、卫生陶瓷大公司竞合情况 21二、新技术工艺开发与创新分析
21三、向亚洲市场扩张情况 22第二部分 相关行业发展状况第三章
卫浴设备相关行业发展分析 23第一节 房地产行业发展分析
23一、2008年我国房地产行业政策分析 23二、2008年房地产开发企业发展状况
28三、房地产市场平民化趋势分析 42第二节 建材行业发展分析
44一、2008年建材行业行业现状 44二、2008年1-8月建材行业经济指标
50三、2008年建材市场发展状况 62四、2008-2009年建材行业发展趋势 66第三节
陶瓷行业发展分析 75一、2008年陶瓷行业经济运行分析
75二、2008年陶瓷行业发展现状分析 86三、2009年陶瓷业发展趋势分析 90第三部分
行业发展状况第四章 中国卫浴设备行业发展分析 93第一节 我国卫浴设备行业发展现状
93一、2008年国际金融危机对中国卫浴企业影响 93二、我国卫浴行业发展状况分析
95三、2008年卫浴新政对行业影响分析 96四、2008年1-8月卫浴设备进出口情况 97第二节
2008年我国卫浴设备行业设计发展状况 111一、我国卫浴行业设计发展现状
111二、我国卫浴行业智能化发展分析 112三、我国整体卫浴设计现状分析
113四、我国卫浴企业发展软实力分析 117第三节 中国卫浴设备行业挑战及机遇分析
119一、2008年卫浴行业发展机遇分析 119二、我国卫浴行业配件发展挑战分析
120三、中国卫浴设备行业发展挑战分析 121四、2008年卫浴产业融合机遇分析 126第五章
中国卫浴设备市场运行分析 130第一节 卫浴设备消费市场分析
130一、卫浴消费者消费行为分析 130二、影响卫浴价格因素分析
136三、2008年卫浴市场价格变动情况 137第二节 陶瓷卫浴设备市场分析
139一、陶瓷与卫浴市场合作发展分析 139二、2008年陶瓷卫浴两行业渗透发展状况
140三、陶瓷卫浴市场合作发展前景 141第三节 卫浴设备市场分析
142一、2008年我国卫浴市场发展状况 142二、2008年整体卫浴市场销售情况
144三、2008年卫浴行业经销商发展现状 146第四节 中国卫浴设备区域市场分析
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147一、2008年顺德卫浴产业扩张分析 147二、2008年佛山卫浴产业发展状况
149三、潮州卫浴市场发展状况 150第六章 卫浴产品市场分析 153第一节 水龙头市场分析
153一、五金水龙头高端市场现状 153二、北京水龙头市场分析
155三、我国水龙头发展趋势 156四、电热水龙头未来市场分析 158第二节
热水器市场发展分析 158一、我国太阳能热水器OEM现状分析
158二、2008年1-8月燃气热水器产量 161三、2008年1-8月电热水器进出口
165四、未来热水器发展方向 169第三节 整体卫浴市场分析
170一、2008年我国整体卫浴市场现状 170二、整体卫浴产品设计分析
172三、2008年整体卫浴中国风潮流分析 173四、我国整体卫浴市场前景分析 174第四节
淋浴房市场发展分析 176一、2008年中山市淋浴房新标准施行情况
176二、中山市淋浴房产业发展状况 177三、中山市淋浴房卖场发展策略
178四、2008年整体淋浴房市场价格变动情况 181五、影响淋浴房市场价格因素分析
182第五节 马桶市场分析 183一、节水马桶分类 183二、节水马桶市场发展状况
184三、马桶市场发展状况分析 187四、2008年我国马桶市场发展状况 188第六节
卫浴设备其他产品市场分析 189一、2008年1-8月电淋浴器全国产量
189二、绿色洁具木浴桶市场现状 193三、2008年浴霸市场发展现状及策略
193四、五金卫浴配件市场发展趋势分析 199第四部分 行业市场竞争第七章
卫浴设备市场竞争分析 201第一节 卫浴设备行业竞争现状
201一、2008年我国卫浴市场竞争状况 201二、2008年卫浴市场两极分化状况
202三、节水卫浴市场竞争状况分析 202四、我国卫浴高端市场竞争分析
203五、2008年我国卫浴行业"马太效应"分析 205第二节 2008年陶瓷卫浴行业格局
206一、政策格局 206二、基地格局 206三、品牌格局 207四、产品风格 207五、人力资源
208六、市场格局 208七、营销格局 209八、出口格局 209九、人物格局 209十、投资格局
210第八章 中外卫浴设备市场竞争分析 211第一节 中外卫浴设备市场竞争状况
211一、2008年外资在我国洁具中端市场竞争状况
211二、2008年外资在我国洁具高端市场竞争状况 212三、中外卫浴品牌对比分析
214四、中国陶瓷品牌在国际市场发展分析 217第二节 中外卫浴设备市场竞争分析
219一、2008年国内卫浴市场竞争新格局 219二、2008年中外卫浴品牌在上海竞争状况
222三、我国卫浴五金业国内竞争国际化趋势 225第九章 国际卫浴设备优势企业分析
228第一节 科勒企业分析 228一、公司简介 228二、2008年公司在中国扩张情况
250三、2008-2009年公司新产品分析 251第二节 日本TOTO企业 252一、公司简介
252二、公司产品分析 254三、公司节水策略 255四、2008年公司在华动态 257第三节
美标企业 258一、公司简介 258二、公司战略分析 260三、2008年公司在华动态 264第四节
台湾和成集团 265一、公司简介 265二、2008年公司信息化发展分析
267三、2008年公司新产品动态 268第五节 乐家公司 269一、公司简介



观研报告网 www.chinabaogao.com

269二、公司卫浴产品 270三、2008年公司在华动态 271第六节 德国DURAVIT公司
272一、公司简介 272二、公司卫浴产品 273第七节 德国高仪集团 273一、公司简介
273二、公司战略分析 275第八节 伊奈公司 276一、公司简介 276二、公司产品定位
277三、2008年公司中国市场新战略 279第九节 卡德维股份有限公司 279一、公司简介
279二、公司产品 281三、2008年公司动态 284第十节 汉斯格雅 285一、公司简介
285二、公司产品风格 287三、2008年公司在华动态 288第十章 我国卫浴设备优势企业分析
290第一节 重庆四维瓷业(集团)股份有限公司 290一、公司简介 290二、公司发展战略分析
292三、2007-2008年公司财务状况 296第二节 广东东鹏陶瓷股份有限公司
301一、公司简介 301二、公司创新策略 302三、公司文化策略 303第三节
九牧集团有限公司 306一、公司简介 306二、公司发展优势 307三、2008年公司动态
308第四节 乐华陶瓷洁具有限公司 309一、公司简介 309二、2008年公司动态
311三、箭牌卫浴发展策略 315第五节 广州海鸥卫浴用品股份有限公司 317一、公司简介
317二、2008年公司经营状况 317三、2007-2008年公司财务状况
320四、2008年公司发展策略 325第六节 广东阿波罗洁具有限公司 327一、公司简介
327二、公司发展状况分析 328三、公司产品分析 330第七节
唐山惠达陶瓷（集团）股份有限公司 332一、公司简介 332二、2008年公司新产品分析
333三、2008年公司动态 334第八节 中宇建材集团有限公司 336一、公司简介
336二、2008年公司内销情况分析 337三、2008年公司动态 341第九节
安华陶瓷洁具有限公司 343一、公司简介 343二、公司销售策略 344三、2008年公司动态
346第五部分 行业发展趋势及策略第十一章 卫浴设备发展策略分析 349第一节
卫浴行业市场营销分析 349一、陶瓷卫浴行业80后消费群营销分析
349二、2008年卫浴行业电子商务策略分析 351三、2008年陶瓷卫浴行业终端营销策略
352四、卫浴设备市场营销策略 353第二节 中小卫浴企业营销战略模式
361一、“缝隙营销 ��攀 362二、“卫星营销 ��攀 362三、“寄生营销 ��攀
362四、“虚拟营销 ��攀 363五、“共生营销 ��攀 363第三节 卫浴行业品牌策略
363一、卫浴品牌竞争发展弊端分析 363二、我国卫浴品牌发展策略
367三、我国卫浴行业品牌推广策略 369四、卫浴品牌塑造优化策略分析 372第四节
我国卫浴企业竞争策略 375一、现代洁具企业竞争策略
375二、2008年陶瓷卫浴回头客争夺策略 378三、我国卫浴企业开拓国际市场策略
379第十二章 卫浴设备发展趋势分析 381第一节 2008-2009年卫浴行业发展趋势预测
381一、房产市场对行业发展影响 381二、卫浴产品艺术化 381三、节水节能
381四、卫浴配套产品 382五、智能化卫浴 382六、简约观念 382第二节
2008-2009年卫浴市场发展趋势预测 383一、2008年卫浴产品流行趋势
383二、2008年中国卫浴市场发展趋势分析 384三、2008-2009年洁具市场潜力分析
385四、2008年下半年卫浴市场销售预测 387五、整体卫浴市场发展潜力分析 388第三节
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