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一、报告简介

观研报告网发布的《中国冰箱行业发展深度分析与投资前景预测报告（2025-2032年）》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.chinabaogao.com/baogao/202504/747755.html
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二、报告目录及图表目录

一、国补拉动需求回升，销量与销售额实现双增长
进入2024年，消费信心的提振，加之各项促消费政策的落地，如家电“以旧换新”中央财政补
贴政策等，使得我国家电市场需求被有效激活，尤其是冰箱市场，实现量价齐升，销量与销
售额双双增长。这是因为作为第一批家电下乡的参与品类，冰箱早已完成了在国内市场的普
及，国家统计局数据显示2023年国内居民每百户冰箱拥有量已达103.4台。根据家用电器使
用年限，这部分产品已经进入报废阶段，用户存在潜在更新换代需求。国补政策的推出，正
是唤醒了用户产品更新换代的意识，提振品质消费市场。

当前国内冰箱市场处于换新需求驱动通道，消费在以旧换新驱动政策下需求逐步释放。根据
数据显示，2024年我国冰箱全渠道零售量4019万台，同比增长4.9%；零售额1434亿元，同
比增长7.6%。其中，线上/线下零售量同比分别增长5.5%/3.6%，零售额同比增长8.4%/6.8
%，双线均实现稳健增长。

数据来源：奥维云网（AVC），观研天下整理

数据来源：奥维云网（AVC），观研天下整理
2024年我国冰箱线上均价为2540元，对比上一年度增长5.26%；线下均价为7172元，同比
增长5.67%，两线均价涨幅均超过上一年度。这再一次彰显在国补政策下高端冰箱消费潜力
释放，更新换代消费成为国内冰箱市场结构升级的重要推动力。

数据来源：奥维云网（AVC），观研天下整理
2024年12月31日当晚，全国多地明确：在2025年家电“以旧换新”中央政策出台前，具体补
贴品类、补贴标准暂按2024年政策执行。这意味着消费者购买家电仍可以继续享受15%~20
%的中央财政补贴，家电行业将有望在2025年全年的内销市场中继续得到中央财政的大力支
持。不过从过往市场看，虽然我国冰箱市场保有量总体相对稳定，但随着需求在2024年第
四季度提前释放，2025年冰箱市场将面临需求疲软的预期。
二、冰箱技术矩阵持续升级，AI成新一轮技术大热点
技术引领行业发展。过去十年，我国冰箱行业把全面升级技术创新作为核心的发展战略，并
出现了有意思的技术竞争轮动现象——保鲜技术大战、健康技术大战、智能技术大战、平嵌
技术大战，使得我国冰箱技术矩阵持续升级，产品功能性不断丰富，满足用户不断衍生出的
新的、差异化的饮食生活需求；针对不同国家用户特点，海尔冰箱所推出的产品、科技、设
计均能都有所不同。
我国冰箱技术矩阵持续升级 行业技术 相关情况 保鲜技术 在保鲜技术上持续升级为细胞级保
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鲜，为更加讲求生活品质和食材口感的用户提供情绪价值。卡萨帝冰箱在原创MSA控氧保
鲜科技的基础上，持续迭代MSA氮氧智控保鲜科技，保鲜食材7天营养留存率超99%，实现
细胞级养鲜。方太最新一代冰箱甚至是通过优化设计将潜艇中的氮气保鲜置入冰箱内部。目
前我国保鲜技术已进入3.0时代，形成了跨介质协同保鲜体系，通过磁场保鲜、真空冰温等
复合技术，实现食材保鲜的技术跨越。 干湿分区存储技术 在干湿分区存储设计上，更加针
对性地区分药材、茶叶等干货与果蔬之间的不同。容声的冰箱产品，通过智慧动态水雾保湿
系统，高频振动将液体水打散，形成微米级雾状小团簇，打造冷藏室70%的黄金湿度，并在
果蔬表皮形成相对湿度近似为100%的薄膜，为果蔬源源不断补充小分子水，有效防止果蔬
失水，保持果蔬水润不风干。这种对温度、湿度的精准把控，极大地延长了食材的保鲜时长
，让消费者随时都能享受到新鲜食材带来的美味与营养。 平嵌技术 在平嵌技术上升级为定
制化套系化设计，继2024年平嵌冰箱爆发后，针对平嵌冰箱的痛点，各个冰箱企业迅速升
级。2025年的平嵌冰箱已经不仅将外观设计套系化，更可以实现门板、把手的丰富定制。
平嵌冰箱在安装上的便捷性和调试服务也备受重视，市场上还出现了更大角度开门、自动开
闭门的平嵌产品。 健康技术 如在健康技术上升级为主动式全空间除菌净味。美的冰箱最新
版本的PST除菌技术更是对核心净味组件进行全面升级，不仅净味迅速，还能深度净化食材
存储环境；博世冰箱采用的Plasma等离子除菌技术，以等离子能量在短时间内分解破坏细
菌细胞结构，去除异味，只需5秒即可去除99.99%的常见细菌。
资料来源：公开资料，观研天下整理
未来冰箱行业技术竞争的“轮动”还将继续，而在当下，AI成为了新一轮技术大热点。根据相
关机构对我国近半年购买家电类产品的消费者进行调研的数据显示，13%的中国科技及耐用
消费品消费者在购买冰箱时会特别关注AI功能；在此问题上，冰箱在家电类产品中位居前五
。
在人工智能浪潮的推动下，家电AI化成为显著趋势。一方面，多模态大模型的建立与发展已
经全面进入家电企业，冰箱主流品牌无一例外都在快速构建升级大模型相关技术；另一方面
，AI之于冰箱的应用有着十分具象的想象空间，在语音控制、能效优化和健康管理上，AI的
成功应用都能够实现跳跃式的突破。
事实上在2024年，国内冰箱产品已开始出现AI应用的早期功能。例如以搭载该科技的海尔
博观冰箱为例，其冰箱拥有3500种食材数据、50万条领域专业数据库，涉及冰箱本机、食
材健康等方面。基于此，将食材存入后，冰箱主动匹配相应的存储环境，同时24小时不间断
巡航，能智能净化1300余种异味，为食材提供健康的动态存储环境；当用户不知道吃什么
时，冰箱会根据私人健康情况和所存食材，生成科学的膳食食谱。
目前在AI技术迅速向家用产品渗透的当下，冰箱的保鲜能力在技术加持下得到了更大程度的
提升；海尔和悦系列搭载AI全空间保鲜技术，麦浪系列新品则搭载语音交互功能，将冰箱重
新带回智能化发展通路中；卡萨帝鉴赏家套系中的AI智慧眼冰箱，海信AI真空保鲜冰箱等新
品层出不穷，AI对家电产品的技术赋能已经初露锋芒。
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2025年，随着数据大模型的效率、适应性以及安全性的全面提升，AI在冰箱产品中关于食
材管理、健康监测、能效优化等方面的内容会得到加速应用，覆盖更多产品，今后也必然会
形成算法矩阵，匹配不同的用户群体和应用场景。或许，当“以旧换新”的国家补贴退坡，AI
才是那个将现有冰箱各个维度领先技术统筹运行的终极答案。
因此，冰箱行业应有共识，技术竞争的残酷压力远没有结束，丰富的创新技术矩阵和有效的
研发成果，才是应对内销换新，外销增利的核心驱动力。
三、目前在市场弱需求下，厂商正深耕细分场景找差异化增量、激烈角逐高端市场
当前我国冰箱产业进入成熟期，市场呈现弱需求（有相关预测数据显示，2025年我国冰箱
市场零售额为1434亿元，同比下降2.9%；零售量为3894万台，同比下降4.8%；均价为368
3元，同比增长2.0%。）。在这种情况下，企业要想从市场中脱颖而出，不仅要依靠技术创
新来提升产品的竞争力，更重要的是重视用户的情绪价值，洞察用户实际需求。通过研发新
技术、推出新产品，不断满足消费者的新需求，提升品牌形象和用户满意度。总体来看，当
下我国冰箱产品研发已从单一的功能转变到了场景化考量，而场景细分化和高端化是两个明
显的发展防线。
1、细分场景化方面：相关厂商正积极耕耘细分场景，寻找差异化增量
此前冰箱行业的竞争更多是基于保鲜、净化等功能的竞争，但现在是以用户需求为导向来作
为市场产品创新的主要迸发点。而现在消费者考虑的是场景。
在2025年中国家电及消费电子博览会（AWE2025）会上，奥马冰箱在现场发布了母婴冰箱
新品。对此有相关负责人表示，2025年全国两会，“减少内卷”与“育儿补贴”是热词。基于高
品质生活追求，母婴市场正逐步升级，并成为细分赛道中的王者。
与此同时，美的也发布了餐边柜冰箱。据了解，美的餐边柜冰箱，是基于客餐厅场景专门设
计的一款冰箱。对于美的冰箱未来的研发方向，美的方面表示将从两方面来进行研发。一是
围绕用户深挖差异化场景，包括高端的、个性化的；二是持续强化集团“科技领先”战略，围
绕冰箱保鲜、净化、嵌入等方面加大研发。
上述奥马母婴冰箱、美的餐边柜冰箱发布的背后其实折射出当下相关厂商正积极耕耘细分场
景，寻找差异化增量。
2、高端化方面：结构升级，相关企业纷纷发力高端市场
近年随着消费者生活品质的提升和消费观念的转变，消费者不再仅仅满足于冰箱的基本冷藏
冷冻功能，而是更加注重产品的智能化、节能环保、健康保鲜以及个性化设计等高端特性。
例如在家居美学、厨居一体化的风潮下，大容量嵌入式冰箱产品的需求呈现出显著增长的趋
势。数据显示，2024年国内冰箱市场大容积(600L+)冰箱线上线下销售份额占比延续增长，
分别达到19.2%、28.2%。自由嵌入式冰箱销售份额占比对比2023年度放大了将近12个百分
点，占比达到42.30%。

数据来源：奥维云网（AVC），观研天下整理
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数据来源：奥维云网（AVC），观研天下整理
对此，越来越多的相关企业纷纷发力高端市场。例如美的集团持续深化“COLMO+东芝”双高
端品牌的策略，COLMO 推出 AVANT 系列大魔方睿极冰箱新品，颠覆传统冰箱单纯 1+1
扩容模式，首创 AB 双柜自由组合形态，实现食材存储、摆放位置、家庭户型不设限。
东芝推出行业首款旗舰星级料理冰箱，高达702升超大容积，果蔬恒湿保鲜技、肉类存储-3
℃微冻均为行业领先。在市场方面，东芝548白珍珠冰箱更是在上市两个月内就在8,000元
以上价位段的合资品牌法式产品中位列销售额第一。
对此越来越多的企业纷纷发力高端市场 企业/品牌名称 高端市场布局情况 美的集团
持续深化“COLMO+东芝”双高端品牌的策略，COLMO 推出 AVANT
系列大魔方睿极冰箱新品，颠覆传统冰箱单纯 1+1 扩容模式，首创 AB
双柜自由组合形态，实现食材存储、摆放位置、家庭户型不设限。 东芝
推出行业首款旗舰星级料理冰箱，高达702升超大容积，果蔬恒湿保鲜技、肉类存储-3℃微
冻均为行业领先。在市场方面，东芝548白珍珠冰箱更是在上市两个月内就在8,000元以上
价位段的合资品牌法式产品中位列销售额第一。 海信 海信系冰箱品牌容声与璀璨在养鲜平
嵌与高端品质上不断产品迭代升级。容声WILL系列高端再度发力，推出560WILL养鲜平嵌
冰箱，升级WILL自然养鲜系统，整机60CM超薄平嵌配合时尚、高级的家居风格。半年报显
示，2024年上半年容声中高端+高端冰箱产品市场份额为10.7%，同比提升1.1个百分点。海
信冰箱以璀璨真空冰箱为起点，制定“真空保鲜”标准，构建整套智慧烹饪场景，在灵动分储
、纯平全嵌、全空间离子主动除菌净味等功能上创新升级。半年报显示，2024年上半年海
信高端冰箱产品市场份额同比提升0.2个百分点，其中线下璀璨系列收入同比增长81%。
TCL ，2024年推出超薄零嵌冰箱 P12，零缝隙嵌入、零下40摄氏度晶态膜锁鲜等诸多功能
契合中高端市场需求，同时更多的中高端风冷产品提升了整体产品结构。
资料来源：公开资料，观研天下整理
总体来看，当前我国冰箱市场供给端驱动的结构升级愈发明显，高端化已成必然发展。202
4年，部分品类无论是均价还是份额都在下滑，但大容量多门冰箱的均价继续增长，表现出
强劲的增长。其中多门冰箱均价变化表现突出，尤其线上增幅达到3.44%，均价达到4785元
，线下均价虽然增幅并不高为2.57%，但是在过去高位均价水平上再增长，均价达到8590元
。

数据来源：奥维云网（AVC），观研天下整理

数据来源：奥维云网（AVC），观研天下整理
四、海外市场成增量主战场的战略方向，品牌正在加速推进全球化
另外，海外市场消费需求上扬，成为了我国冰箱行业的主要增长点�。2024年，我国冰箱出
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口市场表现出色，量额均实现两位数增长。海关总署数据显示，2024年1至11月，我国冰箱
出口量为7397万台，同比增长20.5%，在冰箱总销量中的占比为54%。回顾2023年，这一
占比为50%；在2022年，该数值仅为46%。其中，11月冰箱出口量为637万台，同比增长8.
0%。

数据来源：公开数据，观研数据整理
事实上，海外冰箱市场的整体需求并不出色，但对我国企业来说，争夺三星、LG等传统外
资豪强的市场份额就是实实在在的增量。比如，在欧洲2024年在冰箱市场下滑10%的背景
下，海尔冰箱实现逆势增长，收入增长15%，份额突破TOP2的出色成绩。奥马2024年冰箱
和冷柜出口量预计超过1300万台，保持双位数增长。其中，冰箱出口量超过1220万台，约
占我国冰箱出口总量的1/5。
根据分析，推动2024年海外市场消费需求上扬的因素有以下几点：一方面是美国作为我国
冰箱第一出口国，由于当年采购批发商的库存补充需求，以及市场对于大选年政策波动的预
期心理，双重因素叠加促使该国的冰箱采购订单量稳步增长，为我国冰箱出口企业带来了可
观的业务增量。
但是美国关税发生变化将带来挑战。目前，我国产冰箱出口至美国的税率为25%。据2024
年11月25日消息，美国当选总统特朗普表示，将对进口自中国的所有商品加征10%的关税
。若该计划实施，中国产冰箱出口到美国的关税将达35%，这势必将对中国冰箱出口带来影
响。
为应对加征关税，冰箱企业也以在海外建设生产基地来应对。事实上，自2018年以来，美
国对我国实施了多轮次、逐步升级的关税加征措施，部分中国家电企业已在海外完成产业布
局，东南亚和墨西哥成为中国家电的重要海外生产基地。如今，即便美国有意进一步加征关
税，我国家电企业也能通过产能转移进行应对。
另一方面欧洲在采购批发商补库存需求以及当地消费降级的大环境下，因通货膨胀及政策导
致当地生产成本上升，而我国的冰箱产品凭借高性价比优势，受到当地消费者青睐。
此外在“一带一路”倡议的持续推进下，沿线国家市场为我国冰箱企业开辟了广阔的发展空间
，企业通过深化与沿线国家的贸易合作、优化物流运输网络精准对接当地消费需求。
最后海外市场在节能环保技术升级、保鲜与健康技术创新、智能化与物联网融合深化三方面
方向明确。中国品牌和产品恰恰在这三方面拥有着技术优势和成本优势。近几年，中国冰箱
企业在保鲜技术、智能控制、节能环保等方面不断取得创新成果，能够根据不同国际市场和
客户的个性化需求，设计和生产出具有差异化的产品，推动出口方式从OEM向ODM转变。
当前我国冰箱业的品牌全球化正在加速推进中。以前海尔、海信为例：
海尔是在全球视野中配置资源，探索本土化“研发+制造+营销 ���䵎O匠��䀰����睜�
拥有海尔、卡萨帝、统帅、GE Appliances、斐雪派克、AQUA、Candy七大品牌矩阵，不
同品牌会根据不同市场需求进行产品研发和布局，通过本土化的产品策略有效地提高了各品
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牌在当地市场的适应性和竞争力。经过多年的探索，海尔各品牌在全球各市场都已有不错的
认可度。例如，在意大利卖场中，定位高端用户的海尔冰箱往往摆在冰箱展区最显眼的位置
。据悉，在欧洲，海尔品牌价格指数为130，平均售价是行业的1.3倍，已成为当地主流高端
品牌。
如今，海尔的品牌溢价效应日益显著。海尔品牌家电已进入全球200多个国家和地区，连续
15年蝉联全球大型家用电器第一品牌，品牌份额是第二名的1.57倍。在海外市场中，每10
台中国品牌家电中就有6台是海尔品牌。
海信巧妙地借助其在彩电领域的品牌影响力，成功辐射至冰箱领域，极大地提升了冰箱产品
在海外消费者中的品牌认知度。随着品牌认知度的提升，2024年，海信冰箱在美国市场展
现出强劲的增长势头，在欧洲市场也有不错的表现。
不过值得注意的是，海外市场仍旧充满不确定性。俄乌冲突的持续、巴以冲突的扩大，特朗
普赢得美国大选以及全球各国保守势力成为主流的态势，都注定了世界经济逆全球化的发展
和地缘冲突交织，贸易保护与金融战争的加深。据透露，部分主流冰箱企业制定的2025年
出口规模计划要低于2024年。而在挑战与机遇并存的格局下，“一带一路”沿线市场以及新兴
市场可能成为2025年冰箱出口业务中关键的增量支撑点。（WW）
注：上述信息仅作参考，图表均为样式展示，具体数据、坐标轴与数据标签详见报告正文。
个别图表由于行业特性可能会有出入，具体内容请联系客服确认，以报告正文为准。
更多图表和内容详见报告正文。
观研报告网发布的《中国冰箱行业发展深度分析与投资前景预测报告（2025-2032年）》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。
本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发�冰箱����的权威数据，结合了行业所
处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。
行业报告是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局
，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。
本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。观研天下是国内知名的
行业信息咨询机构，拥有资深的专家团队，多年来已经为上万家企业单位、咨询机构、金融
机构、行业协会、个人投资者等提供了专业的行业分析报告，客户涵盖了华为、中国石油、
中国电信、中国建筑、惠普、迪士尼等国内外行业领先企业，并得到了客户的广泛认可。
目录大纲：
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（1）华东地区��冰箱�����行业市场规模
（2）华东地区��冰箱�����行业市场现状
（3）华东地区��冰箱�����行业市场规模预测
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三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优势分析
第四节 企业四
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
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4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优势分析
第五节 企业五
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优势分析
第六节 企业六
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优势分析
第七节 企业七
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优势分析
第八节 企业八
一、企业概况
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二、主营产品
三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优势分析
第九节 企业九
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优势分析
第十节 企业十
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优势分析
【第四部分 展望、结论与建议】
第十三章 2025-2032年中国��冰箱�����行业发展前景分析与预测
第一节 中国��冰箱�����行业未来发展前景分析
一、中国��冰箱�����行业市场机会分析
二、中国��冰箱�����行业投资增速预测
第二节 中国��冰箱�����行业未来发展趋势预测
第三节 中国��冰箱�����行业规模发展预测
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一、中国��冰箱�����行业市场规模预测
二、中国��冰箱�����行业市场规模增速预测
三、中国��冰箱�����行业产值规模预测
四、中国��冰箱�����行业产值增速预测
五、中国��冰箱�����行业供需情况预测
第四节 中国��冰箱�����行业盈利走势预测
第十四章 中国��冰箱�����行业研究结论及投资建议
第一节 观研天下中国��冰箱�����行业研究综述
一、行业投资价值
二、行业风险评估
第二节 中国��冰箱�����行业进入策略分析
一、目标客户群体
二、细分市场选择
三、区域市场的选择
第三节 ��冰箱�����行业品牌营销策略分析
一、��冰箱�����行业产品策略
二、��冰箱�����行业定价策略
三、��冰箱�����行业渠道策略
四、��冰箱�����行业推广策略
第四节 观研天下分析师投资建议

详细请访问：https://www.chinabaogao.com/baogao/202504/747755.html
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