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一、报告简介
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二、报告目录及图表目录

内容介绍
在面对危机的同时，新媒体行业也面临着并购契机，2009年将成为整个行业的并购年

。就目前情况而言，很多境外公司市值已经较低，相比以前，跨国并购对于中国希望走出去
的企业而言，将是一个非常好的机遇。对于希望“走出去”的中国企业，目前是进行跨国并购
的有利时机，将可以花较小代价来获得参与全球竞争，改变缺乏核心技术、国际和品牌以及
全球化渠道的机会。不过，在并购的同时，媒介间更应该联合起来共同发展。随着竞争越来
越激烈，需要的资源和市场规模就越大，媒介间彼此联手的意愿就越强烈。“合竞时代”的到
来将是发展的必然。而在新的竞争趋势下面，什么样的媒体形态又将会脱颖而出呢?

2008年，在全球金融危机背景下，在纳斯达克以中国概念股上市的中国新媒体公司
大概有20来家，均为业界领先企业，掌握着中国庞大的销售份额。而这些业界领头羊企业的
股票股价均随纳斯达克大盘的奔腾而剧烈跌宕，很多企业的市值在最近半年至少缩水一半以
上。金融危机对中国新媒体上市公司的冲击可见一斑，中国传媒业在金融危机的影响下很难
独善其身。那么，在当前这一特殊的经济环境下——金融危机席卷全球并向中国袭来时，中
国新媒体企业又该怎样去应对呢？2008年，在全球金融危机背景下，在纳斯达克以中国概
念股上市的中国新媒体公司大概有20来家，均为业界领先企业，掌握着中国庞大的销售份额
。而这些业界领头羊企业的股票股价均随纳斯达克大盘的奔腾而剧烈跌宕，很多企业的市值
在最近半年至少缩水一半以上。金融危机对中国新媒体上市公司的冲击可见一斑，中国传媒
业在金融危机的影响下很难独善其身。那么，在当前这一特殊的经济环境下——金融危机席
卷全球并向中国袭来时，中国新媒体企业又该怎样去应对呢？

从发展潜力来看，中国电视、互联网、手机用户、网民数量已经是全球第一，广告收
入增长迅猛，媒体是增长最快的消费品。但人均广告支出只有美国的百分之二到百分之三，
前景看好。中国新媒体用户大多小于三十岁，其中四分之一具有大学本科以上学历。新媒体
上市公司是传统媒体的二到三倍。2007年移动媒体总收入达到1053亿元，网络媒体总收入
为297亿元，两项相加总和达1350亿元，占到了中国传媒产业总产值的1/4。中国网络广告
市场展示出令人期待的高速增长势头。未来的三到五年，是中国新媒体迅猛发展时期。

从宏观环境来看，目前正值中国传媒大变革、大发展的时代，在当前金融危机的局势
下认识局势掌控方向，对新媒体所受到的影响和未来的发展态势予以翔实的剖析，无论是对
于中国新媒体的长远发展，还是对新媒体在具体工作中的突破都具有积极的指导作用。那么
，在当前新媒体行业发展形势下，我国新媒体企业该如何分析当前传媒行业的形势、把握未
来市场发展方向，及时调整结构，根据行业趋势制定发展战略呢？

本报告结合深入的市场调查资料，立足于新媒体行业整体发展环境，对中国新媒体行
业的运行情况、主要细分行业、竞争格局、领先企业等进行了分析及预测，并对未来中国新
媒体行业发展的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上



观研报告网 www.chinabaogao.com

，研究了中国新媒体行业今后的发展投资策略，为新媒体企业在激烈的市场竞争中洞察先机
，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略
规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，具有极大的参考价值。
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