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一、报告简介

观研报告网发布的《2022年中国物流无人机行业分析报告-行业发展格局与投资潜力评估》
涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更
辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业
竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威
数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到
微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

一、行业市场规模
2020年，国内物流无人机市场规模达到21.57亿元，同比上涨约73%，在下游市场需求的刺
激下，预计未来市场规模仍有望持续增长，预计2021年将达到32.91亿元。

资料来源：观研天下数据中心整理
二、行业产量
2020年，国内物流无人机行业产量约为35.21万架，预计2021年将达到57.03万架，同比增
长62%。

资料来源：观研天下数据中心整理
三、行业市场需求
物流无人机的最大下游需求是我国的物流行业，2021年前三季度中国物流行业运行情况：
1、行业运行情况
市场保持高位运行。前三季度，邮政行业业务总量和业务收入完成9815.4亿元和9279.3亿元
，分别增长29.3%和18.7%，相比去年同期分别提高2.2和5.1个百分点。其中，快递业务量
和收入完成767.7亿件和7430.8亿元，分别增长36.7%和21.8%。受去年基数因素影响，行
业发展呈现“前高后低、逐步回归”走势。
寄递业务增速明显加快。前三季度，邮政寄递服务业务量完成195.4亿件，同比增长3.1%；
业务收入完成282.8亿元，同比下降6.8%。
三季度，收入增速实现由负转正，同比增长2.3%，业务量同比增长8.7%，量收增速分别比
上半年提高8.2个和12.8个百分点。函包汇发等普遍服务业务继续收缩。
快递业务增速趋稳。前三季度，快递业务量和业务收入同比分别增长36.7%和21.8%，相比
上年同期分别提高8.8个和6.1个百分点。但受外部环境、国内疫情汛情以及上年同期基数抬
升等影响，三季度快递业务量增速有所回落，与二季度相比，业务量增速下降5.7个百分点
，9月增速降至20%以下。季节性波动被“熨平”，受直播电商迅猛发展影响，线上消费需求
分流，电商平台节假日促销效果有所削弱，件量月度分布更加均衡。
2、业务结构出现分化
普遍服务功能持续强化。乡镇局所软硬件设施进一步加强，服务标准化、规范化水平全面提
升。邮快合作下乡进村加快推进，截至9月底，全国共有13.9万个建制村通过邮政快递企业
合作实现快递进村，建制村覆盖率达到27%。邮政综合服务平台持续拓展，截至9月底，全
国警邮、税邮合作网点分别达到1.1万和1.8万个，16个省份71个地市1125个网点开通警医
邮远程体检服务。
国际快递业务受到冲击。前三季度，国际/港澳台快递业务量完成15.8亿件，同比增长25.6%
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，比上年同期高0.2个百分点。主要企业国际邮快件出口量和进口量同比分别增长15.8%和2
7.8%。欧洲是我国邮快件出口主要目的地，亚洲是我国进口邮快件主要来源地。但三季度
以来，受国际相关政策因素影响，国际/港澳台快递业务量增速出现下降，7-9月当月同比增
速分别为-0.8%、-4.4%和0.2%，9月增速实现转正。
异地业务增速继续领跑。前三季度，异地业务量完成650.9亿件，同比增长41.5%，高于快
递业务平均增速4.8个百分点，占全部快递业务比重为84.8%，同比提升2.8个百分点，异地
对快递业务增长的贡献率超过九成，达到92.4%，是快递业务增长的主要动力源。同城业务
量完成101亿件，同比增长13.8%，相比去年同期提高0.5个百分点。
3、区域结构继续优化
中部快递崛起势头不减。前三季度，东、中、西部快递业务量比重分别为78.3%、14.3%和
7.4%，业务收入比重分别为78.3%、12.8%和8.9%。与去年同期相比，中部地区快递业务
量比重上升1.3个百分点，提升幅度为近年来最高，中部省份增速均高于全国，其中湖北、
山西、江西增速超过50%。东部增长极带动明显，广东和浙江分别完成209.7亿件和160.1亿
件，同比分别增长37.8%和35.9%，合计占全国的48.2%，同比提高0.1个百分点。西部总体
保持快速增长。
城市间快递业务分化明显。头部城市快递业务量增速整体放缓，前三季度，快递业务量前10
城市合计完成347亿件，同比增长30.3%。其中，广州、揭阳和泉州增速高于全国平均水平
。省会城市占比继续下降，1-9月，省会城市快递业务量占比为35.8%，比去年同期低1.1个
百分点。增长较快的省会城市主要集中在中西部省份，1-9月，中部武汉、太原、南昌和郑
州，快递业务量同比分别增长62.6%、56.3%、50.2%和44.2%，西部西宁、银川、乌鲁木
齐、重庆、昆明增速均超过40%。
4、竞争格局加速演变
市场集中度指数保持稳定。随着电商市场规范化程度提升，电商竞争格局发生变化，对快递
与包裹市场产生影响。1-9月，快递与包裹服务品牌集中度指数CR8为80.8，与上半年持平
，较上年同期下降2.1。上市企业业绩持续承压，企业中短期融资需求强烈，上市融资步伐
加快，并购事件增多。快递企业投资意愿强烈，产业园区投资是主要投资方向，通过园区实
现功能集成、产业集聚，快递经济雏形显现。快递板块市值快速回升，电商快递企业股价明
显上升。
快递价格呈现积极变化。三季度以来，受末端派费上涨和成本上升等因素影响，快递单价呈
现环比上升。其中，同城从7月的5.4元上升至9月的5.7元，异地从7月的5.5元上升至9月的5
.6元，国际/港澳台从7月的61.7元上升至9月的63.2元。从地区来看，浙江、广东、河北、福
建、河南均出现上涨，其中浙江快递价格连续三个月上涨。
5、重点工程加速推进
“快递进村”深入推进。随着“快递进村”工程全面推进，城乡双向流通渠道更为顺畅。农产品
上行步伐加快，农村快递规模不断上升，有效带动农产品进城和工业品下乡，助力乡村振兴
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。各地深入贯彻落实中央一号文件重要精神及县乡村三级寄递物流体系建设的相关政策，部
分地区出台了相应补贴政策，对“快递进村”提速起到重要推动作用。
快递员群体合法权益保障工作稳步推进。今年以来，为贯彻落实习近平总书记关心关爱快递
小哥的重要指示批示精神，国家邮政局等七部门联合出台《关于做好快递员群体合法权益保
障工作的意见》，提出形成合理收益分配机制、提升社会保险水平、优化生产作业环境等政
策举措。主要品牌企业响应政府号召，通过调整末端派费、优化考核事项等措施，持续推动
权益保障落实。
四、行业产品价格
对于物流无人机来说，生产成本是其价格的基准线，行业在价格基准上的浮动取决于市场上
的供求关系，目前总体来看，物流无人机处于一个供大于求的状态，造成需求不振的重要原
因是无人机的使用成本过高，暂时还不如传统的配送体系，另外，随着生产技术的成熟，市
场竞争的激烈程度不断提升，各企业为了市场份额对价格进行了调低。
经测算，我国无人机市场价格处于平稳下降的状态，2020年市场平均售价大约为2.42万元/
架，预计2021年售价为2.39万元/架。

资料来源：观研天下数据中心整理（WW）

观研报告网发布的《2022年中国物流无人机行业分析报告-行业发展格局与投资潜力评估》
涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更
辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业
竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威
数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到
微观等多个角度进行市场调研分析。
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、SWOT分析法、PEST分析法，对行业进行全面的内外部环境分析，同时通过资深分析师
对目前国家经济形势的走势以及市场发展趋势和当前行业热点分析，预测行业未来的发展方
向、新兴热点、市场空间、技术趋势以及未来发展战略等。
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一、供需因素
二、成本因素
三、渠道因素
四、其他因素
第五节 中国物流无人机行业价格现状分析
第六节 中国物流无人机行业平均价格走势预测
一、中国物流无人机行业价格影响因素
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二、中国物流无人机行业平均价格走势预测
三、中国物流无人机行业平均价格增速预测
 
第八章2018-2022年中国物流无人机行业区域市场现状分析
第一节 中国物流无人机行业区域市场规模分布
第二节 中国华东地区物流无人机市场分析
一、华东地区概述
二、华东地区经济环境分析
三、华东地区物流无人机市场规模分析
四、华东地区物流无人机市场规模预测
第三节 华中地区市场分析
一、华中地区概述
二、华中地区经济环境分析
三、华中地区物流无人机市场规模分析
四、华中地区物流无人机市场规模预测
第四节 华南地区市场分析
一、华南地区概述
二、华南地区经济环境分析
三、华南地区物流无人机市场规模分析
四、华南地区物流无人机市场规模预测
第五节 华北地区物流无人机市场分析
一、华北地区概述
二、华北地区经济环境分析
三、华北地区物流无人机市场规模分析
四、华北地区物流无人机市场规模预测
第六节 东北地区市场分析
一、东北地区概述
二、东北地区经济环境分析
三、东北地区物流无人机市场规模分析
四、东北地区物流无人机市场规模预测
第七节 西部地区市场分析
一、西部地区概述
二、西部地区经济环境分析
三、西部地区物流无人机市场规模分析
四、西部地区物流无人机市场规模预测
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第九章2018-2022年中国物流无人机行业竞争情况
第一节 中国物流无人机行业竞争结构分析（波特五力模型）
一、现有企业间竞争
二、潜在进入者分析
三、替代品威胁分析
四、供应商议价能力
五、客户议价能力
第二节 中国物流无人机行业SCP分析
一、理论介绍
二、SCP范式
三、SCP分析框架
第三节 中国物流无人机行业竞争环境分析（PEST）
一、政策环境
二、经济环境
三、社会环境
四、技术环境
 
第十章 物流无人机行业企业分析（随数据更新有调整）
第一节 企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优劣势分析
第二节 企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优劣势分析
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第三节 企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优劣势分析
第四节 企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优劣势分析
第五节 企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优劣势分析
 
第十一章2022-2027年中国物流无人机行业发展前景分析与预测
第一节 中国物流无人机行业未来发展前景分析
一、物流无人机行业国内投资环境分析
二、中国物流无人机行业市场机会分析
三、中国物流无人机行业投资增速预测
第二节 中国物流无人机行业未来发展趋势预测
第三节 中国物流无人机行业市场发展预测
一、中国物流无人机行业市场规模预测
二、中国物流无人机行业市场规模增速预测
三、中国物流无人机行业产值规模预测
四、中国物流无人机行业产值增速预测
五、中国物流无人机行业供需情况预测
第四节 中国物流无人机行业盈利走势预测
一、中国物流无人机行业毛利润同比增速预测
二、中国物流无人机行业利润总额同比增速预测
 
第十二章2022-2027年中国物流无人机行业投资风险与营销分析
第一节 物流无人机行业投资风险分析
一、物流无人机行业政策风险分析
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二、物流无人机行业技术风险分析
三、物流无人机行业竞争风险分析
四、物流无人机行业其他风险分析
第二节 物流无人机行业应对策略
一、把握国家投资的契机
二、竞争性战略联盟的实施
三、企业自身应对策略
 
第十三章2022-2027年中国物流无人机行业发展战略及规划建议
第一节 中国物流无人机行业品牌战略分析
一、物流无人机企业品牌的重要性
二、物流无人机企业实施品牌战略的意义
三、物流无人机企业品牌的现状分析
四、物流无人机企业的品牌战略
五、物流无人机品牌战略管理的策略
第二节 中国物流无人机行业市场的重点客户战略实施
一、实施重点客户战略的必要性
二、合理确立重点客户
三、对重点客户的营销策略
四、强化重点客户的管理
五、实施重点客户战略要重点解决的问题
第三节 中国物流无人机行业战略综合规划分析
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、业务组合战略
四、区域战略规划
五、产业战略规划
六、营销品牌战略
七、竞争战略规划
 
第十四章2022-2027年中国物流无人机行业发展策略及投资建议
第一节 中国物流无人机行业产品策略分析
一、服务/产品开发策略
二、市场细分策略
三、目标市场的选择
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第二节 中国物流无人机行业营销渠道策略
一、物流无人机行业渠道选择策略
二、物流无人机行业营销策略
第三节 中国物流无人机行业价格策略
第四节 观研天下行业分析师投资建议
一、中国物流无人机行业重点投资区域分析
二、中国物流无人机行业重点投资产品分析
图表详见报告正文······
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