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二、报告目录及图表目录

→内容简介
被称为“美丽经济”的中国美容化妆品市场，经过20多年的迅猛发展，现今已经取得了前所

未有的成就。中国的化妆品市场是全世界最大的新兴市场，在短短的20多年里，中国化妆品
行业从小到大，由弱到强，从简单粗放到科技领先、集团化经营，全行业形成了一个初具规
模、极富生机活力的产业大军。化妆品企业如雨后春笋般越来越多，名目繁多的化妆品品牌
层出不穷，市场竞争愈演愈烈。国内亦涌现出一批以美加净、六神、郁美净、隆力奇等为代
表的优秀民族化妆品品牌。 

我国已领取化妆品生产许可证的企业主要分布在香港、广东、上海、江苏、北京、山东等
地区，其中广东地区占有超过70%的生产厂家，遥遥领先于其他地区。改革开放30多年来，
中国化妆品工业呈现出前所未有的高速发展态势。化妆品市场销售额平均以每年20%以上的
速度增长，最高的年份达41%，增长速度远远高于国民经济的平均增长速度，且具有相当大
的发展潜力。中国已成为亚洲第二大、世界第八大化妆品市场，行业品牌化竞争格局已经形
成。目前在中国化妆品市场上，中高端市场基本被外资、合资企业所占据，欧莱雅、宝洁、
资生堂、雅诗兰黛等几家国际巨头形成了寡头竞争之势。虽然受08年全球经济放缓和金融危
机影响，但09年我国化妆品市场销售总额仍高达800亿元左右。这些产品的主要目标对象直
指白领阶层，其中主要的增长力量来自于护肤品和彩妆。 

中国的化妆品产业发展势头迅猛，已经成为新的消费热点。由于中国已经放开对进口化妆
品的限制，国际化妆品巨头正在加速拓展中国市场，本土品牌经受着来自外部的巨大冲击。
在中国美容化妆品市场中，外资或合资企业所占的市场份额已接近80%，而国内化妆品生产
只有通过中外合资，推出中低档产品才能迎合中国消费者的需求。这实在是一个令人忧心的
现实。中国本土企业应该制定整体发展战略，如此才能从容应对挑战并不断保持竞争力。国
家标准化管理委员会新修订的《消费品使用说明化妆品通用标签》自2009年10月1日起正式
实施。说明国家对化妆品的管理法规越来越完善，尤其是对原料的管理更加严格，比如新规
要求化妆品在选择和使用化工原料时更注重其纯度。对于原料的提供者化工企业来说，禁用
化工原料的增加对于他们的生产会有不同程度的影响。可以预料，部分化工产品将会因此失
去传统市场。而对整个精细化工领域来说，开发新的高效、环保产品将是必然趋势。 

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国
家海关总署、国家发改委、国务院发展研究中心、中国香料香精化妆品工业协会、以及国内
外行业杂志等提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国化妆品市场进行了分析研究。
报告对我国化妆品行业的需求、市场竞争格局、行业结构情况作了详细的分析，报告还详细
研究了我国重点化妆品企业的发展状况，以及化妆品市场发展趋势和竞争格局。报告资料详
实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为化妆品投资与生产者在激烈的市场竞
争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。报告同时对于产业研究规律、产
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业政策制定和欲进入的投资集团提供了准确的情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷
部门也具有极大的参考价值。
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