
2016-2022年中国瓷砖行业运营现状调查及十三五
投资策略研究报告

报告大纲

 

 
观研报告网

www.chinabaogao.com

{$homepage}


观研报告网 www.chinabaogao.com

一、报告简介
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竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威
数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到
微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

瓷砖在家居装饰中是引领潮流的时尚材料。20世纪90年代中后期，瓷砖进入厨房、卫
生间，形成厨卫墙地一体化的消费潮流。21世纪瓷砖市场细化、个性鲜明、风格独特等特点
使瓷片市场不断丰富多变，引领市场时尚潮流。

近年来世界房地产业发展迅速，使得世界瓷砖的生产和消费都获得了较大的发展。201
4年全球陶瓷砖的生产、消费均出现两位数的增长。

我国瓷砖经过几十年的发展也取得了不错的成就，并逐步形成了广东、山东、福建、江
西及四川五大产区的格局。且整个瓷砖市场高、中、低市场呈金字塔状，其中高端市场占10
%（上海、广州、北京可达到20%），中端市场占30%、低端市场占60%。

中国报告网发布的《2016-2022年中国瓷砖行业运营现状调查及十三五投资策略研究报
告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、
市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信
息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，
从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司
及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞
争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可
或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
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13.3.3 抛晶砖市场发展潜力大
图表目录：（部分）
图表1 2015年世界各地区陶瓷砖生产制造状况
图表2 2014-2015年世界陶瓷砖生产制造国（地区）前19强
图表3 2014-2015年世界瓷砖生产制造国/地区20-30强
图表4 世界各地区陶瓷砖消费状况
图表5 2014-2015年世界陶瓷砖消费国前19强
图表6 2014-2015年世界陶瓷砖进口国前20强
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图表11 2014-2015年意大利瓷砖出口市场排名
图表12 2015年西班牙对各地区陶瓷砖出口比例
图表13 2014-2015年西班牙陶瓷砖出口市场统计
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