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一、报告简介

观研报告网发布的《2009-2012年展览行业竞争格局与投资战略研究咨询报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

会展业是商贸服务行业非常偏重的行业，经济危机影响最大的肯定是商贸行业，所以会展
行业不可避免的将受到影响、预计2009年全国各类展览的总体规模将有所减少，总收入预
计比往年同期减少至少十个百分点，如何应对成为各大展览公司必须面对的。在这种情况下
，如果全行业一盘棋，将大大提升整体竞争力，也更能发挥出各地区优势互补的优点，可以
根据各地区的投资侧重点、产业分布集群来综合考虑问题。从另一个角度上来说，这次金融
危机也是机会，随着各个行业的优胜劣汰，参展主体肯定会减少，但是也促成了参展经济实
体的整合，也就是说数量少了，但是整合后的实体将更有实力，尤其在化工、纺织等产业，
当出口遇到困难，加上国家努力拉动内需的时刻，他们应该更注重国内的宣传，而展览却是
最好的宣传途径，所以他们将更倾向于通过展会加大自身的宣传力度，从另一个侧面对展会
的发展起到了推动作用。所以，如何因地制宜、因时而异的采取策略是重中之重，把握机会
的能力尤其重要。从这个角度上考虑，当会展整合策略得到政府的支持，通过会展经济来拉
动内需是个不错的渠道。

展览业的发展与一个地区产业结构、区位优势、开放和市场化程度、基础设施建设以
及服务贸易发达程度等因素密切相关。目前，国内展览业区域布局明显有利于三个地区/城
市，即北京、以上海为中心的长江三角洲、以广州、香港为中心的珠江三角洲地区。北京占
全国展览市场份额的25%、上海占18%、广州占8%。伴随我国进出口贸易的快速发展，以
中国出口商品交易会（简称广交会）为首的综合贸易类展览在近年来呈现出良好的发展势头
，在展出面积、参展商和参展观众质量和数量以及国际化程度等方面都得到不同程度的提高
。信息技术给社会生产和生活带来的巨大便利和变革使其成为当今社会最兴旺的技术领域之
一。中国的信息产业、高新技术产业在改革开放后30年里迅猛发展，逐步成为中国经济的支
柱产业。信息产业、高新技术产业的快速发展催生了中国IT类、高新技术类展览的发展。成
功的展览活动不仅能够直接为相关行业的发展创造更多的商机，而且能够直接为展览举办地
区餐饮、饭店、旅游、广告、商业、电信、交通运输等相关行业带来大量需求，大幅增加这
些行业的收入，使这些行业受益匪浅。在展览业惠及的行业中，旅游业、酒店业和零售业作
为为参展商和参展观众直接服务的行业，所受展览业影响最大。未来，在我国经济继续以7
%以上的增长速度发展的情况下，我国展览业将从成长期进入成熟期，其年平均增长率将会
继续保持在15%-20%左右，到2010年全国展览市场规模将达到130亿元以上，社会效益近
千亿元。但随着展览业的发展，大型企业垄断局面的形成，展览业进入门槛将逐渐提高。因
此，选择适合的地点，适当的时机进入展览业是十分重要的。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总
署、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国出口商品交易会、深圳市会议展
览协会、国内外相关刊物的基础信息，对国际、国内的环境状况、展览产业的市场发展状况
、竞争格局、发展趋势、领先企业分析以及投资策略等方面进行了深入的分析，并分门别类
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地对中国展览产业主要细分领域予以了重点分析。全文列示了大量图表，图文并茂，为现有
展览产业内和欲投资展览产业的企业提供了较为全面概括，有利于企业准确有效地把握脉络
，洞察机遇，结合国内外著名学者和研究机构的成果，对展览产业的发展趋势和热门方向进
行了细致和审慎的预测论证。报告还对国家展览产业相关政策进行了介绍和趋向研判，是极
具参考价值的专业性报告。
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