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一、报告简介

观研报告网发布的《2022年中国创意行业分析报告-行业规模现状与发展规划趋势》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/wentiyule/517579517579.html

报告价格：电子版: 8200元    纸介版：8200元    电子和纸介版: 8500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221
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联 系 人: 客服
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二、报告目录及图表目录

数字创意产业是现代信息技术与文化创意产业逐渐融合而产生的一种新经济形态，与传统
文化创意产业以实体为载体进行艺术创作不同，数字创意产业以CG等现代数字技术为主要
工具，强调团队或个人通过技术、创意和产业化的方式进行数字内容开发、视觉设计、策划
和创意服务等。       
数字创意产业包括数字创意技术设备制造、数字文化创意活动、设计服务以及数字创意与融
合服务四大部分。
数字创意产业内容   数据来源：观研天下整理
数字创意产业链上游包括显示屏、投影仪等多媒体设备供应商、装修装饰公司及材料供应商
、道具模型供应商、摄影公司、软件开发公司等。       

上游行业中，多媒体设备包括LED显示设备、投影设备、沙盘模型、电脑及服务器等，目前
国内多媒体设备行业品牌众多，供应商之间竞争激烈，产品供应充足。国内装饰装修行业已
经进入发展成熟期，基本处于充分竞争状态，材料和人工供给充足，价格透明；摄影公司、
软件开发公司数量众多，竞争激烈。综合来说，中游对于上游供应商有较强的议价能力。

现阶段，我国数字创意产业链上游优秀企业包括TCL科技、风语筑、东易日盛、中国软件、
用友网络等。
我国数字创意产业链上游相关企业优势分析
行业
企业名称
优势分析
多媒体设备
TCL科技
产业资本结构优化：集团组建产业园公司，将各个产业的不动产剥离并积极开发产业园业务
，是集团优化产业资本结构的战略部署，通过专业化的运营提高产业资本收益率，改善集团
整体资产负债率，紧跟集团变革转型部署，为集团发展贡献更多的价值。
装修装饰
风语筑
强大的创意、设计和内容制作能力：依托公司强大的创意、设计和内容制作能力，结合长年
积累的CG特效、人机交互、裸眼3D、全息影像、5G云XR、AI人工智能、大数据可视化等
关键技术手段，公司的产品及系统广泛应用于政务服务、城市文化体验、数字展示、文化旅
游、广电MCN、新零售体验及数字艺术消费等众多领域。
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东易日盛
创新发展：24年来，东易日盛集团一直专注家装产业的创新发展。近年来，东易日盛集团启
动科技化转型，已拥有近百项专利，是家装行业中通过国家认证的高新技术企业、国家装配
式建筑产业基地。
业务广泛且深入：业务类型深入覆盖整个家居产业，形成了以北京总部为中心、全国100余
个城市的格局，并延伸中东、北美等地，为国内外各消费阶层提供多样化、高品质的家装服
务。
软件开发
中国软件
客户群体广泛：多年来，先后承担了数千项国家重大工程项目,在全国税务、信访、审计、
安监、烟草、金融、交通、能源、卫生、工商等国民经济重要领域拥有上万家客户群体。
国际化市场开拓力度较强：公司积极推进国际化发展战略，与众多国际著名软件和IT厂商建
立了紧密的合作关系，在美国、日本等国设立了海外分支机构，加大了国际化市场开拓力度
，逐步实现品牌、市场、团队、技术、管理与国际化标准接轨。
用友网络
致力创新：用友创立于1988年，是中国和全球领先的企业与公共组织云服务、软件提供商
。用友致力于用创想与技术推动商业和社会进步，通过构建和运营全球领先的商业创新平台
YonBIP，服务企业数智化转型和商业创新，成就千万数智企业，让企业云服务随需而用，
让数智价值无处不在，让商业创新如此便捷。
解决方案安全有效：用友长期专注并持续领航企业服务市场32年，当前，在中国企业云服务
市场占有率位居第一，是中国企业数智化服务和软件国产化替代的领导厂商。在营销、采购
、制造、供应链、金融、财务、人力、协同服务等领域为客户提供数字化、智能化、全球化
、社会化、生态化、平台化、高弹性、安全可信的的企业云服务产品与解决方案。
数据来源：观研天下整理

数字创意产业链中游为创作环节。目前，我国数字创意产业处于起步阶段。2016年《“十三
五”国家战略性新兴产业发展规划》发布，数字创意产业开始高速发展。在我国数字创意产
业的发展过程中，形成了一批具备竞争力的数字创意企业和产品。比较典型的数字创意案例
有故宫六大宫殿百年来首次亮灯、阿里巴巴推出的3D在线虚拟商店、多媒体大型史诗秀《
秦》等。在奥运会、世博会等国际大型活动中我国数字创意企业以精湛的技术赢得了世界的
认可和良好的口碑。
我国优秀数字创意产品举例
优秀数字创意产品
简介
故宫六大宫殿百年来首次亮灯
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2016年5月18日，第40个“国际博物馆日”，北京故宫当天启动“点亮历史”原状展陈照明方案
，包括前三殿(太和殿、中和殿、保和殿)、后三宫(乾清宫、交泰宫、坤宁宫)在内的中轴线
六大宫殿几百年来首次亮灯。故宫博物院首次在中轴线宫殿中引入人工照明，今后“前三殿”“
后三宫”都将被一一“点亮”，以营造更好的参观效果。
阿里巴巴推出的3D在线虚拟商店
中国电商巨头阿里巴巴集团与奢侈品牌华伦天奴（Valentino）合作，在阿里巴巴旗下的天
猫网站的LuxuryPavilion推出3D虚拟店，打造在线购物体验。这个全新天猫项目还同时主攻
多渠道模式。除网店之外还将于本周五在北京三里屯开设一间实体临时店。全力支持品牌旗
下的Garavani Candystud系列。品牌还特别为此推出多款特别产品，包括手袋和运动鞋。
多媒体大型史诗秀《秦》
3月23日，多媒体史诗大秀《秦》新闻发布会暨首演仪式在西安临潼举行。这也是兵马俑向
游客首次推出的驻场演出，标志着世界第八大奇迹——兵马俑自此拥有了自己的大剧院和演
出。整场演出分为“序幕，复活的兵团”“文韬武略，开天辟地”“征战四方，智勇双全”“经天纬
地，统一文明”“回眸”五幕，以一个秦国小兵的视角，引领观众近距离触摸两千多年前的传奇
历史。此外，演出用跨越式手法，将艺术与科技、艺术与文物、艺术与人的三种关系，通过
全新的多媒体艺术进行表现，实现了现代符号和秦兵马俑的对接，全新解读了秦文化，展示
了青铜塑造的文明，实现了历史与现代的对话。 数据来源：观研天下整理

现阶段，我国数字创意产业链中游代表企业包括风语筑、丝路视觉、华凯创意、凡拓数创等
。
我国数字创意产业链中游相关企业优势分析
企业名称
2020年营收（亿元）
同比增长（%）
2020年净利润（万元）
同比增长（%）
优势分析
风语筑
22.56
11.15
34251.09
30.64
强大的创意、设计和内容制作能力：依托公司强大的创意、设计和内容制作能力，结合长年
积累的CG特效、人机交互、裸眼3D、全息影像、5G云XR、AI人工智能、大数据可视化等
关键技术手段，公司的产品及系统广泛应用于政务服务、城市文化体验、数字展示、文化旅
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游、广电MCN、新零售体验及数字艺术消费等众多领域。
丝路视觉
10.04
9.58
6017.61
108.07
创意设计能力较强：丝路视觉作为全国性的专业数字视觉综合服务供应商，立足于视觉科技
与应用行业，专注于CG应用领域，以创意为核心、市场需求为导向，主要利用计算机图形
图像技术进行视觉设计和创作，将CG技术与艺术相结合，依托长期积累的技术实力和前瞻
性的创意设计能力，为建筑、设计、展馆、广告、动漫、影视、文体娱乐活动等行业的客户
提供涵盖CG静态、CG动态、CG视觉场景业务的数字视觉综合服务。
华凯创意
1.35
-67.18
-6248.34
-882.91
产业拓展延伸：华凯创意是文化主题馆数字化布展专家，是布展“多元总包”理念首倡者，华
凯创意坚持“文化与科技”相融合的发展理念，在文化创意领域不断拓展延伸，形成了规划馆
、博物馆、企业文化馆、数字科技、影视动画、沙盘模型等六大板块业务格局。
一站式总包服务：华凯创意品牌由上海华凯展览展示工程有限公司、上海华凯创意数字科技
有限公司、湖南华凯文化创意股份有限公司构成。依托于空间设计、沙盘模型制作、数字多
媒体集成领域的杰出实力，华凯创意专业为城市规划馆、博物馆、科技馆、纪念馆、艺术馆
、工业园区展厅、企事业单位展厅提供整体策划、方案设计、模型制作、多媒体展项制作、
施工安装等全方位一站式总包服务。
凡拓数创
6.47
17.57
6310.32
19.74
业务范围广：业务涵盖VRT互动看房系统、数字创意影像、大数据3D可视化、数字化体验
中心/展厅，拥有服务产业园，产城产办，房地产，商业，文旅等多年的丰富经验。企业设
置有北上广深四大创意中心及多个国内分支机构，是业内资质齐全，实力雄厚的综合性服务
商
研发团队实力雄厚：凡拓一直专注于新媒介信息交互、大数据3D可视化、立体影片成像技
术的研究和开发，拥有实力雄厚的研发团队。凡拓率先研发的REAL TOUCH 三维互动系统
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，是目前国内多媒体互动应用成熟的iPad展示系统，该系统获国家技术专利，并入围2012
Global Mobile 全球移动大奖。 数据来源：观研天下整理

数字创意产业链下游应用领域非常广泛，涵盖了网络文学、影视、游戏、创意设计、VR、
在线教育等。目前国内数字创意产业主要应用领域为游戏、创意设计和在线教育。根据数据
显示，2017年，数字创意产业中游戏、创意设计和在线教育市场规模分别为1423.9亿元、1
231亿元、1192亿元。
2017年我国数字创意产业各领域市场规模   数据来源：观研天下整理

现阶段，我国数字创意产业链下游代表企业包括三七互娱、世纪华通、方正科技集团股份有
限公司、中国高科集团股份有限公司等。
我国数字创意产业链下游相关企业优势分析
行业
企业名称
优势分析
游戏
三七互娱
业务范围广泛：三七互娱总部设在广州，并在北京、上海、安徽、湖北、海南、江苏、四川
、香港、欧美、日韩及东南亚等多个地区设有子公司或办事处等分支机构。公司涵盖游戏、
在线教育等业务板块，同时积极布局影视、音乐、艺人经纪、动漫、泛文娱媒体、VR/AR、
文化健康、社交、新消费等文娱领域。
品牌认可度高：旗下拥有知名的游戏研发品牌三七游戏，专业的游戏运营品牌37网游、37
手游、37GAMES，以及优质在线教育品牌妙小程。三七互娱秉承“给世界带来快乐”的使命
，致力于成为一家卓越的、可持续发展的文娱企业。
世纪华通
IP经典：知名端游有《传奇》、《最终幻想14》、《冒险岛》、《街头篮球》、《龙之谷》
、《传奇世界》、《永恒之塔》、《彩虹岛》等；知名移动游戏有《热血传奇手游》、《传
奇世界手游》、《龙之谷手游》、《传世3D》、《LoveLive!学园偶像祭》、《光明勇士》
、《血族》等，海外移动游戏的代表《阿瓦隆之王》、《火枪纪元》等亦表现优异。新产品
储备方面，集团持续加大新产品的研发及细分市场的布局，《龙之谷2》、《庆余年》、《
传奇天下》、《代号：远征》、《彩虹联萌》、《小森生活》、《饥荒》《Idle
mafia》、《Project D》、《恶魔城》、《宝石歌姬》、《古龙群侠传》等新产品正陆续上
市或在研，涵盖MMORPG、ARPG、放置经营、养成、卡牌等多种品类类型。
率先开始布局云游戏：2019年世纪华通已牵手中移动率先开始布局云游戏，积极推动已有
游戏上云和原生云游戏开发。双方将在游戏联运、5G 云游戏生态建设、版权合作、电竞产
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业、战略投资、传统文化数字化、海外拓展运营、其他商业合作等方面进行全面战略合作。
目前如《最终幻想14》、《传奇世界》、《传奇世界3D》等经典产品已成功上云。
在线教育
方正科技集团股份有限公司
实力雄厚：方正科技集团股份有限公司（简称“方正科技”），是北大方正集团旗下的内地上
市企业（SH.600601），也是国内最有影响力的高科技上市企业之一。
研发实力强：在产品体系积蓄了多年IT硬件经营经验，现已具有完善雄厚的研发实力、卓越
的产品、覆盖广泛的销售网络及服务体系，目前拥有扫描仪、多功能数码复印机等多条产品
线。
销售体系完整：销售体系依托长期积累的店面、渠道、客户三重优势，拥有丰富的销售经验
、完善的商流、物流、服务体系，可以为客户提供周到的销售服务。
团队专业：拥有专业外包型客户联络中心，其在北京、上海、苏州拥有运营坐席超过800个
，场地、系统等配套资源可支持5000坐席，并已在云联络中心模式取得成果，荣获“2011年
度中国最佳客户联络中心外包奖”；高新技术体系通过与国内、外行业领先企业进行战略合
作，涉足物联网行业，并成为国际RTLS顶级企业在中国的特许可视化解决方案提供商，在
研发、销售、安装、售后服务等环节拥有专家团队支持，利用PC、平板电脑、手机等终端
作为可视化媒介提供针对不同行业的人员和资产追踪、监控、异常报警、状态和参数记录及
反馈等应用。
中国高科集团股份有限公司
产业整合优势：2015年，中国高科将教育领域作为未来发展的战略方向，服务“中国制造20
25”战略和经济转型升级，致力于高等学历职业教育、职业培训以及教育领域的国际合作，
打造行业领先的职业教育集团。
高素质年轻化队伍及专业管理团队：高管团队由教育专家、投融资专家以及企业管理专家组
成。同时，公司拥有一支高素质年轻化队伍为集团发展提供强大的人才支持。公司持续加强
团队建设，已成为互动合作、协同配合的有机整体。公司已连续八年被上海市政府认定为高
新技术企业。
整合多渠道资源：中国高科集团全面布局现代教育领域，在全球范围内整合多渠道资源，引
入“互联网+”理念，采取资本运营与实业发展并重、并购扩张与内生增长配合、国外业务与
国内业务同步的发展路径，提供专业及新型教育服务，业务涵盖教育投资、教育服务、教育
科技、教育研究等领域。
数据来源：观研天下整理（WWTQ）

观研报告网发布的《2022年中国创意行业分析报告-行业规模现状与发展规划趋势》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
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量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。

行业报告是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局
，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面
了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。观研天下是国内知名的行业信息咨询
机构，拥有资深的专家团队，多年来已经为上万家企业单位、咨询机构、金融机构、行业协
会、个人投资者等提供了专业的行业分析报告，客户涵盖了华为、中国石油、中国电信、中
国建筑、惠普、迪士尼等国内外行业领先企业，并得到了客户的广泛认可。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。本研究报告采用的行业分析方法包括波特五力模型分析法
、SWOT分析法、PEST分析法，对行业进行全面的内外部环境分析，同时通过资深分析师
对目前国家经济形势的走势以及市场发展趋势和当前行业热点分析，预测行业未来的发展方
向、新兴热点、市场空间、技术趋势以及未来发展战略等。（YYJ）
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