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一、报告简介
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二、报告目录及图表目录

       1.公募基金行业的发展现状

根据中国证券投资基金业协会的统计，截至2016年底，我国境内共有108家基金管理公
司，12家证券公司或证券公司资产管理子公司和1家保险资产管理公司取得了公募基金管理
资格，可以发行公募基金；我国公募基金规模达到9.17万亿元，其中货币市场基金4.33万亿
元，混合型基金2.02万亿元，债券型基金1.92万亿元，股票型基金只有0.69万亿元；已批准
设立107家基金子公司，其中，79家基金子公司发行了资管产品，管理资产规模达到10.50
万亿元，包括以银行资金为主要来源的一对一产品资产管理规模8.21万元，一对多产品的资
产管理规模2.29万元。

       2.公募基金行业的发展历程概况

一是1991年至1997年的早期探索阶段。1991年成立的第一只专项物业投资基金——“珠
基金”（原名“一号珠信物托”），是中国最早的投资基金。到1997年之前，全国各地共设立
了75只基金，但整个行业在1995年之后实质上已处于停滞状态。二是1997年至2001年的起
步发展阶段。以《证券投资基金管理暂行办法》出台为标志，监管机构对老基金进行了清理
规范，南方基金公司和国泰基金公司等基金公司成立，发行了开元基金和金泰基金等封闭式
基金。三是2001年至2005年的规范发展阶段。《开放式证券投资基金试点办法》颁布，首
只开放式基金——华安创新基金设立，以开放式基金为主的基金市场规模迅速壮大，基金管
理的监管法规体系得到了不断完善，相应地，基金可投资范围从股票市场扩展到了债券市场
和货币市场，基金品种也从股票型基金发展到债券基金、混合基金、货币市场基金和保本基
金等。四是2006年至2007年的快速发展阶段。
 资料来源：公开资料，中国报告网整理

公募基金行业发展的原因经济增长带来的财富保值增值需要改革开放三十多年来，我国
国民经济保持了快速增长的势头，相应地，居民财富也快速积累。在过去资金短缺的时代，
金融“以生产者为中心”，居民的财富积累主要是储蓄存款，用于银行发放贷款支持经济建设
。随着经济的增长，金融“以消费者为中心”，居民财富更多地表现为储蓄存款之外增加配置
各类金融资产，公募基金就是其中最重要的一类金融资产。据统计，截至2015年底，美国
居民的金融资产中共同基金占22%，而我国目前居民金融资产中公募基金仅占4%，与美国
相比，我国仍有较大的发展空间。

支持资本市场和国民经济发展的需要我国资本市场在20世纪80年代起步，经过多年的
发展，到2016年底，我国股票市值和债券市值分别达到54.54万亿元和44.34万亿元，分别
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居全球第二位和第三位。公募基金的发展，尤其是不同风险偏好、行业专长和产品类型的公
募基金产品的出现，可以较好地契合资本市场的不同需求，大大优化金融体系的广度和深度
，差异化地挖掘和匹配投融资两端的需求，更好地满足新兴产业股权与债权融资需求，为资
本市场的发展提供重要的机构投资者和资金供给，支持我国资本市场和国民经济发展的需要
。

       3.公募基金行业的发展前瞻

公募基金在大资产管理的各个子行业中有自己独特优势，投资研究和交易能力强，薪酬
机制市场化，能吸引到专业优秀人才，基金产品信息公开披露、透明度高、投资运作规范，
税收营改增后仍能继续享受免税的优惠，且能很好地实现“买者自负”，是今后需要大力鼓励
发展的金融产品，具有良好发展前景。

公募基金需要拓宽长期资金来源，可以学习借鉴国外经验，一方面吸收社会保障基金、
养老金、企业年金、教育基金、慈善基金、遗产信托、家族信托等机构的长期资金；另一方
面，可以考虑借鉴美国401K退休计划，本着自愿和鼓励的原则，设立专门的养老金账户，
按照市场化的方式公开招标选择优秀的公募基金作为投资管理人，将目前主要依靠居民散户
直接自愿认购公募基金的局面逐步转变为机关企事业单位员工通过养老金账户间接持有公募
基金等资产管理机构的证券投资组合，并提供相应的免税优惠，从而将散户的短期资金变成
机关企事业单位员工长期持有的公募基金。

       公募基金应充分利用第三方渠道，逐步摆脱对银行销售渠道的过度依赖。

一是可以大力拓展保险公司、信托公司、证券公司等银行之外的各类金融机构作为销售
渠道。特别是保险公司有数量庞大的营销人员，更接近客户。二是发展独立的第三方基金销
售机构。美国第三方销售的共同基金占比达到70%，英国达到55%以上，我国仍有巨大发展
空间。三是推动基金公司在依法合规基础之上的网络直销。随着大数据和人工智能技术的发
展，实现公募基金的精准营销在技术上将不存在困难，我国目前网络直销的公募基金占比约
5%，发达国家占比达到30%。可见，实现基金销售多元化仍有巨大发展空间，这就有助于
进一步提高服务专业化水平，降低管理成本，增加管理费收入，提高基金公司的利润水平。

重视大类资产配置，实现投资跨越周期，成为真正优秀的机构投资人过去，基金公司未
能穿越牛熊市摆脱“靠天吃饭”的局面。基金发行大起大落，很重要的原因之一就是采用了较
为单一的投资策略，忽略了大类资产配置能力。经典理论研究和实践均证明，大类资产配置
对基金投资业绩的重要性超过对具体投资品种的选择。根据Wind数据库的数据分析，从200
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5年7月到2015年6月，股票型基金的年化收益率达到20.94%，但是年度波动率也高达48.58
%，年度最大跌幅高达51.42%。如果能运用大类资产配置和多元化的投资策略，大幅度地
降低业绩波动和下跌幅度，即便是业绩差一些的基金产品也仍然会更有吸引力。2016年9月
，证监会出台了《公开募集证券投资基金运作指引第2号——基金中基金指引》，其目标就
是通过持有多个基金，进一步分散投资风险、优化资产配置、降低多样化基金投资门槛，为
投资者提供更为专业化的服务。今后，公募基金应进一步提升大类资产配置能力，丰富产品
投资策略，增强产品对客户的粘性，发行更多能较好熨平经济周期、有效防止业绩剧烈波动
的基金产品，建立真正跨越周期的投资，改变目前机构散户化、竞争同质化的特征，实现价
值投资和长期投资，成为真正优秀的机构投资人。

       修订完善薪酬激励机制，实现其与投资者利益一致

基金公司应该考虑建立科学合理的薪酬长效激励约束机制，以更好地实现和投资者利益
相一致。一方面，应做好业绩归因分析，剔除基金经理投资管理能力之外的偶然性和系统性
因素，区别投资过程中的不同类别风险，进行准确的风险定价，科学计量风险调整后的投资
收益，同时借鉴国际银行业先进经验，建立薪酬的延期支付机制，拉长基金经理的业绩考核
期限，防止业绩的过分波动，进一步完善绩效考核评价机制；另一方面，可以考虑通过混合
所有制改革，推行员工持股计划和事业部制改革，让员工直接成为公司的股东，实现与私募
基金相类似的激励约束机制，激发员工的创新和创业热情，改变公募基金行业普遍存在的“
公转私”和行业人才流失的问题，更好地实现个人利益、公司利益、股东利益和投资者长期
利益的一致。
 资料来源：公开资料，中国报告网整理

加强对基金子公司的风险监管，防止监管套利，回归本源基金子公司近五年的超常规发
展，与规避机构监管体制、进行跨市场的监管套利是分不开的，也因此埋下了不少风险隐患
。为此，2016年12月，证监会出台了基金专户子公司风险控制指标的监管规定，对其净资
本计算、风险资本准备和风险控制的监管指标均提出了要求。同时，证监会对2012年出台
的基金子公司管理规定进行了修订，进一步提高基金子公司的风险管理水平和风险抵御能力
，引导基金子公司更好地回归本源，减少在非标融资类资产上的投资，更多聚焦于资本市场
，深耕于特定资产管理、养老金管理、指数化投资、私募股权投资等细分领域，与母公司形
成业务协同、专业互补的良好经营格局。

中国报告网发布的《2017-2022年中国公募证券投资基金行业竞争态势及发展策略研究
报告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向
、市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家
信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境
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，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公
司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确
竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不
可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
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4.3.1成长型基金产品分析
4.3.2收入型基金产品分析
4.3.3平衡型基金产品分析
4.4其他特殊基金产品发展分析
4.4.1系列基金产品分析
4.4.2保本基金产品分析
4.4.3基金QDII产品分析
4.4.3.1QDII基金产品发行规模
4.4.3.2QDII基金产品经营效益
4.4.3.3QDII基金投资地区配置分析
4.4.4基金中的基金（FOF）产品分析
4.4.5交易所交易基金（ETF）产品分析
4.4.6上市开放式基金（LOF）产品分析

第五章中国公募证券投资基金销售渠道分析
5.1公募证券投资基金销售渠道发展综述
5.1.1公募证券投资基金渠道销售规模
5.1.2公募证券投资基金渠道销售结构
5.2基金公司直销渠道分析
5.2.1基金公司直销优劣势分析
5.2.2基金公司直销规模分析
5.2.3基金公司直销渠道发展前景
5.3银行网点代销渠道分析
5.3.1银行网点代销渠道优劣势
5.3.2银行网点代销规模分析
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5.3.3银行代销网点分布分析
5.3.3.1全国性商业银行
5.3.3.2城市商业银行
5.3.3.3农村商业银行
5.3.4银行网点代销渠道发展前景
5.4证券公司代销渠道分析
5.4.1证券公司代销渠道优劣势
5.4.2证券公司代销规模分析
5.4.3证券公司代销格局分析
5.4.4证券公司代销渠道发展前景
5.5专业基金销售公司渠道分析
5.5.1专业基金销售公司优劣势分析
5.5.2专业基金销售公司发展现状
5.5.2.1深圳众禄基金销售有限公司
5.5.2.2上海天天基金销售有限公司
5.5.2.3上海好买基金销售有限公司
5.5.2.4杭州数米基金销售有限公司
5.5.2.5浙江同花顺基金销售有限公司
5.5.2.6上海长量基金销售投资顾问有限公司
5.5.2.7诺亚正行.上海基金销售投资顾问有限公司
5.5.3专业基金销售公司对竞争格局的影响
5.5.4专业基金销售公司渠道发展前景
5.6其他基金销售渠道分析
5.6.1证券投资咨询机构销售渠道
5.6.2邮储网点代销渠道发展分析

第六章中国公募证券投资基金企业经营状况分析
6.1公募基金管理公司价值评估体系分析
6.2公募证券投资基金公司经营能力分析
6.2.1华夏基金管理有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
6.2.2易方达基金管理有限公司
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（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
6.2.3嘉实基金管理有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
6.2.4南方基金管理有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
6.2.5博时基金管理有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
6.2.6广发基金管理有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
6.2.7华安基金管理有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
6.2.8大成基金管理有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
6.2.9工银瑞信基金管理有限公司
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（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
6.2.10银华基金管理有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析

第七章对中国公募证券投资基金行业发展趋势分析
7.1中美公募证券投资基金对比分析
7.1.1中美公募基金市场结构对比
7.1.2中美公募基金销售渠道对比
7.1.3中美公募基金管理费用对比
7.1.4中美公募基金投资者偏好对比
7.1.5美国共同基金对我国经验借鉴
7.2公募证券投资基金行业竞争模式转变趋势
7.2.1行业竞争战略转变趋势
7.2.2行业竞争策略转变趋势
7.2.3行业业务模式转变趋势
7.2.4行业客户服务转变趋势
7.3公募证券投资基金与外部市场博弈趋势
7.3.1与QFII基金博弈
7.3.2与民间投资资本博弈
7.3.3与私募基金团队博弈
7.3.4与各类财务公司博弈
7.3.5与保险公司资管团队博弈
7.3.6与券商自营资管团队博弈
7.3.7与商业银行理财产品博弈
7.4公募证券投资基金行业业务转型分析
7.4.1证券投资基金业务持续发展困境
7.4.2证券投资基金行业业务转型基础
7.4.3证券投资基金行业转型制度保障
7.4.4证券投资基金行业转型思路框架
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7.4.5证券投资基金行业转型案例分析
7.5公募证券投资基金产品研发趋势分析
7.5.1公募证券基金投资者投资状况调研
7.5.1.1机构投资者群体特征分析
7.5.1.2机构投资者投资风格分析
7.5.1.3个人投资者群体特征分析
7.5.1.4个人投资者投资风格分析
7.5.2公募证券投资基金产品创新现状
7.5.3公募证券投资基金产品研发趋势
7.6国内公募证券投资基金销售渠道困局破解
7.6.1公募证券投资基金销售渠道议价能力
7.6.2公募证券投资基金销售渠道主要问题
7.6.3第三方支付对销售格局的影响分析
7.6.3.1第三方支付的优势分析
7.6.3.2第三方支付存在的问题
7.6.4基金管理公司营创新销策略分析

第八章对中国公募证券投资基金行业前景预测
8.1国外及地区公募证券投资基金发展经验
8.1.1美国共同基金行业发展经验
8.1.2英国单位信托基金发展经验
8.1.3日本证券投资信托基金发展经验
8.1.4台湾证券投资信托基金发展经验
8.1.5香港地区单位信托基金发展经验
8.2新兴市场公募证券投资基金发展前景
8.2.1全球新兴市场经济增长潜力分析
8.2.2新兴国家基金管理市场拓展前景
8.2.2.1印度基金管理市场拓展前景
8.2.2.2巴西基金管理市场拓展前景
8.2.3未来证券投资全球化布局分析
8.2.4新兴市场基金管理企业前景分析
8.3基金产品销售渠道发展前景分析
8.3.1基金线下销售渠道发展前景
8.3.1.1基金线下销售规模预测
8.3.1.2银行网点代销规模预测
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8.3.1.3证券公司代销规模预测
8.3.1.4邮储网点代销规模预测
8.3.1.5专业基金销售规模预测
8.3.2基金线上销售渠道发展前景
8.3.2.1基金线上销售规模预测
8.3.2.2基金销售电商化产业链
8.3.2.3基金销售电商化发展趋势
8.3.3基金产品销售渠道结构预测
（GYZJY）
图表详见正文
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