
2009-2012年正餐行业竞争格局与投资战略研究咨
询报告

报告大纲

 

 
观研报告网

www.chinabaogao.com

{$homepage}


观研报告网 www.chinabaogao.com

一、报告简介

观研报告网发布的《2009-2012年正餐行业竞争格局与投资战略研究咨询报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/canyin/6747267472.html

报告价格：电子版: 6000元    纸介版：7000元    电子和纸介版: 8000

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。

{$url}


观研报告网 www.chinabaogao.com

二、报告目录及图表目录

近年来，我国的餐饮业发展非常迅速，餐饮业营业额连续18年实现两位数高速增长，预
计未来将保持17％以上速度发展，行业发展前景看好，我国正迎来一个餐饮业大发展的时期
，市场潜力巨大，前景非常广阔，长期发展趋势良好。2006年，中国餐饮消费全年零售额
首次突破万亿元大关，达到10345.5亿元，同比增长16.4％，比上年净增1458亿元，连续16
年实现两位数高速增长，与改革开放初期的1978年相比增长了188倍。2007年全国餐饮企业
营业零售额累计达12352亿元，同比增长19.4％，占社会消费品零售总额的13.9％，拉动社
会消费品零售总额增长2.6个百分点，对社会消费品零售总额的增长贡献率为15.7％。其中
快餐业和火锅业发展最快。与改革开放初期相比，2007年中国餐饮营业额是1978年的225倍
，年平均增长率高达20.53％。2008年，在经济形势急剧变化的情况下，国内餐饮业的发展
态势依然良好，连续18年保持两位数的高速增长，全年零售额达到15404亿元，比2007年同
期增幅高出5.3个百分点；人均消费1158.5元，拉动社会消费品零售总额增长3.41个百分点
，对社会消费品零售总额的增长贡献率为15.83%，继续成为拉动经济增长的重要力量。而
在海外，中餐不断攻城掠地，2008年中餐首入奥运食谱，更进一步走向国际化，根据历年
数据分析，预计到2010年，中国餐饮业零售额将达到20000亿元。餐饮业已经成为拉动消费
、实现增长、扩大就业的重要因素之一。

全球经济的下滑必然给中国经济带来一定的影响，进而影响居民收入状况，重创我国消费
者的消费信心，其中对我国餐饮消费中的公款消费、高档餐饮消费的影响会比较大。但应当
看到，全球化是一把双刃剑，在全球经济一片哀鸿的时候，中国经济一枝独秀，因此国际风
险投资也正在加大对中国餐饮业的投资。2008年，我国餐饮的消费继续成为拉动消费需求
快速增长的重要力量，其中快餐占到了1/3。2009年餐饮消费会继续成为拉动消费需求快速
增长的重要力量，尤其是快餐，在金融危机席卷全球的情况下，将成为拉动内需的前锋。继
真功夫、呷哺呷哺、永和大王、一茶一坐等快餐吸引风险投资，迅速抢占快餐地盘后，多家
原本专攻正餐市场的餐饮企业也按捺不住转投快餐，追求利润最大化：谭鱼头火锅店在个别
店面旁同样开出川菜小吃；眉州东坡酒楼也通过正餐品牌培育“眉州小吃”，目前已经实现小
吃的24小时营业，并继续增加小吃店数量；另外，粤菜企业小土豆通过其正餐品牌小土豆、
渔公渔婆孵化了两个快餐小吃品牌郭大佬和小豆面馆，将在2010年进行资源整合，进一步
增加布点店数。同时，稳坐中国江山的洋快餐巨头也表示，即使金融危机波及全球却阻挡不
了中国扩展步伐甚至是加速扩张：麦当劳在2009年将新张150家店面；肯德基则将原本新张
300家店的计划扩展到近500家。国内较早获得风险投资的真功夫快餐企业预计在2009年投
资新增100到150家餐厅、呷哺呷哺小火锅也在以每月5-6家新店的速度加速布局。大娘水饺
、大家乐、大快活、一茶一坐等快餐企业也都表示趁着目前良好的发展势头，继续进行新店
投资。

从行业数据统计看，中餐行业市场容量非常大，而且膨胀非常快，但我国餐饮企业现状，
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一是企业规模小、数量多，现代化水平低；行业标准体系不完善；据统计，我国现有餐饮网
点400万个，从业人员将近2000万人，厨师700万人，平均每185人拥有1个厨师。餐饮市场
相对来说是最分散的一个市场，国内没有一个大的餐饮集团可以占据1％的市场份额。可以
说餐饮行业是完全竞争的行业，行业集中度相当低，未来发展的趋势是行业集中度大幅提高
，有待于规模企业的整合。从餐饮企业竞争与发展格局来看，未来我国餐饮企业竞争将更加
激烈，并伴有更多企业上市。然而，在餐饮行业高速发展的同时，食品原材料成本、劳动力
成本提升、管理人才匮乏、成本控制难等多方面问题日益凸显，行业竞争愈演愈烈，餐饮业
全面进入“微利时代”，传统的管理、经营模式遭遇严峻挑战。中国餐饮业已经步入行业洗牌
期，必须交流新思想、探索新模式，迅速由传统的“粗放式、模糊式、经验式经营”向“精细化
、流程化、连锁规模化经营”转型。当前的外资企业享受的是超国民待遇，国企享受国民待
遇，民营企业享受的次国民待遇。在餐饮业内，虽然不明显，但也不乏其例。国内餐饮企业
的经营活动除了正常的税收外，各项费用种类太多，缺乏规范性，地区差别也较大，政府管
理体制的不健全，导致企业经营的不确定因素较多。随着中国法制建设的进一步完善，中国
餐饮市场将也进一步规范化。餐饮业竞争格局分析表明，未来国内餐饮业竞争态势将发生四
大变化，洋快餐主导中国餐饮竞争格局，品牌成为餐饮的核心竞争力。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、中
国消费者协会、中国烹饪协会、各省市餐饮协会、中国经济景气监测中心、全国商业信息中
心、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容翔实
、统计精确的资料和数据，立足于全球正餐市场，从中国正餐业发展情况、中国正餐市场发
展情况、中国正餐区域市场现状、正餐关联行业市场发展情况以及正餐优势企业发展情况进
行研究，同时对正餐业未来发展趋势、发展策略、正餐营销和投资等多方面深入剖析，全面
展现正餐行业状况，揭示正餐业市场潜在需求与潜在机会。本报告是正餐企业、经营正餐的
相关企业和单位以及计划投资于正餐业的企业和投资者等准确了解目前中国正餐市场发展动
态，把握正餐行业消费现状与趋势，制定市场策略的必备的重要决策参考资料。
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