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二、报告目录及图表目录

小商品作为一种劳动密集型产品，消费上的多样化，商品本身的低标准化，行业进入的低
门槛，都使小商品市场成为一个特别开放的体系，而不像其他专业市场那样较为单一。正因
为同类商品的竞争、不同商品的互补以及良好的基础设施，提供了范围经济，专业批发商才
能开展较大规模的专业化经营，才能获得规模经济，才能薄利多销。小商品市场由于其特殊
的发展历史，使其带有了集贸市场的特点，即商品的综合性和非产地性；但由于交易方式的
演进，又使其摆脱了一般集贸市场难以扩大市场范围的局限，专业化、大批量和开放性的批
发贸易在根本上带有专业市场的特点。改革开放后，非公有制商业经济是从无到有发展起来
的，规模小、底子薄、管理能力不强，决定了它不可能在高层次上领导商业流通，而只能进
行较低层次的流通。这样就出现了小生产者和小商人合作的流通模式。于是大量的日用品就
由个体、私营小商人进行经营。为了实现规模经济的效益，这些小商人聚合起来，就构成了
小商品批发市场这一业态。由此可见，这种业态是我国经济体制改革的产物，有其存在的必
然性。近两年，许多大型商场停业并在转向小商品批发市场后扭亏为盈的现象出现时，有人
认为小商品批发市场将成为未来商业发展的一个新趋势，代表了未来商业的一个主要方向。
但是，小商品批发市场在低水平上运作，它本身所固有的局限性决定了它在商业发展中的过
渡性质。小商品批发市场松散，简单的管理方式是无法适应发达的市场经济对商业流通的要
求。随着市场经济的深入发展，商业企业必须不断提高其经营管理水平，加强信息管理、物
流管理，提高服务质量。一旦大型商业体制理顺、企业搞活，或者某些小商业者不断积累，
实力壮大并获取了足够的经验，它们必然谋求更大规模、更高层次的商品流通。小商品批发
市场必将被其他业态所取代。这是市场经济发展的必然要求，也是商业企业发展的历史趋势
。

全球金融危机的阴霾仍未散去，位于浙江义乌的中国最大小商品集散地却表现出了增长势
头。2009年上半年，义乌集贸市场成交额222.71亿元人民币，同比增长12.85％。上半年，
以外贸为主导的义乌市场挽回了外贸进出口贸易的颓势，保持了正增长。1-5月份，义乌完
成自营进出口78339万美元，同比增长4.03％，其中出口72258万美元，同比增长5.91％。6
月份义乌小商品出口报关单2.7万票、集装箱4.9万个标箱，两项指标不仅高于去年同期12.5
和6.5个百分点，也比上个月增长17.4%和14%。为帮助义乌小商品快速、方便地走出国门
，杭州海关出台了“通关物流控制系统”、“区域集装箱物流联动系统”等措施。现在，义乌的
出口企业可以自由选择金华海关辖区任意一个报关现场报关，可以就近选择任意一个查验点
接受验放，来往港口的集装箱运输车往返均有货。最近推出的小商品“铁海联运”通关新模式
，让小商品又多了一条“走铁路直通宁波港”的出口新通道。面对金融危机的冲击，义乌把20
09年定为"市场开拓年"，在巩固现有市场同时，努力寻求新兴市场的开发。与此同时，义乌
企业积极走出国门，到境外参加展会。2009年6月中旬，"义乌国际小商品博览会"首次从义
乌移师阿联酋迪拜举办，参展的300多个义乌商户满载而归。办展一天半，意向成交额便达
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到了2.36亿元人民币。义乌不少外贸企业还转战内贸市场，通过和国内连锁经销商合作、自
创品牌和电子商务等方式开拓国内市场取得不错成效。对义乌市场十大行业抽样调查结果显
示，不少行业已呈现较为景气的态势。化妆品类、五金类行业指数大幅回升，增幅超过20％
；副食品类、日用百货类、工艺品类、玩具类行业指数涨幅均超过5％。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、
国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国经济景气监测中心、中国义乌小商品
市场等部门和机构公布和提供的大量数据资料，对我国小商品的行业市场结构状况、市场发
展状况、区域市场发展状况和国际贸易状况进行了全面的分析。同时对我国小商品行业的竞
争和发展趋势进行了深入的研究；还对我国小商品行业和企业的发展策略提出了独特的见解
。是小商品企业、小商品行业投资机构和研究机构、相关单位等准确、全面、迅速了解目前
行业发展动向，把握企业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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