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一、报告简介
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观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

我国文化产业快速发展，占国内生产总值的比重逐年提高，电影产量已跻身世界前3位。
我国服务业保持良好发展势头。旅游、文化、电信、健身等适应居民消费升级需要的服务业
长足发展。2008年，国内旅游人数为17.1亿人次，比2005年增长41.5%。电话用户总数高
居世界第一，截至2009年6月底互联网上网人数达到3.38亿人。工业设计、创意、软件、咨
询、金融保险等知识密集型服务业无论在市场规模、产品种类还是在服务水平上都有了较大
幅度跨越，2008年软件业收入比2005年增长93.9%。一批创意产业集聚区和有影响力的创
意型企业加快成长。即使在全球金融危机背景下，动漫、影视、软件、网络与计算机服务等
新兴文化产业在北京、上海、深圳等地出现井喷式发展。文化产业具有鲜明的逆周期性。美
国电影正是在应对1929年经济危机中迅猛发展并成为世界电影第一大国；日本动漫业是经
历了上世纪70年代的经济危机后迅速崛起；韩国的电影电视剧、网络游戏也是在1997年亚
洲金融危机时迅速发展成为本国的支柱产业。但是，受体制等因素制约，我国文化产业的增
长潜力还未释放。2008年以来，我国电影市场不仅没有受到国际金融危机的冲击，反而逆
势而上。内地票房连续几年增长、电影院增加、分成增加等都是影视市场大牛的预告，现在
中国正朝着这个方向走。动漫业在国家相关政策扶持下，出现井喷式增长。2009年第一季
统计显示，中国主营和兼营动漫业务的企业已超过1万家。财政部和国家税务总局8月1日发
布的扶持动漫产业的税收政策将进一步推动国内动漫产业投资热潮。未来文化产业是投资人
的蓝色海洋，前景十分广阔。今后风险投资的兴趣将可能转向文化创意产业，这个产业增值
很快，成长性很强。

2009年，或将成为中国文化产业发展史上的元年。在这一年，国务院正式通过了《文化
产业振兴规划》，第一次从国家层面上对文化产业的发展制定了规划。同样在这一年，中宣
部、文化部联合下发《关于深化国有文艺演出院团体制改革的若干意见》，决定全面深化文
化体制改革，把事业性质的文化单位转制为企业，推入市场，实现真正的竞争局面。2009
年年初预算安排中，中央财政以前所未有的力度加大了对文化产业的支持和投入，总计约10
亿元。财政部还将在年内设立文化产业投资基金，预计基金总规模将为100亿元，作为文化
产业发展的补充。详细解读这份“振兴规划”后不难发现，其中包含了很多个文化产业领域的“
第一 �����k�艫撑��蝓���葓�嗿��k��蝓���葭䆐��卣�ぎ�蝓��
品的生产环节同样重要的地位，第一次将多媒体纳入文化产业的领域。文化部也从官方角度
向公众详细解读了这份“振兴规划”，他们认为，从这份规划本身来看，是政府首次对非实体
经济行业提出的振兴规划，可见文化产业本身对于经济的拉动作用。从文化产业自身条件来
看，其作为资源消耗少、环境污染少、附加价值高、发展潜力大的“绿色产业”，相对于传统
产业具有较强的拉动性和“溢出效应”，是当今世界公认的“朝阳产业”。每一次金融危机的爆
发总会带动文化产业的巨大发展和繁荣。而眼下还没有结束的这场全球性的金融危机正值中
国文化产业的萌发阶段，可以说为文化产业的大发展和大繁荣提供了天时、地利、人和的绝
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佳时机。当前世界金融危机和经济衰退，对文化建设发展既是挑战，更是机遇。我国综合国
力日益增强，为改革提供了坚实的物质基础；文化体制改革配套措施不断完善，为改革提供
了有力的政策保障。文化部有关官员也表示，要充分利用文化发展反经济周期的特点，通过
深化文化体制改革，推动文化事业文化产业逆势而上。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国
家文化部、国家商务部、国家广播电影电视总局、中国新闻出版总署、中国旅游局、中国广
告业协会、中国期刊协会、国内外相关报刊杂志的基础信息，对我国文化产业的基本概况、
发展环境、主要城市发展情况以及国家相关产业政策等进行了分析，并重点分析了文化产业
发展趋势和竞争实力等。报告再次对中国的文化创意产业、影视业、音像业、出版业、旅游
业、动漫业等细分行业进行了详细分析，最后剖析了中国国内文化产业的竞争格局和重点文
化产业企业的运营状况，是文化类相关企业、投资机构、广告公司等准确了解目前中国文化
产业发展动态，把握企业定位和发展战略不可多得的决策参考。
目 录
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一、企业概况
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四、2009-2012年发展战略
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一、企业概况
二、竞争优势分析
三、2008-2009年经营状况
四、2009-2012年发展战略
第九节 中青旅控股股份有限公司
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第四部分 投资战略研究
第十一章 文化产业投资现状分析
第一节 2008年文化产业投资情况分析
一、2008年总体投资及结构
二、2008年投资规模情况
三、2008年投资增速情况
四、2008年分行业投资分析
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六、2008年外商投资情况
第二节 2009年上半年文化产业投资情况分析
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三、2009年上半年投资增速情况
四、2009年上半年分行业投资分析
五、2009年上半年分地区投资分析
六、2009年上半年外商投资情况
第十二章 文化产业投资环境分析
第一节 经济发展环境分析
一、2008-2009年我国宏观经济运行情况
二、2009-2012年我国宏观经济形势分析
三、2009-2012年投资趋势及其影响预测
第二节 政策法规环境分析
一、2009年文化产业政策环境
二、2009年国内宏观政策对其影响
三、2009年行业产业政策对其影响
第三节 社会发展环境分析
一、国内社会环境发展现状
二、2009年社会环境发展分析
三、2009-2012年社会环境对行业的影响分析
第四节 文化产业振兴规划
一、文化产业振兴规划概述
二、文化产业振兴规划细则
三、文化产业振兴规划主要任务
四、文化产业振兴规划主要工程
五、文化产业振兴规划主要措施
六、文化产业振兴规划的意义与作用
七、文化产业振兴规划对行业的影响
第十三章 文化产业投资机会与风险
第一节 文化产业投资效益分析
一、2008-2009年文化产业投资状况分析
二、2009-2012年文化产业投资效益分析
三、2009-2012年文化产业投资趋势预测
四、2009-2012年文化产业的投资方向
五、2009-2012年文化产业投资的建议
六、新进入者应注意的障碍因素分析
第二节 影响文化产业发展的主要因素
一、2009-2012年影响文化产业运行的有利因素分析
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二、2009-2012年影响文化产业运行的稳定因素分析
三、2009-2012年影响文化产业运行的不利因素分析
四、2009-2012年我国文化产业发展面临的挑战分析
五、2009-2012年我国文化产业发展面临的机遇分析
第三节 文化产业投资风险及控制策略分析
一、2009-2012年文化产业市场风险及控制策略
二、2009-2012年文化产业政策风险及控制策略
三、2009-2012年文化产业经营风险及控制策略
四、2009-2012年文化同业竞争风险及控制策略
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第十四章 文化产业投资战略研究
第一节 文化产业发展战略研究
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