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一、报告简介
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，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

夏天一到，空调成了人们对付炎炎夏日的制胜法宝，可空调使用率的增加，使很多人忽视
了开窗换气这个环节。而时间一长，室内空气质量便又成了困扰人们的另一个问题，加之城
市空气质量较差，因而空气净化器一经问世，便成为家电市场的新宠。空气净化器，又称空
气清洁器、空气清新机，是指能够吸附、分解或转化各种空气污染物（一般包括粉尘、花粉
、异味、甲醛之类的装修污染、细菌、过敏原等），提高空气清洁度的小型家电产品，目前
以清除室内空气污染的家用和商用空气净化器为主。据了解，空气净化器最初起源于消防用
途，进入20世纪80年代，空气净化器的重点转向民用。目前，全球空气净化器年销量超过1
000万台，最大市场在北美。欧洲和亚洲市场年销量均超过300万台，其中，中国市场约为1
00万台。从普及率来看，空气净化器在美国家庭的普及率达27%，在日本为17%，在中国不
到0.1%。北京市家庭空气净化器普及率为全国最高，达到16.2%。空气净化器行业在中国是
朝阳产业，潜力巨大。随着中国人环保意识增强，装修污染问题受到很多人重视，国内空气
净化器市场快速增长。“十一五”期间，中国室内环保产业平均利润率达到28%，空气净化器
销售额正以每年27%的速度增长。

空气净化器产业已成为一个新的投资热点。目前空气净化器在中国还处于发展初期，市场
需求增长空间加大，企业机会也随之增多。2010年，国内空气净化器市场快速增长，出口
量却略有下降。2010年，中国空气净化器累计出口量为39.74万台，累计出口额达到1703.2
271万美元，2009年同期数据为75.6434万台和945.4756万美元。很多以出口为主的企业看
到了国内空气净化器市场的商机，由外销市场转向内销市场。中国空气净化器市场品牌众多
。目前全国有空气净化器企业200多家，以中小企业为主，产量成规模的大企业较少，主要
集中在长三角及珠三角地区。国内空气净化器知名品牌有亚都和美的。金融危机后，外资品
牌更关注中国市场。欧美品牌主要以瑞宝、伊莱克斯、飞利浦为代表，日系品牌有松下、夏
普等。与其他家电产品集中在国美、苏宁等连锁卖场销售不同，空气净化器主要在大型商场
销售。目前，甲醛污染是国内最主要的污染问题，80%消费者购买空气净化器是为了解决甲
醛污染问题，国外消费者是用这一产品来除粉尘颗粒物等污染。开展无甲醛和低甲醛技术研
发是国内行业发展的重点。甲醛容易导致人呼吸道和肺部产生癌变，甚至引起脑肿瘤、胎儿
畸形和白血病等疾病，所以随着人们对居住环境要求提高，除甲醛产品将成为空气净化器未
来发展的主流方向。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国
家海关总署、国家经济信息中心、全国商业信息中心、中国家电协会、中国轻工业协会、国
内外相关报刊杂志的基础信息，对我国空气净化器行业的供给与需求状况、市场格局与分布
、部分地区空气净化器市场的发展状况、空气净化器消费态势等进行了分析。报告重点分析
了我国空气净化器市场的竞争状况、行业发展形势与企业的发展对策，还对空气净化器未来
发展趋势进行了研判，是空气净化器生产企业、经营企业、科研机构等单位准确了解目前空
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气净化器行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的决策参考依据。
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图表：2010年12月空气净化器出口数据
图表：2011年1-7月空气净化器进口数据
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通过《2011-2015年空气净化器行业竞争格局与投资战略研究咨询报告》，生产企业及投
资机构将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客户、潜在客户等详
实信息，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发
展提供了科学决策依据。

详细请访问：http://baogao.chinabaogao.com/xiaojiadian/117396117396.html
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