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一、报告简介

观研报告网发布的《2010-2015年结婚戒指市场发展前景分析及投资风险预测报告》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/qitanengyuan/7729377293.html

报告价格：电子版: 6000元    纸介版：7000元    电子和纸介版: 8000

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com
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二、报告目录及图表目录

近年来，钻石正在迅速取代翡翠和黄金等传统珠宝，成为走进中国人生活的奢侈品。在上
海和北京，10个新娘中就有8个佩戴钻饰。相比之下，美国完成这个过程用了50年，日本用
了20年。随着中国经济的发展，市民对钻石的投资与保值需求越来越被淡化，情感需求逐渐
突出。数字显示，婚庆消费占珠宝消费总额的76%左右。我国每年有近1000万对新人喜结
良缘，婚庆费用高达2500亿元，即使5%用于购买首饰，总额也相当可观。但是，这种因结
婚而必须消费的刚性需求却被大部分珠宝商忽视。更多的企业在已知的市场血腥红海中，大
打成本战和价格战，希望通过超越竞争对手来获取已知市场空间中更多的市场份额。在国内
珠宝消费受到经济危机冲击的情况下，婚戒的刚性需求是目前最为稳定，也最具领先冲出经
济危机的珠宝细分市场。就国内目前的婚庆消费比重来看，婚戒开始成为结婚"必需品"，拥
有一个庞大的市场空间。2009年是继2008年之后的又一次中国结婚高峰年，未来10年还将
迎来80后、90后结婚叠加高潮。这将带来一个上千亿的婚戒需求市场。

数据显示，仅在北京，平均每年结婚的人数就多达35万人，而钻石作为爱情的象征和举行
结婚仪式必不可少的圣物，已经被越来越多的人群所接受。然而，居高不下的钻石价格，却
让不少坠入爱河的年轻男女望而却步、左右徘徊。特别是在寸土寸金的首都，钻石饰品、黄
金饰品，动则上万元或数十万元。钻石因为稀缺而珍贵，也因为稀缺让消费者对它的价值无
从估量。在钻石消费里有一个有趣的“二八现象”，即80%的消费者都是针对结婚而购买钻石
，他们购买这类产品往往也是第一次接触钻石类产品。在购买过程中，不透明的价格、虚高
的折扣，让初次购买钻石者一头雾水。全球至少有一半以上钻石是通过独立珠宝店销售到消
费者手中，这些珠宝店的所有这些成本都将加入钻石的价格，最终由消费者来买单。一颗钻
石最终售价等于在其成本的基础上翻若干倍后出售。尽管如此，庞大的适婚青年和其他新富
群体，推动着中国钻石消费位居世界前列。据不完全统计，我国钻石饰品国内零售市场总额
超过200亿元。2009年受国际金融危机的影响，欧美日等重要钻石市场均出现了明显的下滑
，但中国内地钻石市场仍然保持了较快的增长，是全球主要经济体中唯一保持钻石销售增长
的地区。中国正在超越日本，成为全球第二大宝石消费国，成为世界钻石的中心。值得注意
的是，规模化、高效率的生产、加工能力，为钻石产品市场价格的下降提供了可能。我国已
成为仅次于印度的全球第二大钻石切割生产国，具备世界一流的钻石加工生产能力，有各类
钻石加工企业百余家，相关从业人员5万多人，年加工出口钻石300多万克拉。随着以21世
纪珠宝等为代表的钻石消费新模式的出现，意味着钻石或将告别“奢侈品”的标签，逐渐成为
大众消费品，进入寻常百姓家。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国
家海关总署、国土资源部珠宝玉石首饰管理中心、国际钻石厂商协会、中国珠宝玉石首饰行
业协会、中国钻石加工厂商会、上海钻石行业协会、上海钻石交易所、全国商业信息中心、
国内外相关刊物杂志的基础信息以及结婚戒指研究单位等公布和提供的大量资料，结合对结
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婚戒指相关企业的实地调查，对我国结婚戒指市场发展现状与前景、市场竞争格局与形势、
赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点
分析了结婚戒指市场的前景与风险。报告揭示了结婚戒指市场潜在需求与潜在机会，为战略
投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策
依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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