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二、报告目录及图表目录

→内容简介
2008年中国新生儿达1608万。业内人士估计，中国6岁以下婴童消费市场将达到5000亿

元左右的规模，到2010年，可望达到1万亿元。新生儿出生率年年递增直接拉动了母婴用品
市场。近年来很多资金争先恐后地进入母婴用品市场。2009年，我国的“金猪宝宝”和“奥运
宝宝”刚好是1-3岁，与之有关的母婴消费正在迎来黄金时代，无疑会给母婴产品带来无限商
机。母婴用品产业是21世纪的朝阳产业,也是拉动各国GDP增长的动力源泉之一。母婴用品
是目前乃至以后发展潜力最大，收益丰厚的产业之一。未来5年，中国又将迎来新一轮的婴
儿潮，引爆母婴用品市场新一轮“淘金潮”。随着现代母婴用品的走俏，许多商家都把眼光瞄
准了母婴用品市场，母婴用品的市场价值不可估量。精明的投资者，对母婴用品这块肥沃的
领域垂涎已久，并不断的把投资的重点放在了母婴用品上。目前国内平均每名母婴每年在用
品上的花费大概是400元，国内3亿多母婴中，8000万城市母婴每年在购买用品上要花掉320
亿元，再加上2.5亿农村母婴的用品消费，每年国内母婴的用品消费在500亿元以上。估计到
2010年，中国母婴用品年消费额有望超过1000亿元。强大的数字蕴含着母婴用品的巨大市
场，巨大的市场必然蕴含着巨大的商机和强大的利润空间。

中国大部分的童车企业（特别是儿童自行车）还处于为名牌厂商贴牌生产的阶段，他们虽
然掌握着成熟的技术，却因没有自己的强势品牌而无法获得话语权。相反，由于众多贴牌生
产商及零部件提供商的生产质量无法达到统一标准，导致一些大品牌产品的质量良莠不齐。
面对冬日寒流，无论是靠贴牌维生的童车企业，还是广大品牌雇主都感受到了形势的严峻。
但是，2010年的品牌鏖战还是在所难免的。另外，随着经济水平的提高，家庭中的“小公主”
和“小皇帝”们成为了最热门的营销对象，他们不仅是家长的至爱，也是商家的饭票。童车作
为最典型的儿童产品，有着异常巨大的市场潜力，可以预见：童车将是未来三至五年中最具
投资价值的朝阳产业之一。

国内婴幼儿配方奶粉的需求增长仍在加快，而且呈现出“低端市场有所萎缩、中高端市场
扩容”的态势。国产奶粉在与“洋奶粉”的竞争中面临新的发展机遇，主攻中高端市场将是一个
方向。近年来，国内婴幼儿配方奶粉的需求增长速度较快，其中相对高档的婴儿奶粉市场销
量更是每年以两位数的速度增长。2008年虽然遭遇“三聚氰胺事件”重创，但当年的相关销售
额依然达到200亿元左右。未来中国有望成为全球主要的婴幼儿配方奶粉市场之一，预计到
2010年，国内婴幼儿配方奶粉市场规模可达300亿元左右。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、
中国食品工业协会、中国妇婴儿童用品协会、中国经济景气监测中心、中国上市公司资讯网
、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，对国内母婴用品行业
市场发展状况、细分行业市场发展状况、行业区域市场发展状况、优势企业发展状况、行业
营销以及行业投资进行了深入的分析，在总结中国母婴用品发展历程的基础上，结合新时期



观研报告网 www.chinabaogao.com

的各方面因素，对中国母婴用品行业的发展趋势、投资战略给予了细致和审慎的预测论证。
本报告是母婴用品行业生产、经营企业及相关研究单位极具参考价值的专业报告。
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