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略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

汽车音响最早应用到汽车上的时候，是在二十世纪六十年代后期，从单一的收音功能，
发展到今天的多功能,将来就是多媒体系统的天下。汽车音响这一个新兴行业，发达国家已
有四十年的历史，在中国尽管起步较迟，也有二十几年。汽车音响制造行业，衍生了汽车音
响后市场的改装行业，前者的兴盛，带来了后者的兴旺，相得益彰。中国经济持续高速发展
，汽车的需求量迅速增长，汽车音响的发展也迎来了新的机遇。通过各种途径，先锋、索尼
、建伍、狮龙等国外品牌率先进入国内市场；及后，阿尔派、歌乐、蓝宝、来福、松下等诸
多品牌更是蜂拥而至。单碟CD机、多碟CD组合、功放、喇叭、低音炮等前所未有的高档商
品，在以质量、技术、功能、音响效果等卖点的支持下，随着汽车拥有量快速增长，带来了
兴旺的销售与安装。国内需求的持续升温，为国外品牌带来了丰厚的利润，除了把产品扩张
外，其中，阿尔派、松下等更把工厂设到了国内。中国汽车制造业的繁荣，汽车保有量的持
续攀升，带动了汽车音响制造行业的整体繁荣，保证了改装行业的兴旺。

当前国际音响品牌纷纷发力中国市场，加快“攻城略地”的背后，是中国在全球多媒体音
响市场销量的市场占比飞速增加。2008年中国境内多媒体音响市场销量占到全球的18.4%，
而2011年该比例将达到23.07%。面对这样一块诱人的蛋糕，国际音响品牌不约而同加大了
在中国的营销力度。国内的多媒体音响行业发展至今，国产品牌一直占据市场主导地位。不
论是工业设计还是产品品质，国产品牌都彰显出非凡的实力，国际巨头们想进入，必须面对
以漫步者等品牌领衔的本土军团的全面狙击。在多媒体音响领域，国内企业从未被轻视过，
他们不仅占据了全球多媒体音响90%的制造份额，在品牌占有率上也表现强势，这在以国际
品牌为主导的消费类电子产品领域堪称奇迹。实际上，在中国市场，诸多国际音响品牌似乎
都显得水土不服，不管是早期扎进市场的创新，还是后来的奥特蓝星，始终都无法在国内市
场进入主流品牌序列，只能游走在市场边缘。多媒体音响产业发展至今，各大品牌之间比拼
的不再是单纯的技术，而是综合实力，更考验品牌对本土市场深入的理解、对消费者喜好的
良好把控力，以及卓越的工业设计和优秀的品质管理。虽然国产品牌起步略晚，但现如今无
论在产品做工还是外观设计、音质表现都有大幅提高，技术上已经不存在悬殊差距，而且在
很多方面已经领先于国际水平，正在从“中国制造”成功转型“中国创造”，这些都是国产品牌
在这个行业里对抗并制胜国际品牌的关键。在当前形势下，我国汽车音响行业的投资潜力如
何？又存在哪些投资机会呢？

本研究咨询报告，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委
、国家商务部、国家工业和信息化部、国务院发展研究中心、国家海关总署、中国汽车工业
协会、中国汽车流通协会、中国汽车用品联合会、《中国汽车报》、全国及海外多种相关报
刊杂志的基础信息以及相关研究单位等公布和提供的最新资料。报告首先从全球汽车音响市
场入手分析，对我国汽车音响行业的整体运行环境进行了细致分析，且还详细的分析了我国
汽车音响细分领域，并对国内外重点汽车音响企业及我国汽车音响行业的发展现状和趋势进
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行了深入透彻地分析，对主要汽车音响发展状态进行了详尽阐述，对行业的竞争格局进行了
深度剖析，揭示了汽车音响行业新的发展机会，以及当前面临问题的应对策略，有助于企业
准确把握行业趋势和市场机会，为企业经营决策提供重要的参考依据。
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