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一、报告简介

观研报告网发布的《2018-2023年中国出版产业市场现状规划调查与未来发展趋势预测报告
》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。
更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企
业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观
到微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

出版行业作为传统传媒行业，也是最先上市的传媒公司类型之一，在资本市场一直受
到较多偏见。由于主要企业属于国企，因此往往与国企改革进行挂钩，但是传媒领域的国企
改革可能并不如其它领域容易顺利推进。此外，出版行业作为管控较为严格的行业，历年来
行业增速较为稳定但缺少增长动力甚至停滞，对于行业内公司来说，增速处于个位数难以获
得较高估值。 

但另一方面，出版行业仍在积极的拥抱变化，虽成败不一，质疑不断，但在游戏、大众
出版、教育&数字教育、影视、大数据等领域也做出了较多的转型布局。随着第一家民营图
书策划出版公司新经典的上市，以及中信出版、创业黑马新的细分领域龙头的招股说明书的
预披露，平治信息、掌阅、阅文集团等数字阅读公司在资本市场逐步亮相，出版行业的投资
机会值得我们重视。        出版行业的分类 

全球出版业主要细分为教育出版、大众出版及专业出版三大领域，中国各级各类出版社
主要业务领域与国际一致，其中教育出版在全球图书市场占较重要位置。教育类图书主要包
括教材教辅类、培训类及工具类等，其中课本为最主要产品。

2015 年，中国课本出版占全国图书总印数的 38.41%，总印张的 35.39%，定价总金额
的 24.27%。在专业出版领域，中国市场形成了以中央部委所属出版社为主，地方科技出版
社、专业大学出版社和一些综合性出版社等为辅的格局。 

目前中国出版行业形成了以综合出版集团公司为主体及分散单一出版两种格局。一级为
中央级出版集团，如出版集团定位为专业出版及大众出版、中国教育出版传媒集团有限公司
定位于教育出版、中国科技出版传媒集团有限公司定位于专业出版。另一级是地方出版集团
，如中南出版传媒集团股份有限公司、新华文轩出版传媒股份有限公司、江苏凤凰出版传媒
股份有限公司等。 

中国图书市场基本结构 
 资料来源：中国报告网整理

国有出版企业：依托大型出版集团，具有地域性特点，拥有教育出版领域及专业出版领
域优势。教育出版中的垄断优势在于制定出版中小学教材的机构。具备较高进入门槛，新进
入者竞争较小 

民营出版企业：依靠对市场敏锐把握推出某一领域的大众出版类作品，但其替代品多门
槛低。主要竞争优势在于推出优质作品、建立行业品牌及绑定优质原创作家。 

出版行业产业链 出版行业产业链可以分为上游内容、物资提供、中游图书策划、
出版，下游发行几个环节。其中，上游的内容供应主要为作者个人或者机构，通过版权授权
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的形式授权给策划机构或出版社进行出版，再通过发行商，在书店、网店等渠道进行销售，
最终到达读者。 

出版行业产业链 
资料来源：中国报告网整理 作者为内容生产的核心。在大众图书方面，由于头部作者所
写的作品所带来的图书销售量更强，因此，作者的议价权更强。而在教辅教材方面，内容的
提供者主要为教材编订者，下游教材的需求主要为政府购买，因此价格弹性受政策影响较大
、销售量的弹性也受学生数量的影响。 

上游，图书策划环节包括内容生产、内容策划。主要包括作者和图书策划机构，在其过
程中，内容策划业务包括“选题—策划—编辑—制作”四个具体环节，市场参与主体包括两类
：一类为民营图书公司、独立工作室及个人，结合市场需求进行内容开发、创作，为出版社
提供内容服务；另一类为出版社通过策划、编辑团队进行自主的内容开发制作。 

中游，图书出版，内容从创作、策划变为实物的过程。出版社对自主策划或由内容提供
商提供的图书选题审核后，报相关单位审核，通过后进行编辑、加工、排版及封面设计等制
作工作，经申请书号、申报图书在版编目数据等程序后报国家新闻出版广电总局备案，出版
社委托具有相应资质的印刷公司进行图书的印刷和装订。 

下游，图书的发行、分销、零售环节，主要将图书从印刷厂分发至各类渠道（如书店、
网店）最终到达读者手中的过程。其中，线上和线下渠道分别有：线上网店主要包括当当网
、亚马逊、京东、天猫商城、淘宝网等；线下实体店主要包括新华书店、连锁书店、民营独
立书店。
 
       从上述描述来看，整个产业链的壁垒各有不同。上游的壁垒主要体现在优质内容的创作
、优秀作者的发掘能力，市场格局较为分散；中游主要为政策壁垒，出版社仍然为国家管控
行业，因此出版资源仍然稀缺且需满足相关出版社的审核要求；下游壁垒主要为用户壁垒，
即其渠道越强或掌握越多的读者，其议价能力便越强。总体来看，我们认为出版行业中大众
出版的上游有较大的投资性价比，而下游的拥有核心地段实体新型书店渠道，以及头部网络
书店渠道（目前已经基本上为综合型电商平台）具有较大的优势。 

出版行业市场规模：教辅教材为主，大众出版增速较快 2015 年中国共出版图书约
48 万种，较 2014 年同比增长 6.11%，其中，新版图书 26.04 万种，较 2014 年增长 1.76
%；重印图书 21.54 万种，较 2014 年增长11.90%。2015 年总印数 86.62 亿册，较 2014
年同比增长 5.83%；定价总金额1476.1 亿元，较 2014 年同比增长 8.26%。2006-2016 年
全国图书出版定价总金额复合增长率为 7%。 
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对比 2014-2015 年出版图书数量、总印数、总定价金额 
资料来源：中国报告网整理  
2006-2016 年中国图书出版定价金额与种类概况 
数据来源：国家统计局

不同的图书类型市场规模和增速均有所不同。如下表所示，2016 年码洋占比较高的图
书类型分别是教辅教材（25.87%）、社科（20.31%）、少儿（18.86%）、文艺（17.91%
）。而从大类来看大众图书（包括文艺、少儿、社科、生活休闲）的码洋占比从 2012 年的
57.25%上升至 2016 年的 61.37%，可见大众图书的市场占比正在逐步扩大，其中文艺、少
儿类图书市场年增速可达 10%-20%。 

2012-2016实体店渠道不同类别图书码洋占比 
       *注：上述数据均为实体书店渠道数据 
资料来源：中国报告网整理

中国报告网发布的报告书内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业
准确把握行业发展动向、市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统
计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，
结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是
业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营
和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以
及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
【报告目录】

第一章 出版行业的相关概念及相关要素
第一节 出版行业的概念
一、我国出版业的性质、特点及结构组成
二、现代出版业的内涵
三、出版传播的规律
四、新闻出版产业的性质和特点
第二节 出版物的概念、种类及各种出版物的不同特点
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一、出版物的概念
二、出版物的种类
第三节 出版业的价值链分析
一、出版业价值链概念
二、出版业价值链的现状
三、出版业价值链的管理
四、出版业价值链的整合
第四节 出版行业的资ben运作
一、概念与现状
二、出版业资ben运作的主体
三、出版业资ben运作的方式与指向
四、资ben运作提升对企业经营者的要求

第二章 世界出版业发展分析
第一节 世界出版业综述
一、世界出版业的特点
二、国外出版业宏观管理体系及启示
三、新技术ge命对国际出版业的影响
四、经济全球化对世界出版业的影响
五、金融危机对世界出版业发展的影响分析
第二节 美国
一、2015年美国出版业收入概况
二、2015年美国出版业并购分析
三、2015年美国出版业市场分析
四、2015年美国出版市场发展特征分析
五、美国三大出版业数字化商业模式分析
六、美国出版业的核心竞争力
七、浅析美国出版业的营销过程管理
八、美国出版业尝试新科技手段开拓市场
第三节 日本
一、日本出版业的历史
二、日本出版业夕阳西下
三、2015年日本出版业分析
四、日本出版业掀起“liu通ge命”推责任销售模式
五、日本出版业形势严峻 杂志销售状况比书籍糟
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六、日本出版业不景气转向发展手机漫画
七、2015年日本出版业预测
第四节 英国
一、英国出版行业劲升 十年种类增长达22%
二、英国期刊出版业发展的概况
三、英国现代图书出版业的特点
四、2015年英国出版业发展综述
五、英国发展数字出版业的对策
第五节 台湾地区
一、台湾出版行业的现状解析
二、台湾出版行业组织有待整合
四、台湾出版业创新与整合是发展核心
第六节 其他国家和地区
一、法国出版业经济政策分析
二、澳大利亚图书出版业简况
三、韩国出版行业的处境尴尬
四、意大利出版业现状与发展前景

第三章 中国出版业发展分析
第一节 中国出版业的发展概况
一、中国新闻出版业30年发展成就
二、2015年中国出版业发展综述
三、2015年我国新闻出版业发展简况
四、2015年中国新闻出版业发展分析
五、国内出版发行业跨区域重组经营浅析
第二节 中国出版业发展的特点分析
一、我国出版行业市场化进程
二、国内出版业资本运营现状
三、我国出版业信息化特点
四、全球化：中国出版业的挑战与机遇
第三节 中国出版业中的民营资本
一、新形势下民营书业发展现状及趋势
二、民营资本和外资已成中国出版业重要组成部分
三、民营书业逼近出版业核心领域
四、出版业中民营资本 欲借改制抄底国有出版社
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第四节 中国出版业改革发展分析
一、我国新闻出版改革政策回顾
二、我国出版业体制改革的背景
三、加快传媒业上市是改制的有效法宝
四、我国出版业体制改革进展
五、体制改革为新闻出版业带来全新景象
六、出版业改革的核心是制度创新
第五节 2015-2017年中国出版物进出口分析
一、2015年中国出版物进出口分析
二、2015年中国出版物进出口分析
三、2015年中国出版物进出口分析
四、2015年中国出版物进出口分析
第六节 重构中国出版新格局分析
一、重构中国出版新格局的背景
二、重构出版新格局的主要任务与措施
三、重构中国出版业新格局的前景分析
第七节 中国少数民族出版业发展探讨
一、中国少数民族出版业发展简况
二、我国少数民族出版业面临的困境
三、我国少数民族出版业发展对策

第四章 中外出版业合作发展分析
第一节 中外出版业合作发展环境
一、中国出版业的对外政策解读
二、中国出版市场正有秩序地逐步开放
三、中国继续加大对国际出版合作的扶持力度
四、国际出版合作发展前景趋势
第二节 中外出版业合作发展概况
一、中外出版商深度合作回顾
二、中外出版商深度合作成趋势
三、中国出版对外合作业务中存在的问题
四、中国出版业在国际合作中发展的对策
第三节 中俄出版合作发展分析
一、中俄出版合作发展的历史
二、中俄出版合作发展概况
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三、推进中俄出版合作发展的建议
第四节 海峡两岸出版业合作发展分析
一、大陆对台湾出版政策开放程度
二、海峡两岸出版业合作发展概述
三、探析两岸出版产业合作的路径选择
第二部分 出版细分行业分析

第五章 报纸的出版
第一节 中国报业的发展回顾
一、中国报业信息化发展趋势
二、中国报纸出版体制改革取得的成果
三、中国现代报业集团的发展之路
四、对发展报业循环经济的思考
五、报业的竞争环境与竞争战略分析
第二节 中国报业发展新形势分析
一、金融飓风席卷中国报业
二、2015年全国报纸印量统计数据
三、2015年中国报业广告增长9.4%
四、2015年中国报业发展回顾与展望
五、2015年中国报业发展亮点解读
第三节 中国报业发展面临的问题及对策
一、我国报业媒体存在的主要问题
二、新媒体与金融危机夹击下传统报业艰难生存
三、报业的困境与未来数字化发展
四、报业经营“发行为王”解析
五、构建科学的报纸出版体制机制
第四节 中国报业的发展趋势
一、中国将进一步深化报业体制改革
二、未来中国报业发展方向
三、报纸发行模式的发展趋势
四、报纸版式创新的发展趋势

第六章 图书出版业
第一节 中国图书出版业总体概况
一、中国图书市场繁荣发展



观研报告网 www.chinabaogao.com

二、我国图书版权输出数量连年上升
三、2015年我国出版图书情况
四、2015年图书市场分析
五、我国图书出版工作室模式的运作案例解析
第二节 图书出版业营销分析
一、图书营销部门的机制创新解析
二、中国图书出版业的扁平化营销
三、图书营销战略模式与选择
四、出版社图书营销渠道建设分析
五、出版社服务营销的现状及对策
六、国内图书买方市场下的主要策略
第三节 图书出版业发展的问题与对策
一、中国图书出版行业的五大病根
二、中国图书出版业如何面对三大挑战
三、中国图书出版业的其他问题探究
四、信用问题阻碍图书出版发行业
五、发展中国图书出版业的主要措施
六、我国图书出版业的经营对策
第四节 图书出版业发展预测
一、中国图书出版业发展面临的机遇
二、未来中国图书出版业发展的趋势
三、中国图书出版产业的八大趋势

第七章 音像制品的出版
第一节 中国音像产业分析
一、中国音像产业发展的特点
二、影响音像产品需求的因素
三、中国音像业发展处在“十字路口”
四、2015年音像业总体运行情况分析
五、2015年音像业双向救赎
六、全球化背景下中国音像业发展的挑战与机遇
第二节 中国音像出版业发展分析
一、改革开放30年中国音像出版业发展综述
二、我国音像出版业的产业链特征
三、音像出版业对民营资本开放 发行渠道成关注热点
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四、中国音像出版业的投资规模和生产能力
五、我国音像出版业的分布特征
六、“十二五”重点音像出版规划增补选题
七、我国音像出版业的发展趋势分析
第三节 教育音像出版物的选题和策划
一、选题与列选的依据
二、选题过程规范化
三、选题策划的原则
四、选题策划的步骤及方法
第四节 中国音像出版业存在的问题
一、中国音像出版业存在的突出问题
二、阻碍中国音像出版业发展的原因
三、制约我国音像出版业发展的“瓶颈”
四、我国音像出版业长期陷入困局
第五节 发展中国音像出版业的对策
一、我国音像出版业发展的建议
二、发展中国音像出版业的基本思路
三、发展教育音像出版业应采取的对策
四、发展未成年人音像出版市场的建议
五、中国音像出版行业的发展战略
六、音像出版业的全球化贸易策略

第八章 网络出版业
第一节 网络出版的相关概述
一、网络出版的定义及特点
二、网络出版的价值及意义
三、网络出版的主要形式
四、网络出版业发展必需的条件
五、网络出版发展的优势
第二节 网络出版业发展分析
一、中国网络出版业发展总体概况
二、我国网络出版发展的特征和态势
三、我国网络出版产业竞争驱动力分析
四、2015年网游出版成为互联网出版业zui大亮点
五、2015年我国网络游戏出版分析
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第三节 数字出版业
一、2015年中国数字出版产业发展回顾
二、2015年我国数字出版业规模突破500亿元
三、2015年我国数字出版业发展分析
四、我国数字出版产业现状的五大特点
五、当前数字出版产业发展的新趋势
六、推动数字出版产业发展的新举措
七、促进我国数字出版产业发展的建议
第四节 网络出版业存在的问题及对策
一、网络出版费用与收益问题
二、网络出版中存在的版权问题
三、加快我国网络出版业发展的建议
四、解析网络出版的七大盈利模式
第五节 网络出版业的发展趋势
一、2015年中国数字出版产业预测
二、网络出版产值高达10亿、博客文学或有潜力
三、传统出版业与数字提供商将逐步整合发展
四、专业网络出版网站经营模式未来发展探索
五、手机出版将成为网络出版的下一拐点
六、数字报纸有望得到较为迅速的普及
七、数码印刷机的应用前景广阔
第三部分 出版上市公司经营分析

第九章 国内外出版业上市公司经营分析
第一节 新闻集团
一、企业简介
二、2015财年新闻集团经营状况
三、2015财年新闻集团经营状况
四、新闻集团扭亏为盈
五、新闻集团将从《阿凡达》净赚4亿美元
六、2015年新闻集团挑战谷歌在线新闻
第二节 法国拉加代尔集团
一、公司简介
二、2015年法国拉加代尔集团大规模裁员应对互联网挑战
三、2015年拉加代尔集团经营状况
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四、2015年度拉加代尔集团运营收入达31亿美元
五、2015年拉加代尔与Meredith建立品牌授权联盟
第三节 英国培生集团
一、集团介绍
二、2015年英国培生集团经营状况分析
三、2015年英国培生集团经营状况分析
四、英国培生集团1.45亿美元收购凯雷旗下华尔街英语
五、英国培生教育集团正式入主中国ELT市场 再掀狂澜
六、2015培生集团拟15亿英镑出售互动数据公司61%的股份
第四节 北方联合出版传媒（集团）股份有限公司
一、公司简介
二、2015年出版传媒经营状况分析
三、2015年出版传媒经营状况分析
四、北方联合出版传媒加快打造大型出版集团步伐
五、北方联合出版传媒集团获30亿开发性金融合作资金支持
六、2015年北方联合出版传媒进军动漫产业
第五节 时代出版传媒股份有限公司
一、公司简介
二、2015年时代出版经营状况分析
三、2015年时代出版经营状况分析
四、时代出版传媒成立出版业首家博士后工作站
五、2015年时代出版继续扩张 重组中国文联两大出版社
第四部分 出版行业政策环境与趋势预测

第十章 出版业的政策法规
第一节 政策法规解读
一、《期刊出版管理规定》解读
二、《新闻出版业会计核算办法》的特点及适用范围
三、《音像制品出版管理规定》体现的四大特点
四、国内报刊行业管理规章解读
第二节《关于进一步推进新闻出版体制改革的指导意见》解读
一、《指导意见》出台解析
二、《意见》进一步明确出版体制改革路线图和时间表
三、《指导意见》明确加快培育出版骨干企业
四、《指导意见》对出版业做大做强的“四跨”发展思路
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第三节《关于进一步推动新闻出版产业发展的指导意见》
一、新闻出版产业发展的态势和机遇
二、推动新闻出版产业发展的指导思想、原则要求和主要目标
三、推动新闻出版产业发展的重点任务
四、推动新闻出版产业发展的主要措施
五、推动新闻出版产业“走出去”
六、推动新闻出版产业发展的政策和组织保障
第四节 政策法规
一、《报纸出版管理规定》
二、《互联网出版管理暂行规定》
三、《期刊出版管理规定》
四、《出版管理条例》
五、《出版物市场管理规定》
六、《互联网著作权行政保护办法》
七、《新闻出版统计管理办法》
八、《音像制品出版管理规定》
九、《音像制品出版工作liu程》

第十一章 2018-2023年出版行业发展前景和趋势预测
第一节 2018-2023年国际出版业的发展趋势
一、世界图书出版业的发展趋势
二、国际出版业朝教育出版方向发展
三、国际出版业向现代化发展的趋势
第二节 2018-2023年中国出版业的发展趋势
一、2015年出版业将迎来上市“井喷”
二、影响我国出版业未来发展格局的四大博弈
三、我国出版业未来发展格局
四、我国出版业发展趋势
五、中国出版业集团化建设的趋势
六、现代出版业的发展趋向分析
七、2015年工信部将推数字出版行业标准
第三节 “十二五”出版业发展的战略目标
一、“十二五”新闻出版业发展规划
二、“十二五”出版业的五大工程建设
三、“十二五”全国报纸出版业发展纲要
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第五部分 出版行业投资及发展策略

第十二章 2018-2023年出版行业投资机会与策略
第一节 中国出版投rong资体制改革分析
一、多元投资主体
二、多条rong资渠道
三、多种投rong资方式
第二节 投资特性与投资机会
一、2015年新闻出版业“新政”：鼓励非公有资本参与
二、出版业体改重组 创造更多投资机遇
三、扩内需保增长 新闻出版业大有可为
四、中国出版业发展环境良好
五、图书出版与发行业的投资机会
第三节 出版企业的风险管理
一、出版企业经营风险的种类
二、出版企业风险管理的执行过程
第四节 出版企业加强风险管理的对策
一、建立风险管理的组织体系
二、进行内部控制
三、转移风险
四、运用多元化战略
五、实施规模效应战略
六、采取合作博弈策略
第五节 中国出版单位的rong资模式
一、内部rong资
二、业内rong资
三、业外rong资
四、引进外资
五、上市rong资

第十三章 2018-2023年中国出版业面临的问题及其策略
第一节 金融危机环境下中国出版业发展面临的挑战与对策
一、中国出版业在金融危机下的挑战与潜在机遇
二、我国出版行业应对金融危机的对策分析
三、金融危机下繁荣国内出版业的三大建议
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第二节 中国出版行业存在的问题
一、我国出版业现行体制存在问题
二、我国出版宏观管理存在的问题
三、中国出版业发展的三大发展问题
四、制约品牌出版业建设的根源
五、中国出版行业国有资产的liu失
第三节 解决出版行业问题的对策
一、中国出版业应对挑战的对策
二、出版行业国有资产liu失的防止对策
三、加强我国出版宏观管理的具体对策
四、提高中国出版业国际化水平的策略
第四节 对加强出版社版权管理工作的思考
一、出版社版权管理工作的基本内容和主要目标
二、我国出版社版权管理工作的现状及存在的主要问题
三、改善出版社版权管理工作的对策和建议
第五节 中国出版集团发展对策
一、我国出版集团多元化发展策略
二、我国出版集团管控的信息化发展战略
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