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一、报告简介

观研报告网发布的《中国网页游戏市场竞争现状及未来五年发展动向研究报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

    前言：
统计显示，2014年四季度，中国网页游戏市场规模达到60.11亿元人民币，较上季度环比

增长6.2%，较2013年四季度同比增长25.7%。中国网页游戏市场环比增速连续六个季度低
于10%，未来增速将继续放缓，市场已步入成熟期和精品化时代。

中国网页游戏市场用户规模目前已接近天花板，部分传统PC游戏玩家转向移动游戏，同
时网页游戏玩家的在线时长受到挤压。未来网页游戏市场规模的增长有赖于更多精品页游的
出现，从而推动用户ARPU的提升。

2014年四季度中国网页游戏运营平台市场规模继续增长，各页游运营平台的开服量稳中
有增，新游上线频率也保持稳定。本季度，各页游平台“一超多强”的竞争格局继续保持，平
台对主打游戏的倚重更加突出，精品化运营渐成趋势。随着网页游戏市场增速放缓，未来平
台对用户和产品的争夺将更加激烈。

4季度页游运营平台市场格局保持稳定，腾讯游戏依然一马当先，市场份额维持在34.7%
；37游戏凭借《大天使之剑》和《攻城掠地》等产品，继续保持13.3%的份额；360游戏和
百度游戏也依靠自身流量和用户优势，稳固市场地位，份额分别为9.6%和5.8%。2014年四
季度，9377平台集中发力，因自研产品《魅影传说》、《烈焰》、《赤月传说》的出色表
现，市场份额升至5.1%。
    中国网页游戏行业收入规模
    数据来源：观研天下数据研究中心整理

观研天下（Insight&InfoConsultingLtd）发行的报告书《》主要研究**行业市场经济特性
（产能、产量、供需），投资分析（市场现状、市场结构、市场特点等以及区域市场分析）
、竞争分析（行业集中度、竞争格局、竞争对手、竞争因素等）、工艺技术发展状况、进出
口分析、渠道分析、产业链分析、替代品和互补品分析、行业的主导驱动因素、政策环境、
重点企业分析（经营特色、财务分析、竞争力分析）、商业投资风险分析、市场定位及机会
分析、以及相关
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