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一、报告简介

观研报告网发布的《2016-2022年中国精品酒店产业现状调查与十三五发展定位分析报告》
涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更
辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业
竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威
数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到
微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/jiudian/247108247108.html
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二、报告目录及图表目录

Boutique Hotel （精品酒店） 是指那些规模小而提供贴身管家服务的酒店。它以提供
独特、个性化的居住环境和"一对一"贴身管家式的服务将自己与大型连锁酒店相区别。

酒店的主要类型有：商务型酒店。它主要以接待从事商务活动的客人为主，是为商务
活动服务的。这类客人对酒店的地理位置要求较高，要求酒店靠近城区或商业中心区。其客
流量一般不受季节的影响而产生大的变化。商务性酒店的设施设备齐全、服务功能较为完善
。度假型酒店。它以接待休假的客人为主，多兴建在海滨、温泉、风景区附近。其经营的季
节性较强。度假性酒店要求有较完善的娱乐设备。长住型酒店。为租居者提供较长时间的食
宿服务。此类酒店客房多采取家庭式结构，以套房为主，房间大者可供一个家庭使用，小者
有仅供一人使用的单人房间。它既提供一般酒店的服务，又提供一般家庭的服务。会议型酒
店。它是以接待会议旅客为主的酒店，除食宿娱乐外还为会议代表提供接送站、会议资料打
印、录像摄像、旅游等服务。要求有较为完善的会议服务设施（大小会议室、同声传译设备
、投影仪等）和功能齐全的娱乐设施。观光型酒店。主要为观光旅游者服务，多建造在旅游
点，经营特点不仅要满足旅游者食住的需要，还要求有公共服务设施，以满足旅游者休息、
娱乐、购物的综合需要，使旅游生活丰富多彩、得到精神上和物质上的享受。

中国报告网发布的《2016-2022年中国精品酒店产业现状调查与十三五发展定位分析报
告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、
正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠
道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实
践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确
把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决
策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具
。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
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