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一、报告简介

观研报告网发布的《2017-2022年中国商务酒店产业现状分析与发展前景分析报告》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

商务酒店根据自身客观情况做好定位，根据不同的商务人群层次提供有针对性的服务
。商务酒店应该是在经济型酒店基础上提高一个档次的业态，具备品位、舒适、时尚，含有
许多资讯等元素，致力于品牌培育和商务酒店的发展。商务酒店的成长是在商务旅行需求引
导下，市场竞争的产物，也是商务酒店运营商长期致力于品牌培育的必然结果。
商务酒店是以商务客人而非旅游度假客人为主的酒店，一般认为商务客人的比例应该不低于
70%。与度假客相比，商务客对于酒店的选择更挑剔，同时也愿意为服务支付高价格。度假
客希望的是在酒店找到家的感觉，追求的是“宾至如归”，而对于日理万机的商务客来说，酒
店还要有宴会厅、会议室和商务中心。

一家好的商务酒店通常具备以下特点：位置好，距离商务活动中心比较近（商务客的
时间很宝贵，不愿意在交通上花太多时间）； 酒店的商务设施齐全；不低于四星级，由酒
店管理集团统一管理。

由于目前国内外对于商务酒店没有一个统一的定义，所以对于这种新兴酒店业态的分
类也并不一致。根据不同的分类研究目的会产生不同的分类结果。
        1、根据运营模式分类
        根据运营模式的不同可以分为单体商务酒店、连锁商务酒店。
        （1）单体商务酒店

单体商务酒店利用自有的资金进行建设，自主经营，所有权和经营权属于自身所有。
这种运营模式管理成本较低。目前，单体商务酒店为提高自身的竞争能力，多通过行业组织
或酒店联盟进行联合，享受预订、营销等方面的规模效益。
        （2）连锁商务酒店

连锁商务酒店主要通过直营连锁、特许经营连锁、委托管理等形式进行联合经营。连
锁经营可以帮助商务酒店迅速扩张、增值品牌、获得稳定的投资回报，因此是目前商务酒店
运营模式的一大发展趋势。
        2、根据目标市场分类

根据目标市场的定位不同可以分为休闲度假型商务酒店、会议型商务酒店、公寓式商
务酒店等。
        （1）休闲度假型商务酒店

休闲度假型商务酒店主要功能包括商务服务和休闲度假服务。这些酒店既有与大都市
商务酒店相同的商务功能，功能各异的大小会议室，每个房间接通宽带，商务中心提供票务
、代租等服务五星级商务度假酒店还应有接待国际性会议的设施，会议室有同声翻译、电子
白板，总台、客房、商务中心员工可以用英语对话等。在完善商务功能的同时，商务度假酒
店还配套了与商务休闲游客消费水平相适应的休闲娱乐项目，酒店大多有游泳池、网球场、
攀岩、酒吧、书屋、桑拿房、美容美发室等。
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        （2）会议型商务酒店
在酒店的客源结构中，会议酒店是以出席、参观一个或多个会议、展览、文化交流、

学术交流或其他活动为主要目的，并具备一定规模的会议功能、场所和设备的商务酒店。
        （3）公寓式商务酒店

公寓式商务酒店是针对有长期住房需求的商务人士推出的酒店形式，酒店具有商务酒
店的各种商务设施和服务外，还具备更加个性化和家庭化的生活设施，如冰箱、洗衣机、厨
房等。
        3、根据商务酒店的档次分类
        根据商务酒店的档次可以分为高档商务酒店、中端商务酒店和经济型商务酒店。
        （1）高档商务酒店

高档商务酒店主要指以接待商务客人为主，为商务客人提供住宿、餐饮及各种商务服
务的四、五星级酒店。
        （2）中端商务酒店

中端商务酒店主要指以接待商务客人为主，为商务客人提供住宿、餐饮及有限商务服
务的三星级酒店和同档次的非星级酒店。
        （3）经济型商务酒店

经济型商务酒店是指为低端商务客人提供有限服务和有限商务服务的“小而专”的商务酒
店，包括以接待商务客人为主的一、二星级酒店和同档次的非星级酒店。

4、根据所有制形式分类根据所有制形式不同可以分为国有商务酒店、集体所有商务酒
店、民营商务酒店、外资商务酒店、合资商务酒店、股份制商务酒店等。

2014年，我国商务酒店需求规模达1496.4亿元，2015年中国商务酒店需求规模达1622
.7亿元，同比增长8.4%。
资料来源：中国报告网整理

2014年，我国的商务酒店数量达2940家，2015年，我国的主题酒店酒店数量为3120家
，同比增长9.18%。
     
资料来源：中国报告网整理 中国报告网发布的《2017-2022年中国商务酒店产业现状分
析与发展前景分析报告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确
把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署
和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处
的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资
公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正
确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资
不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
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等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
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