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一、报告简介

观研报告网发布的《2016-2022年中国大宗商品电子交易行业发展现状及十三五发展定位分
析报告》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等
内容。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确
制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发
布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、
从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

在科学技术不断进步的现在经济中，建设现代化的现货市场是稳定经济发展的基础和
条件。大宗商品电子交易也称网上现货交易或现货仓位交易，是采用计算机网络组织的同货
异地、同步集中竞价或单向竞价、统一撮合、统一结算、价格行情实时显示的交易方式。大
宗商品电子交易根据我国现货市场具体情况采用独特的B2B2商业模式，是一种网上和网下
相结合，现实和虚拟相结合，传统经济与新经济相结合的双赢模式，充分解决了信息来源、
客户源、在线结算、物流等电子商务的瓶颈问题。

中国报告网发布的《2016-2022年中国大宗商品电子交易行业发展现状及十三五发展定
位分析报告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发
展动向、市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署
和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处
的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关
投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制
定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行
投资不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第一章：中国大宗商品电子交易市场概述
1.1 大宗商品电子交易市场报告研读说明
1.1.1 报告研究范围说明
1.1.2 报告主要研究对象
1.1.3 报告主要分析工具
1.1.4 报告主要名词解释
1.2 大宗商品电子交易市场概念界定
1.2.1 大宗商品交易市场相关概念辨析
（1）期货市场
（2）现货市场
（3）大宗商品电子交易市场
1.2.2 三类交易市场的区别与联系
1.2.3 与四大交易所的区别
1.3 大宗商品电子交易市场参与主体分析
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1.3.1 地方政府利益诉求分析
1.3.2 交易所的作用分析
1.3.3 代理商管理现状分析
1.3.4 散户投资者分析
1.4 大宗商品电子交易市场投资特性
1.4.1 大宗商品交易市场准入门槛
1.4.2 大宗商品交易市场投资成本
1.4.3 大宗商品交易市场盈利因素
1.5 大宗商品电子交易市场业务运作体系
1.5.1 大宗商品电子交易市场商业模式
1.5.2 大宗商品电子交易市场客户群体
1.5.3 大宗商品电子交易市场收益来源
第二章：中国大宗商品电子交易市场生存环境
2.1 大宗商品电子交易市场政策环境分析
2.1.1 大宗商品电子交易市场监管分类
2.1.2 历年大宗商品电子交易市场政策分析
2.1.3 大宗商品电子交易市场清理整顿状况
2.1.4 大宗商品电子交易市场政策引导趋势
2.2 大宗商品电子交易市场社会需求环境
2.2.1 贸易企业数量增长产生的行业需求
2.2.2 大宗商品市场回报率提升行业需求
2.3 大宗商品电子交易市场经济环境分析
2.3.1 大宗商品交易与经济周期的相关性
2.3.2 大宗商品交易与制造业经济的相关性
2.3.3 大宗商品电子交易市场基础建设分析
第三章：中国大宗商品交易市场细分交易品种分析
3.1 大宗商品交易市场运行情况概述
3.1.1 大宗商品价格走势分析
（1）大宗商品价格变动情况
（2）大宗商品价格影响因素
（3）大宗商品价格走势预测
3.1.2 大宗商品对外依存状况分析
（1）大宗商品对外依存度概况
（2）大宗商品对外依存度排名
（3）大宗商品对外依存度行业分布
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（4）大宗商品对外依存度产业链分布
（5）大宗商品对外依存度影响分析
3.1.3 大宗商品产能过剩状况分析
（1）大宗商品产能利用率概况
（2）大宗商品产能利用率排名
（3）大宗商品产能过剩行业分布
（4）大宗商品产能过剩产业链分布
（5）大宗商品产能过剩影响分析
3.2 农副产品电子交易市场分析
3.2.1 农副大宗商品市场运行特点
3.2.2 农副大宗商品价格变动分析
3.2.3 农副大宗商品热点品种分析
3.2.4 农副大宗商品价格走势预测
3.3 钢铁类品种电子交易市场分析
3.3.1 钢铁大宗商品市场运行特点
3.3.2 钢铁大宗商品价格变动分析
3.3.3 钢铁大宗商品热点品种分析
3.3.4 钢铁大宗商品价格走势预测
3.4 能源类品种电子交易市场分析
3.4.1 能源大宗商品市场运行特点
3.4.2 能源大宗商品价格变动分析
3.4.3 能源大宗商品热点品种分析
（1）焦炭
（2）成品油
3.4.4 能源大宗商品价格走势预测
3.5 化工类品种电子交易市场分析
3.5.1 化工大宗商品市场运行特点
3.5.2 化工大宗商品价格变动分析
3.5.3 化工大宗商品热点品种分析
（1）尿素
（2）聚乙 烯
3.5.4 化工大宗商品价格走势预测
3.6 纺织类品种电子交易市场分析
3.6.1 纺织大宗商品市场运行特点
3.6.2 纺织大宗商品价格变动分析
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3.6.3 纺织大宗商品热点品种分析
3.6.4 纺织大宗商品价格走势预测
3.7 建材类品种电子交易市场分析
3.7.1 建材大宗商品市场运行特点
3.7.2 建材大宗商品价格变动分析
3.7.3 建材大宗商品热点品种分析
3.7.4 建材大宗商品价格走势预测
3.8 有色类品种电子交易市场分析
3.8.1 有色大宗商品市场运行特点
3.8.2 有色大宗商品价格变动分析
3.8.3 有色大宗商品热点品种分析
（1）铝金属
（2）小金属
3.8.4 有色大宗商品价格走势预测
3.9 橡塑类品种电子交易市场分析
3.9.1 橡塑大宗商品市场运行特点
3.9.2 橡塑大宗商品价格变动分析
3.9.3 橡塑大宗商品热点品种分析
（1）天然橡胶
（2）丁苯橡胶
3.9.4 橡塑大宗商品价格走势预测
第四章：中国大宗商品电子交易市场发展状况分析
4.1 大宗商品电子交易市场发展规模分析
4.1.1 大宗商品电子交易市场数量规模
4.1.2 大宗商品电子交易市场交易规模
4.2 大宗商品电子交易市场运行情况分析
4.2.1 大宗商品电子交易市场成立时间
4.2.2 大宗商品电子交易市场发展因素
4.2.3 大宗商品电子交易市场地域分布
4.2.4 大宗商品交易市场运营状态分析
4.2.5 大宗商品交易市场交易品种分析
4.3 大宗商品电子交易市场经营状况分析
4.3.1 大宗商品电子交易市场性质分析
4.3.2 大宗商品电子交易市场经营成本
4.3.3 大宗商品电子交易市场盈利水平
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4.4 大宗商品电子交易市场服务水平分析
4.4.1 大宗商品电子交易市场信息服务
4.4.2 大宗商品电子交易市场物流服务
4.4.3 大宗商品电子交易市场资金服务
4.5 大宗商品电子交易市场交易模式分析
4.5.1 大宗商品电子交易市场交易模式应用状况
4.5.2 大宗商品电子交易市场细分交易模式分析
（1）大宗商品挂牌交易模式分析
（2）大宗商品中远期交易模式分析
（3）大宗商品竞价交易模式分析
（4）大宗商品订单交易模式分析
（5）大宗商品招标交易模式分析
（6）大宗商品其他交易模式分析
1）商城交易模式
2）超市交易模式
3）仓单交易模式
4）专场交易模式
4.6 大宗商品电子交易市场发展模式分析
4.6.1 大宗商品电子交易市场业务定位
4.6.2 大宗商品交易平台融资运作模式
（1）大宗商品交易传统融资模式
（2）大宗商品交易平台融资运作案例
1）浙商所基本情况简介
2）浙商所融资运作方式
3）浙商所融资运作特点
（3）大宗商品交易平台融资机制创新
4.7 大宗商品电子交易市场SCP范式分析
4.7.1 大宗商品电子交易市场的行业结构
4.7.2 大宗商品电子交易市场的行业行为
4.7.3 大宗商品电子交易市场的行业绩效
第五章：第三方大宗商品服务平台发展分析
5.1 第三方大宗商品服务平台上商业模式
5.1.1 以行业资讯服务为主的电商模式
（1）模式介绍
（2）典型企业分析
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（3）典型案例分析
5.1.2 以在线大宗交易服务为主的电商模式
（1）模式介绍
（2）典型企业分析
（3）典型案例分析
5.2 重点第三方大宗商品平台服务能力分析
5.2.1 生意社
（1）平台背景实力分析
（2）平台服务对象分析
（3）平台核心产品分析
（4）平台竞争优势分析
5.2.2 我的钢铁网
（1）平台背景实力分析
（2）平台服务对象分析
（3）平台核心产品分析
（4）平台竞争优势分析
5.2.3 金银岛
（1）平台背景实力分析
（2）平台服务对象分析
（3）平台核心产品分析
（4）平台竞争优势分析
5.2.4 卓创资讯
（1）平台背景实力分析
（2）平台服务对象分析
（3）平台核心产品分析
（4）平台竞争优势分析
5.3 第三方大宗商品平台竞争格局预测
5.3.1 市场策略方面的竞争
5.3.2 专业人才方面的竞争
5.3.3 网站品牌方面的竞争
第六章：重点区域大宗商品电子交易市场建设状况分析
6.1 大宗商品电子交易市场活跃地区
6.1.1 广东省大宗商品电子交易市场投资规划
（1）广东省大宗商品电子交易市场发展规划
（2）广东省大宗商品电子交易市场定位分析
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（3）广东省大宗商品电子交易市场竞争现状
（4）广东省大宗商品电子交易市场潜力分析
（5）广东省大宗商品电子交易市场阻碍因素
（6）广东省大宗商品电子交易市场建设建议
6.1.2 江苏省大宗商品电子交易市场投资规划
（1）江苏省大宗商品电子交易市场发展规划
（2）江苏省大宗商品电子交易市场定位分析
（3）江苏省大宗商品电子交易市场竞争现状
（4）江苏省大宗商品电子交易市场潜力分析
（5）江苏省大宗商品电子交易市场阻碍因素
（6）江苏省大宗商品电子交易市场建设建议
6.1.3 山东省大宗商品电子交易市场投资规划
（1）山东省大宗商品电子交易市场发展规划
（2）山东省大宗商品电子交易市场定位分析
（3）山东省大宗商品电子交易市场竞争现状
（4）山东省大宗商品电子交易市场潜力分析
（5）山东省大宗商品电子交易市场阻碍因素
（6）山东省大宗商品电子交易市场建设建议
6.1.4 北京市大宗商品电子交易市场投资规划
（1）北京市大宗商品电子交易市场发展规划
（2）北京市大宗商品电子交易市场定位分析
（3）北京市大宗商品电子交易市场竞争现状
（4）北京市大宗商品电子交易市场潜力分析
（5）北京市大宗商品电子交易市场阻碍因素
（6）北京市大宗商品电子交易市场建设建议
6.1.5 天津市大宗商品电子交易市场投资规划
（1）天津市大宗商品电子交易市场发展规划
（2）天津市大宗商品电子交易市场定位分析
（3）天津市大宗商品电子交易市场竞争现状
（4）天津市大宗商品电子交易市场潜力分析
（5）天津市大宗商品电子交易市场阻碍因素
（6）天津市大宗商品电子交易市场建设建议
6.1.6 辽宁省大宗商品电子交易市场投资规划
（1）辽宁省大宗商品电子交易市场发展规划
（2）辽宁省大宗商品电子交易市场定位分析



观研报告网 www.chinabaogao.com

（3）辽宁省大宗商品电子交易市场竞争现状
（4）辽宁省大宗商品电子交易市场潜力分析
（5）辽宁省大宗商品电子交易市场阻碍因素
（6）辽宁省大宗商品电子交易市场建设建议
6.1.7 浙江省大宗商品电子交易市场投资规划
（1）浙江省大宗商品电子交易市场发展规划
（2）浙江省大宗商品电子交易市场定位分析
（3）浙江省大宗商品电子交易市场竞争现状
（4）浙江省大宗商品电子交易市场潜力分析
（5）浙江省大宗商品电子交易市场阻碍因素
（6）浙江省大宗商品电子交易市场建设建议
6.1.8 上海市大宗商品电子交易市场投资规划
（1）上海市大宗商品电子交易市场发展规划
（2）上海市大宗商品电子交易市场定位分析
（3）上海市大宗商品电子交易市场竞争现状
（4）上海市大宗商品电子交易市场潜力分析
（5）上海市大宗商品电子交易市场阻碍因素
（6）上海市大宗商品电子交易市场建设建议
6.2 大宗商品电子交易市场其他地区
6.2.1 广西大宗商品电子交易市场投资潜力
6.2.2 湖南大宗商品电子交易市场投资潜力
6.2.3 云南大宗商品电子交易市场投资潜力
6.2.4 四川大宗商品电子交易市场投资潜力
第七章：中国重点大宗商品电子交易市场经营状况分析
7.1 农副产品及经济作物电子交易市场
7.1.1 绿金在线中药材交易中心
（1）交易市场发展规模分析
（2）交易市场经营状况分析
（3）交易市场上市产品分析
（4）交易市场服务能力分析
（5）交易市场交易模式分析
（6）交易市场竞争优劣势分析
7.1.2 大连国际农产品交易中心
（1）交易市场发展规模分析
（2）交易市场经营状况分析
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（3）交易市场上市产品分析
（4）交易市场服务能力分析
（5）交易市场交易模式分析
（6）交易市场竞争优劣势分析
7.1.3 广西食糖批发市场
（1）交易市场发展规模分析
（2）交易市场经营状况分析
（3）交易市场上市产品分析
（4）交易市场服务能力分析
（5）交易市场交易模式分析
（6）交易市场竞争优劣势分析
⋯⋯另有7家企业分析
7.2 能源化工类大宗商品电子交易市场
7.2.1 天津渤海商品交易所
（1）交易市场发展规模分析
（2）交易市场经营状况分析
（3）交易市场上市产品分析
（4）交易市场服务能力分析
（5）交易市场交易模式分析
（6）交易市场竞争优劣势分析
7.2.2 青岛国际商品交易所
（1）交易市场发展规模分析
（2）交易市场经营状况分析
（3）交易市场上市产品分析
（4）交易市场服务能力分析
（5）交易市场交易模式分析
（6）交易市场竞争优劣势分析
7.2.3 广东塑料交易所
（1）交易市场发展规模分析
（2）交易市场经营状况分析
（3）交易市场上市产品分析
（4）交易市场服务能力分析
（5）交易市场交易模式分析
（6）交易市场竞争优劣势分析
⋯⋯另有7家企业分析
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7.3 金属钢铁类大宗商品电子交易市场
7.3.1 湖南创新贵金属交易所
（1）交易市场发展规模分析
（2）交易市场经营状况分析
（3）交易市场上市产品分析
（4）交易市场服务能力分析
（5）交易市场交易模式分析
（6）交易市场竞争优劣势分析
7.3.2 无锡君泰贵金属交易中心
（1）交易市场发展规模分析
（2）交易市场经营状况分析
（3）交易市场上市产品分析
（4）交易市场服务能力分析
（5）交易市场交易模式分析
（6）交易市场竞争优劣势分析
7.3.3 天津汇金物资交易市场有限公司
（1）交易市场发展规模分析
（2）交易市场经营状况分析
（3）交易市场上市产品分析
（4）交易市场服务能力分析
（5）交易市场交易模式分析
（6）交易市场竞争优劣势分析
第八章：中国大宗商品电子交易市场发展前景与战略规划
8.1 大宗商品电子交易市场主要问题
8.1.1 大宗商品电子交易市场存在的问题
8.1.2 大宗商品电子交易市场可规避困难
8.1.3 大宗商品电子交易市场不可规避困难
8.1.4 大宗商品电子交易市场典型诉讼案例
8.2 大宗商品电子交易市场风险分析
8.2.1 大宗商品电子交易市场政策风险
8.2.2 大宗商品电子交易市场信用风险
8.2.3 大宗商品电子交易市场同业竞争风险
8.2.4 大宗商品电子交易市场经营风险
8.2.5 大宗商品电子交易市场系统运行风险
8.2.6 大宗商品电子交易系统技术风险
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8.3 大宗商品电子交易市场前景分析
8.3.1 大宗商品电子交易市场监管趋势分析
8.3.2 大宗商品电子交易市场整合趋势分析
8.3.3 大宗商品电子交易模式调整趋势分析
8.3.4 大宗商品电子交易市场竞争前景分析
8.3.5 大宗商品电子交易市场发展规模预测
（1）大宗商品电子交易市场数量规模预测
（2）大宗商品电子交易市场交易规模预测
8.4 大宗商品电子交易市场投资规划
8.4.1 交易系统开发与升级的投资方案
8.4.2 市场资源拓展的投资方案
8.4.3 交易市场品牌建设的投资方案
8.4.4 主要业务投资方案
8.4.5 产品和服务的定价方案
8.4.6 市场营业收入模拟情景
8.5 大宗商品电子交易市场投资建议
8.5.1 大宗商品电子交易市场服务水平提升建议
（1）大宗商品电子交易市场业务规划建议
（2）大宗商品电子交易市场交易模式优化建议
（3）大宗商品电子交易市场平台功能提升建议
8.5.2 大宗商品电子交易品种设定建议
8.5.3 大宗商品电子交易市场客户开拓建议
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