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一、报告简介

观研报告网发布的《中国酱酒行业发展深度研究与投资前景分析报告（2024-2031年）》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

近年来我国酱酒行业规模不断扩大，在2023年中国酱酒产能增速有所放缓，但依旧保持稳
中有进，在酱酒行业竞争中持续处于领先地位。据统计，2023年，中国酱酒产能约75万千
升，同比增长7.1%；实现销售收入约2300亿元，同比增长9.5%；实现利润约940亿元，同
比增长8%。

资料来源：公开资料、观研天下整理
我国酱酒行业竞争来看，头部酱酒企业的品牌产品占据市场主流，且市场份额正快速向头部
品牌集中，目前，我国酱酒行业头部企业主要有贵州茅台酒股份有限公司、郎酒股份、贵州
贵习酒业。且2023年贵州茅台、四川郎酒、贵州习酒等业内企业均实现较好的业绩营收。

我国酱酒行业相关企业情况
企业名称
成立时间
主营业务
竞争优势
贵州茅台酒股份有限公司
1999年
公司主要业务是茅台酒及系列酒的生产与销售
品牌优势：主导产品“贵州茅台酒”是世界三大蒸馏名酒之一,也是集国家地理标志产品、有机
食品和国家非物质文化遗产于一身的白酒品牌。
销售优势：公司产品通过直销和批发代理渠道进行销售。直销渠道指自营和“i茅台”数字营销
平台渠道,批发代理渠道指社会经销商、商超、电商等渠道。拥有较为稳定的消费者群体、“
茅粉”群体、稳定的销售渠道,经过几次行业大调整的洗礼,抗风险能力增强,发展基础扎实稳
固。
技术优势：茅台独特性主要体现在5年陈酿工艺上，即用纯净小麦制成高温大曲和高粱作酿
酒原料，经二次投料，九次蒸煮蒸馏，八次摊凉，加曲，堆积，八次发酵，七次取酒，分型
贮存，勾兑出厂，以及独特地理环境，微生物环境方面，造就了产品稀缺性和不可复制性。
市场占有优势：在国内高档酒市场中，贵州茅台占据了很高的份额，市场占有率超过60%，
显示出其在市场上的强大竞争力。
质量优势：公司注重品质的控制，从原材料采购到酿造过程都有严格的规范，确保了产品的
稳定性和一致性。
郎酒股份
1957年
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以生产经营中国名酒“郎”牌系列酒为主营业务的大型现代化企业，为中国传统酱香型白酒生
产企业
生产优势：二郎酱香产区现已拥有7万吨优质酱酒年产能，优质酱酒储存量已达22万吨，未
来储量将突破30万吨。郎酒泸州浓酱兼香产区已部分投产，建成后年产原酒将达15-20万吨
，储存量30万吨。
质量优势：上百名国家级酿酒大师、国家级品酒大师、国家级白酒评委、四川省级白酒评委
组成强大的酿造技术团队，坚实保障郎酒卓越品质。
贵州贵习酒业
1982年
生产优质酱香型白酒
产品优势：贵习酒坚持采用传统酿造技术，吸取诸家名酒之长，结合现代科学管理，精选本
地有机优质高粮、小麦为主要原料，运用特殊工艺精心酿造，保持了与茅台酒、习酒同宗同
源一脉相承的风格，具有酱香突出、香气优雅细腻、空杯留香持久的特色，深受广大消费者
喜爱。 资料来源：公开资料、观研天下整理
数据显示，2023年贵州茅台股份公司预计实现营业收入1495亿元，同比增长17.20%，预计
实现净利润735亿元，同比增长17.2%。2023年四川郎酒和贵州习酒两家头部酱酒企业营收
均超过200亿元，贵州国台、贵州珍酒、茅台保健酒业三家主流酱酒企业营收约在50-70亿
元之间。贵州金沙窖酒厂、贵州钓鱼台国宾酒业两家重点酱酒企业营收约在15-25亿元之间
。除此之外，2023年多家中小型酱酒企业业绩也较为可观，如广西丹泉、湖南武陵、仁怀
酱香酒、贵州酣客君丰、肆拾玖坊、岩石股份等2023年销售回款也均超过10亿元。
2023年我国酱酒行业的部分企业业绩营收预计情况 企业 营业收入预计 贵州茅台 1495亿元
四川郎酒和贵州习酒 超过200亿元 贵州国台、贵州珍酒、茅台保健酒业 50-70亿元
贵州金沙窖酒厂、贵州钓鱼台国宾酒业 15-25亿元
广西丹泉、湖南武陵、仁怀酱香酒、贵州酣客君丰、肆拾玖坊、岩石股份 超过10亿元
资料来源：公开资料、观研天下整理
在价格方面，随着业内格局愈发明晰，酱酒的四个主流价格带也正式形成。主要形成了四个
价格带分布区间，分别为2000元以上的飞天茅台、红运郎等超高端酱酒价格段，1000元左
右的青花郎、君品习酒、茅台1935等高端酱酒价格带，600元左右的窖藏1988、红花郎15
、国台十五、摘要、珍三十等次高端价格带，300元左右的国台国标、珍十五、汉酱、红花
郎10等中高端价格带。
酱酒行业主流价格带

资料来源：公开资料、观研天下整理（DSY）

注：上述信息仅作参考，具体内容请以报告正文为准。
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观研报告网发布的《中国酱酒行业发展深度研究与投资前景分析报告（2024-2031年）》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。

行业报告是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局
，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面
了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。观研天下是国内知名的行业信息咨询
机构，拥有资深的专家团队，多年来已经为上万家企业单位、咨询机构、金融机构、行业协
会、个人投资者等提供了专业的行业分析报告，客户涵盖了华为、中国石油、中国电信、中
国建筑、惠普、迪士尼等国内外行业领先企业，并得到了客户的广泛认可。
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三、西北地区酱酒行业市场分析
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第十一章 酱酒行业企业分析（随数据更新有调整）
第一节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优势分析
第二节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优劣势分析
第三节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第四节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第五节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
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四、公司优势分析
第六节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第七节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第八节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第九节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第十节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析

第十二章 2023-2030年中国酱酒行业发展前景分析与预测
第一节中国酱酒行业未来发展前景分析
一、酱酒行业国内投资环境分析
二、中国酱酒行业市场机会分析
三、中国酱酒行业投资增速预测
第二节中国酱酒行业未来发展趋势预测
第三节中国酱酒行业规模发展预测
一、中国酱酒行业市场规模预测
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二、中国酱酒行业市场规模增速预测
三、中国酱酒行业产值规模预测
四、中国酱酒行业产值增速预测
五、中国酱酒行业供需情况预测
第四节中国酱酒行业盈利走势预测

第十三章 2023-2030年中国酱酒行业进入壁垒与投资风险分析
第一节中国酱酒行业进入壁垒分析
一、酱酒行业资金壁垒分析
二、酱酒行业技术壁垒分析
三、酱酒行业人才壁垒分析
四、酱酒行业品牌壁垒分析
五、酱酒行业其他壁垒分析
第二节酱酒行业风险分析
一、酱酒行业宏观环境风险
二、酱酒行业技术风险
三、酱酒行业竞争风险
四、酱酒行业其他风险
第三节中国酱酒行业存在的问题
第四节中国酱酒行业解决问题的策略分析
 
第十四章 2023-2030年中国酱酒行业研究结论及投资建议
第一节观研天下中国酱酒行业研究综述
一、行业投资价值
二、行业风险评估
第二节中国酱酒行业进入策略分析
一、行业目标客户群体
二、细分市场选择
三、区域市场的选择
第三节 酱酒行业营销策略分析
一、酱酒行业产品策略
二、酱酒行业定价策略
三、酱酒行业渠道策略
四、酱酒行业促销策略
第四节观研天下分析师投资建议
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