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一、报告简介

观研报告网发布的《2009-2012年中国电子词典行业投资分析及深度研究咨询报告》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

→内容简介
电子辞典是一种将传统的印刷词典转成数码方式、进行快速查询的数字学习工具。电脑辞

典以轻便易携、查询快捷、功能丰富等特点，成为21世纪学生学习生活、社会人士移动办公
的掌上利器。电脑辞典主要有五大板块功能，分别为：辞典查询学习功能、电子记事功能、
计算功能、参考资料功能以及数据传输功能。目前市场上的电子辞典内置的辞典有学习词典
，也有专业词典如电子、医药等。不同的消费者应根据自己的实际情况选择最适合自己的电
子辞典。词汇量是指电子辞典内置的所有词条统计数量，增加词汇量对电子辞典却并不是一
件轻而易举的事情。当词汇量超过6-8万后，一般的纸介词典就不能完全囊括了，于是需要
从更广泛的范畴中搜集整理，之后是大量的录入和校对工作，这些都需要人工处理，而且对
校对人员的素质要求很高，这无疑增加了电子词典的软性成本，并且基数越大，扩充的难度
和成本也就越高。目前市场上销售的电子辞典一般只有6-8万的词汇量，多一点的有11-12万
。在硬性成本方面，词汇量的增加要求电子词典有更大的内存，这也会使成本增加。

在中国，电子词典的主要目标客户是英语学习人群，应该说，这个人群庞大的基数和每年
数以千万计的增量，为电子词典市场提供了滚滚而来的商机和极其广阔的发展空间。在教育
产业，英语启蒙日益向低龄化方向发展，有些地方在学前班就开始了英语教育，而一些望子
成龙的家长甚至开始热衷于英语胎教。四六级、研究生入学考试、托福、GRE各种英语考
试应接不暇，这预示着人们在英语学习方面的投入必将有一个惊人的增长。巨大的发展空间
，为电子词典市场提供了广阔的前景，而国人学英语热情一浪高过一浪的态势又使这个前景
变得更加光明。随着IT技术的不断提升，手机、电子词典这些本来使用功能单一的产品，功
能越来越丰富化。手机不但可以打电话发短信，还以拍照、摄像、上网，现在甚至可以看电
视了。与手机相比，电子词典功能丰富化的起步显然略晚略慢了一点，但从目前市面上的热
销产品中，也可窥到电子词典功能多方向发展的端倪。

电子词典、数码学习机等教育电子产品是当前极具潜力的市场消费热点之一。这一行业的
迅速兴起和发展，吸引了社会各界的关注。从理论上讲，电子词典的潜在市场是很大的。然
而，电子词典制作和市场销售方面的问题又制约了它的发展，因此我们必须要有清醒的认识
，要正视存在的问题，寻求对策，改变目前的被动局面。中国便携式电子学习产品市场在经
历了产品发展初期的市场混乱之后，各品牌厂商更为注重产品的市场推广和发展，中国便携
式电子学习产品市场逐渐走向成熟与理性。2008年，中国便携式电子学习产品市场销量为6
22.8万台，同比增长为3.2%；销售额为44.0亿元，较2007年同期增长0.5%。 2008年全
年，中国便携式电子学习产品市场总体比较平稳，其中数码学习机市场较2007年同期有所
下滑，而电子词典市场呈平稳增长之势。2009-2013年DLD销售额将从2008年时的7.494亿
美元上升到11亿美元。在此期间，该市场的所有四个领域——电子词典，电子学习机，儿童
学习机和光学识别设备，预计都将实现增长。
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本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国
家商务部、国家工业和信息化部、国务院发展研究中心、国家海关总署、文化办公设备协会
、国内外相关刊物杂志的基础信息以及电子词典科研单位等公布和提供的大量资料，结合对
电子词典相关企业的实地调查，对我国电子词典行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势
、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重
点分析了电子词典行业的前景与风险。报告揭示了电子词典市场潜在需求与潜在机会，为战
略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决
策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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