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二、报告目录及图表目录

据数据显示，五一期间在各大电商平台上，白酒销售额暴增。在京东平台，茅台、五
粮液、习酒、红星等品牌旗下产品实现了2倍的同期增长，而在天猫平台，白酒增长超过30
0%。
五一期间我国白酒在主要电商平台销售额同比增长 数据来源：中国白酒协会

而2020年第一季度白酒板块各大企业整体业绩表现不尽如人意，但五一期间消费市场
释放出的积极信号，在一定程度上助推着白酒股上涨。截至5月8日，白酒股也延续了此前数
轮持续上扬的表现，股价集体拉升。
        据数据显示，截至2020年5月7日，19家主要上市白酒企业中有15家的股价增长。
截至2020年5月7日我国白酒上市股增长 数据来源：公开资料整理

本次疫情虽然会影响白酒企业上半年的表现，但对全年影响幅度有限。从白酒等级种
类来看，本次疫情的影响大小排序为：高端酒<次高端<中低档酒，疫情结束后预期白酒会
有补偿性消费，预计婚宴等事件型消费、商务宴请、朋友聚饮可能有一定补回。
2020年春节期间各等级价格白酒在不同消费场景的占比 数据来源：公开资料整理

本轮疫情对白酒行业是一个调整和试炼会加速行业洗牌、集中度提升，但并不改变白
酒行业长期结构性繁荣的趋势，白酒龙头公司在短暂调整后还将持续法发力增长、未来白酒
行业向好发展。（shz）
【报告大纲】
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5.8.1 临沂概况
5.8.2 白酒市场产品和品牌
5.8.3 价格特征
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6.3.3 山东白酒市场促销分析
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观研报告网 www.chinabaogao.com

7.1.3 白酒工业买断经营模式
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7.3.3 营销创新是山东白酒复兴的根本
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2、企业产品服务分析
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4、企业竞争优势分析
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2、企业产品服务分析
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8.5 山东泰山生力源集团股份有限公司
1、企业发展简况分析
2、企业产品服务分析
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3、企业发展现状分析
4、企业竞争优势分析
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2、企业产品服务分析
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4、企业竞争优势分析
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9.1.1 山东白酒需求机会
9.1.2 渠道中存在的机会
9.1.3 竞争格局中存在的机会
9.2 投资前景
9.2.1 省会城市
9.2.2 单个品牌独占型市场
9.2.3 两个以上品牌主领型市场
9.2.4 完全竞争型市场
9.3 投资
9.3.1 省会城市
9.3.2 单个品牌独占型市场
9.3.3 两个以上品牌主领型市场
9.3.4 完全竞争型市场
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10.2.1 山东省白酒走势看好
10.2.2 山东白酒市场未来竞争趋势
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