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一、报告简介

观研报告网发布的《中国钻石行业格局调查及未来五年竞争战略研究报告》涵盖行业最新数
据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的
图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资
策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中
心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度
进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/shoushi/216765216765.html
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二、报告目录及图表目录

     前言：
     投资市场
     GIA规范细化了钻石的颜色与净度，使钻石的分级有很完整而明确的参考标准。

近10年来，1 ~5 ct圆钻的价格呈明显逐年上涨的趋势，虽然近2年价格上升稍微迟缓，就
整体说，这10年来的年平均涨幅仍然可观，尤其是3 ct以上涨幅惊人。

根据10年钻石报价表估算，1 ct的E.IF净度圆钻平均年度最高涨幅为7.0% ,2
ct的D.IF圆钻平均年度最高涨幅为8. 2%,3 ct的D.IF圆钻平均年度最高涨幅为14. 3%,4
ct的F.VVS2圆钻平均年度最高涨幅为15.2%,5 ct的F.VVS2圆钻平均年度最高涨幅为17.
9%。由涨幅数据中可以看出来钻石涨势稳定，尤其是5
ct圆钻最高涨幅高达17.9%，从数据分析，钻石的年度投资回报率相对较高。
     消费市场
     基于近期500份上海市民问卷调查。

统计数据显示:在品质相同、销售价格相同的情况下，高达91.28%的受访人群在可追溯钻
石商品和普通钻石商品之间选择前者。这表明在同等条件下，可追溯钻石商品占有绝对优势
。其中66.73%的人群认为购买可追溯钻石商品，能确保钻石商品货真价实，即使出现问题
，事后也可追究责任。

意料不到是，为了钻石商品的货真价实，有92.09%的被调查者愿意为可追溯钻石商品承
担不同额度的成本支出。此单项调查设定为实施钻石追溯体系后，会导致钻石成本增加，会
提高钻石的销售价，请受访人群勾选能够承受的金额。41.17%的受访人群选择愿意额外支
付钻石价格的0.2%，为五个选项之首，也有人不愿意支付追溯费用(7.91%)。此项调查结果
既出乎意外，又在情理之中。钻石毕竟是贵重商品，即使消费者最在乎价格，但也愿意花小
钱，买一份安心。

对于在钻石追溯体系中政府应承担的主要责任，受访人群认为政府应建认法规规范企业
的行为、监督并披露企业的行为、严惩不法企业的占半数以卜。

对于建认钻石追溯体系的投资方式，38.74%的受访人群认为主要应由政府投资建认钻石
追溯体系，另有31.64%的受访人群则认为应该政府企业共同投资，消费者承担必要的成本
。在所有的受访人群中，40岁以下的人群更偏向共同承担或其他(如:企业、行业协会等)，而
40岁以卜的人群则偏向政府出资，这显示出不同年龄层消费者的习惯性思维。

1）调查问卷中，80.93%的受访人群购买过钻石商品，钻石消费日趋成熟和理性，消费
者对钻石商品的了解也越来越多，74.65%的受访人群愿意主动去了解钻石追溯的相关信息
，这表明人们对于追溯这一新鲜产物，有着较为强烈的求知意愿，钻石商品的追溯潜存了很
大的需求。

2)消费者对鉴定证书和鉴定机构表现出较高的信任感。51.72%的人群认为把追溯识别标
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志和鉴定证书结合起来是可行的，并信任如认证中介、专业研究机构等的专业权威机构提供
相关追溯信息。

3)消费者普遍支持建认钻石追溯体系。在品质价格相同的情况下，接受可追溯钻石商品
的高达91.27%，而8.73%不愿意购买的人群中，个人特征和家庭特征(性别、年龄、受教育
程度、家庭收人等因素)对可追溯钻石的购买意愿的影响并不显著。

即使是要为可追溯钻石商品付出一定的额外费用，还是有不少人愿意支付，但是大多数
人都希望支付比例不应过高。

在钻石追溯体系的建认主要应由谁来投资这个问题节点卜，个人特征和家庭特征的影响
显著，年轻群体和中高收人群体都认为钻石追溯体系的投资建认可由政府、企业、消费者三
方共同承担，但在宣传和监管方面应由政府占主导。而中老年群体和中低收人群体则更偏向
于以政府为主来建认和投资该体系。
 
报告大纲：
第一章 全球钻石行业发展概况
第一节 全球钻石市场分析
一、全球钻石生产形势分析
二、全球钻石市场需求分析
三、亚洲钻石市场需求分析
第二节 部分国家地区钻石行业发展状况分析
一、南非钻石行业分析
二、印度钻石行业分析
三、以色列钻石行业分析
四、利比里亚钻石业分析
五、纳米比亚钻石业分析
第三节 未来五年世界钻石行业发展趋势分析
第二章 中国钻石行业投资环境解析
第一节 中国宏观经济环境分析
一、中国GDP分析
二、消费价格指数分析
三、城乡居民收入分析
四、社会消费品零售总额
五、全社会固定资产投资分析
六、进出口总额及增长率分析
第二节中国钻石政策法规环境分析
一、新《钻石分级》国家标准出台
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二、钻石切工等指标加入新国标
三、不同钻石证书的差异分析
第三节中国珠宝市场社会环境分析
一、人口环境分析
二、教育环境分析
三、文化环境分析
四、生态环境分析
第三章 中国钻石行业发展形势分析
第一节 珠宝行业发展概况
一、中国珠宝市场的发育
二、中国珠宝市场发展模式
三、中国珠宝市场的发展方向
第二节 中国钻石行业市场情况分析
一、钻石零售业的结构现状
二、中国珠宝业发展特点分析
三、钻石市场存在的问题分析
第三节 中国钻石产销状况分析
一、中国钻石首饰市场规模
二、中国珠宝首饰业总产值
三、中国珠宝市场产销分析
第四节 未来五年中国钻石行业发展形势分析
一、世博特许产品将新增钻石类商品
二、中国珠宝产品出口形势分析
三、从钻交所看中国钻石市场形势
第四章 中国钻石行业发展动态分析
第一节 中国珠宝行业发展概述
一、中国珠宝行业发展特点
二、中国珠宝品牌发展分析
三、珠宝钻石行业存在问题
第二节 中国钻石行业发展状况分析
一、珠宝行业刚性需求分析
二、钻石行业婚庆需求分析
第三节 中国钻石重点区域市场分析
一、广东钻石市场发展分析
二、香港钻石市场发展分析
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三、云南钻石市场发展分析
四、徐州钻石市场发展分析
五、山西钻石市场发展分析
第五章 中国钻石行业消费市场调查分析
第一节 中国钻石消费者收入分析
一、中国人口、人民生活分析
二、消费者收入水平
三、消费者信心指数分析
第二节 中国钻石市场消费分析
一、珠宝市场状况及营销环境
二、中国钻石市场消费分析
三、中国钻石市场消费分析
第三节 钻石市场消费需求分析
一、中国钻石市场消费的变化
二、中国钻石婚庆消费需求分析
三、世博会带动珠宝礼品市场消费
第六章 钻石制造所属行业数据监测
第一节 中国行业规模分析
一、企业数量分析
二、资产规模分析
三、销售规模分析
四、利润规模分析
第二节 中国行业产值分析
第三节 中国行业成本费用分析
第四节 中国行业运营效益分析
第七章 中国钻石进出口数据统计情况
第一节 中国钻石出口统计
第二节 中国钻石进口统计
第三节 中国钻石进出口价格对比
第四节 中国钻石进出口主要来源地及出口目的地
第八章 中国钻石行业市场竞争格局分析
第一节 中国钻石行业渠道竞争分析
一、钻石业的入侵者
二、网络销售传统商家竞争
三、钻石销售价格竞争分析
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四、网购对钻石行业的冲击
五、竞争从价格转向资源供应
第二节 中国钻石行业集中度分析
一、钻石市场集中度分析
二、钻石区域集中度分析
第三节 中国钻石行业提升竞争力策略分析
第九章 中国钻石加工企业竞争性财务指标分析
第一节 老凤祥股份有限公司
一、企业概况
二、竞争优势分析
三、经营状况分析
四、未来五年公司发展战略分析
第二节 珠海市以钻钻石打磨有限公司
一、企业概况
二、竞争优势分析
三、经营状况分析
四、未来五年公司发展战略分析
第三节 佛山市皓昕五金首饰有限公司
一、企业概况
二、竞争优势分析
三、经营状况分析
四、未来五年公司发展战略分析
第四节 上海金伯利珠宝发展有限公司
一、企业概况
二、竞争优势分析
三、经营状况分析
四、未来五年公司发展战略分析
第五节 周生生珠宝（佛山）有限公司
一、企业概况
二、竞争优势分析
三、经营状况分析
四、未来五年公司发展战略分析
第六节 临沂蓝玫瑰华星钻石首饰有限公司
一、企业概况
二、竞争优势分析



观研报告网 www.chinabaogao.com

三、经营状况分析
四、未来五年公司发展战略分析
第七节 佛山市顺德区万辉珠宝首饰有限公司
一、企业概况
二、竞争优势分析
三、经营状况分析
四、未来五年公司发展战略分析
第八节 深圳市皇廷珠宝有限公司
一、企业概况
二、竞争优势分析
三、经营状况分析
四、未来五年公司发展战略分析
第九节 自贡市神龙机械饰品有限公司
一、企业概况
二、竞争优势分析
三、经营状况分析
四、未来五年公司发展战略分析
第十节 济阳县华龙饰品有限公司
一、企业概况
二、竞争优势分析
三、经营状况分析
四、未来五年公司发展战略分析
第十章 未来五年中国钻石行业投资风险预警
第一节 影响钻石行业发展的主要因素
一、基础需求
二、持久的价值
三、经济价值分析
四、中期供应形势
五、长期需求基础
第二节未来五年中国钻石行业投资风险预警
一、钻石投资风险程度
二、钻石投资时机与风险
三、钻石保值回购风险分析
四、珠宝玉石投资风险的规避
五、珠宝企业的风险与机遇分析
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第十一章 未来五年中国钻石行业投资策略分析
第一节 未来五年中国钻石行业投资策略研究
一、结婚钻戒投资策略
二、品牌钻石首饰投资策略
三、限量版钻石奢侈品投资策略
四、钻石类艺术品投资策略
第二节 未来五年中国钻石行业发展战略研究
一、技术开发战略
二、产业战略规划
三、业务组合战略
四、营销战略规划
五、区域战略规划
第三节 未来五年对中国钻石品牌的战略思考
一、品牌的基本含义
二、钻石品牌的特性和作用
三、钻石品牌价值战略研究
四、中国钻石品牌竞争趋势
五、钻石企业品牌发展战略
六、钻石行业品牌竞争策略
第十二章 未来五年中国钻石行业发展趋势分析
第一节 中国珠宝市场消费变化趋势分析
一、钻石市场消费趋势分析
二、铂金市场消费趋势分析
三、钯金市场消费趋势分析
四、翡翠市场消费趋势分析
五、彩宝市场消费趋势分析
第二节 未来五年中国钻石行业发展趋势分析
一、中国钻石行业展望
二、中国钻石市场多元化趋势分析
三、未来五年中国珠宝首饰市场发展方向
四、未来五年国内珠宝行业营销趋势分析
五、未来五年中国钻石市场发展趋势预测
六、中国珠宝产业销售总额预测
第三节 未来五年中国钻石行业发展前景分析
一、中国钻石消费市场前景
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二、中国珠宝首饰特点及机遇
三、中国网络钻石销售前景分析
四、未来五年钻石行业发展前景
图表详见正文······
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