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一、报告简介

观研报告网发布的《中国汽车内饰行业调查及未来五年发展前景预测报告》涵盖行业最新数
据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的
图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资
策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中
心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度
进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

    前言：
    汽车内饰行业发展政策环境概况

依据国家标准GB 8410-2006《汽车内饰材料的燃烧特性》，汽车内饰件主要指汽车内饰
零件所用的单一材料或层积复合材料，如座垫、座椅靠背、座椅套、安全带、头枕、扶手、
活动式折叠车顶、所有装饰性衬板（包括门内护板、侧围护板、后围护板、车顶棚衬里）、
仪表板、杂物箱、室内货架板或后窗台板、窗帘、地板覆盖层、遮阳板、轮罩覆盖物、发动
机罩覆盖物和其他任何室内有机材料，包括撞车时吸收碰撞能量的填料、缓冲装置等材料。
内饰件并不是简单地起到装饰作用，它们还承担起阻燃、耐光、减震、隔热、吸音等功能，
对轿车的舒适性和安全性起到十分重要的作用。
    汽车内饰件产品相关的国家标准
    资料来源：观研天下数据研究中心整理
    汽车内饰行业下游环境情况

随着汽车的家庭化，由汽车污染带来的社会问题越来越严重，除了废气污染影响人们的日
常生活外，车内污染问题也越来越严重的影响人们的健康。由于汽车内饰件和车内装饰用非
金属材料挥发的污染物逸散水平，对车内空气质量起决定性作用。近年来，由于生活水平的
提高，消费者对汽车舒适性有了更高的要求，因此，汽车生产企业为了满足消费者这一需求
，更加完善汽车内部装饰和车厢的密封性，这一举措虽然迎合了消费需求，但同时也使车内
空气污染物难以扩散，从而污染车厢的环境川。甚至有些汽车生产厂家为了降低成本提高市
场竞争力，采用非绿色环保的装饰材料，更加剧了车内空气的污染，使车内的驾乘人员产生
压抑、烦躁、注意力无法集中等驾车综合症，有的甚至发生交通事故，这就是人们常说的隐
形杀手。因此，汽车内的空气污染不仅是环保问题，更是安全问题，汽车生产企业在满足消
费者需求的同时，更应采取有效措施改善因汽车内饰引起的车厢空气污染。

由于我国关于车内污染的检测标准刚出台，人们对车内污染物的了解还未普及，因此，为
研究人们对车内污染的重视程度及汽车内饰污染对人体健康的危害，统计部门曾对武汉市区
100位私家车车主进行相关的问卷调查，并以问卷资料为基础进行分析。

统计结果显示，在是否对车内空气质量关注问题上，不关注的人为6700，而关注的人仅
为3300,可见大部分人并没有意识到车内污染的危害性。仅有12%的人做过车内污染检测，
车内污染潜移默化的影响着人体的健康，而定期做车内检测完全可以预防车内污染。在开窗
通风中，发现51%的人能够做到定时通风。

在对自己的车内空气进行评价时，有40%的人认为自己车内的空气质量达标，60%的人认
为自己的车不达标，此数据是大多数车主在没有进行任何车内检测的情况下给出，可见车内
污染之严重。在降低车内污染的力一法中，有31%的人选择用香水，但许多劣质香水可对人
体产生更严重的危害。乘车时有12%的人会经常头疼，61%的人倡尔头疼，合计为7300，



观研报告网 www.chinabaogao.com

而头痛的起因大多是因为车内污染物的影响。由此可知，防治车内污染十分必要，购买具有
健康环保性质的汽车内饰更加必要。
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第一章中国汽车内饰行业发展背景分析
第一节 汽车内饰行业定义及分类
一、 行业概念及定义
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二、 行业技术特点分析
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三、 行业最新技术动态分析
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第三节 中国汽车内饰行业进出口市场分析
一、 汽车内饰行业进出口状况综述
二、 汽车内饰行业出口市场分析
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第四节 中国汽车内饰行业竞争状况分析
一、 汽车内饰行业竞争结构波特五力模型分析
二、 国际汽车内饰行业竞争状况分析
三、 中国汽车内饰行业兼并重组分析
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第一节 汽车座椅靠垫
一、 汽车座椅靠垫市场规模分析
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二、 国内汽车内饰行业需求结构分析
第三节 中国汽车内饰行业价格行业分析
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第二节 近几年中国汽车内饰行业的需求量分析
一、 我国汽车内饰行业的需求量分析
二、 我国各地区汽车内饰行业的需求结构分析
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第二节 中国汽车内饰行业领先企业个案分析
一、 长春富维-江森自控汽车饰件系统有限公司
二、 辽阳金兴汽车内饰件有限公司
三、 芜湖市万通汽车部件有限公司
四、 扬州神舟汽车内饰件有限公司
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