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二、报告目录及图表目录

运动鞋是根据人们参加运动或旅游的特点设计制造的鞋子。
一、行业市场发展情况
我国运动鞋行业发展较晚，于20世纪80年代才开始起步。发展到目前我国运动鞋行业共经
历了四个发展阶段，分别是起步阶段（20世纪80年代至90年代初）、品牌崛起阶段（90年
代中期至20000年代）、品牌竞争激烈阶段（20000年代末至2010年代）、产品创新和多元
化发展阶段（2010年代至今）。目前我国运动鞋市场正处于产品创新和多元化发展阶段。

资料来源：观研天下整理
我国运动鞋行业是一个充满活力和竞争力的市场。虽然和欧美发达国家相比，我国运动鞋服
行业发展起步于上世纪80年代，但市场发展较快，到目前已经成为服装行业中增长最为亮眼
的品类。一是进入上世纪90年度以来，越来越多的本土品牌进入初创期，尤其是“晋江系”品
牌，包括安踏、特步、361度、匹克等开始全面崛起，也带动了本土运动鞋市场的规模化、
商业化发展。二是政府出台了一系列促进消费、扶持中小企业、提高质量标准、加强知识产
权保护等政策，为运动鞋行业提供了有利的发展环境。三是政府也出台了包括促进全民健身
、发展体育产业、发展山地运动、冰雪运动等内容的国家级政策，使得养成健身习惯人数逐
渐增多，国民积极健身趋势呈现。尤其是在疫情影响下，全民运动呼声高涨，越来越多的人
开始重视体育运动、回归自然旅游等有益身心健康的活动，在运动健身领域的投入也不断增
加，带动了体育产业市场扩大，运动鞋等运动类消费支出也快速增长。以线上销售额为例：
2022年我国线上运动鞋销售额达到了845.5亿元，同比增长3.94%。

数据来源：观研天下整理
受益于居民健康意识的提升、运动风气的盛行、消费升级的趋势以及国际品牌的引领，自20
15年至今，我国运动鞋市场上升势头强劲，行业渗透率已从9.7%上升至16.2%，市场规模
不断增长。虽然2020年受疫情爆发影响，市场出现放缓，但2021年以来，随着疫情影响逐
渐消退，着国内市场全面回温，市场得到回升。数据显示，2022年我国运动鞋市场规模预
计增至1860亿元，增长率为16%。

数据来源：观研天下整理
二、行业消费者偏好分析
目前男性是运动鞋的主要消费人群，2022年占比为60%。但值得注意的是，近年来随着女
性参与体育健身运动的人数逐年增加，女性对运动鞋的需求和喜爱也不断增加，女性消费者
逐渐成为运动鞋购买群体的重要组成部分，2022年女性消费者购买运动鞋的总额达到了300
亿元人民币，占整个运动鞋市场的40%，而这一比例在2017年仅为25%。
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数据来源：观研天下整理
舒适性和功能性是消费者购买运动鞋最关注的因素。根据相关调研显示，2022年，消费者
在选择运动鞋时，舒适性是消费者购买运动鞋最关注的因素，占比为98%；其次为功能性，
占比为92%。

数据来源：观研天下整理
目前运动鞋价格主要集中在300-700元价格区间。根据相关调研显示，2022年，消费者在选
择运动鞋时，301-500元选择的消费者最多，占比37%，其次是501-700元，消费占比为29
%。

数据来源：观研天下整理
天猫、京东、淘宝是运动鞋三大销售渠道。根据相关调研显示，2022年，天猫渠道是第一
大消费渠道，占比47.3%；其次为淘宝、京东，占比分别为21.9%、14.2%。

数据来源：观研天下整理
耐克、李宁、安踏、阿迪达斯是消费者较为青睐的运动鞋品牌。根据相关调研显示，2022
年，耐克运动鞋销售额最高，为111.8亿元；其次为李宁、安踏、阿迪达斯，销售额分别为6
7.6亿元、66亿元、62.8亿元。

数据来源：观研天下整理
此外从消费者偏好类型来看，因体育赛事影响，专业小众运动鞋类崛起。强功能性与专业性
是运动鞋品牌区分休闲鞋的核心，跑步鞋与篮球鞋两大细分行业则成为诸多运动鞋品牌市场
争夺与品牌营销的核心发力领域。
三、行业竞争情况
近年来随着市场不断向好，资本也在不断布局该赛道。而随着大量资本进入国内运动鞋赛道
，众多本土企业如华利集团、贵人鸟、安利股份等完成上市，海内外、多主体的联合投资成
为知名运动鞋投资的主流形式。目前国内运动鞋市场也步入多品牌时代。
目前按照营收水平进行划分，我国国内运动鞋市场主要形成三大品牌梯队。其中，阿迪达斯
、耐克和安踏体育处于第一梯队，其运动鞋板块年均营收均在百亿元以上，处于第二梯队的
有李宁、特步，其年营收在50-100亿元之间，另有大量年营收在50亿元以下的中小品牌。
从竞争实力来看，头部品牌在品牌、渠道、供应链、供应链、资金等方面的优势都更为明显
。
另外近年来随着消费者对相关产品的面料和科技要求越来越高，在选择品牌方面也更青睐于
大品牌，高粘性也让头部品牌的市场竞争力进一步凸显，品牌巨头集中度越来越高。有相关
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数据显示，2017-2022年我国运动鞋市场集中度CR5从62.3%增长到了78.5%。

数据来源：观研天下整理
具体来看，耐克、李宁、阿迪达斯、安踏、新百伦是我国运动鞋市场CR5。其中耐克属于我
国运动鞋市场龙头企业，市场占比率最高，2022年达到了23.5%；其次为李宁、阿迪达斯，
市场占比率分别为18.7%、15.3%。

数据来源：观研天下整理
国产品牌仍有较大提升空间。目前在运动鞋市场上，国外大品牌知名度及影响力较大，国产
知名品牌李宁超速发展的同时，其他国产品牌发展较为乏力，国产运动品牌对于产品的研发
设计不足，耐克、阿迪达斯能够得到大多数人的认可，和他的产品研发设计脱不开关系，尤
其以耐克的球鞋最为深入人心，而当下国潮及全民运动的大环境下，国产品牌需在产品保质
保量的基础上，加大研发技术，花更多精营销推广，从而带动而带动零售额上行。（WW）

注：上述信息仅作参考，具体内容请以报告正文为准。
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（2）华南地区运动鞋行业市场现状
（3）华南地区运动鞋行业市场规模预测
第五节华北地区运动鞋行业市场分析
一、华北地区概述
二、华北地区经济环境分析
三、华北地区运动鞋行业市场分析
（1）华北地区运动鞋行业市场规模
（2）华北地区运动鞋行业市场现状
（3）华北地区运动鞋行业市场规模预测
第六节东北地区市场分析
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一、东北地区概述
二、东北地区经济环境分析
三、东北地区运动鞋行业市场分析
（1）东北地区运动鞋行业市场规模
（2）东北地区运动鞋行业市场现状
（3）东北地区运动鞋行业市场规模预测
第七节西南地区市场分析
一、西南地区概述
二、西南地区经济环境分析
三、西南地区运动鞋行业市场分析
（1）西南地区运动鞋行业市场规模
（2）西南地区运动鞋行业市场现状
（3）西南地区运动鞋行业市场规模预测
第八节西北地区市场分析
一、西北地区概述
二、西北地区经济环境分析
三、西北地区运动鞋行业市场分析
（1）西北地区运动鞋行业市场规模
（2）西北地区运动鞋行业市场现状
（3）西北地区运动鞋行业市场规模预测

第十一章 运动鞋行业企业分析（随数据更新有调整）
第一节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优势分析
第二节企业
一、企业概况
二、主营产品
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三、运营情况
四、公司优劣势分析
第三节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第四节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第五节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第六节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第七节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第八节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第九节  企业
一、企业概况
二、主营产品
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三、运营情况
四、公司优势分析
第十节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析

第十二章 2023-2030年中国运动鞋行业发展前景分析与预测
第一节中国运动鞋行业未来发展前景分析
一、运动鞋行业国内投资环境分析
二、中国运动鞋行业市场机会分析
三、中国运动鞋行业投资增速预测
第二节中国运动鞋行业未来发展趋势预测
第三节中国运动鞋行业规模发展预测
一、中国运动鞋行业市场规模预测
二、中国运动鞋行业市场规模增速预测
三、中国运动鞋行业产值规模预测
四、中国运动鞋行业产值增速预测
五、中国运动鞋行业供需情况预测
第四节中国运动鞋行业盈利走势预测

第十三章 2023-2030年中国运动鞋行业进入壁垒与投资风险分析
第一节中国运动鞋行业进入壁垒分析
一、运动鞋行业资金壁垒分析
二、运动鞋行业技术壁垒分析
三、运动鞋行业人才壁垒分析
四、运动鞋行业品牌壁垒分析
五、运动鞋行业其他壁垒分析
第二节运动鞋行业风险分析
一、运动鞋行业宏观环境风险
二、运动鞋行业技术风险
三、运动鞋行业竞争风险
四、运动鞋行业其他风险
第三节中国运动鞋行业存在的问题
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第四节中国运动鞋行业解决问题的策略分析
 
第十四章 2023-2030年中国运动鞋行业研究结论及投资建议
第一节观研天下中国运动鞋行业研究综述
一、行业投资价值
二、行业风险评估
第二节中国运动鞋行业进入策略分析
一、行业目标客户群体
二、细分市场选择
三、区域市场的选择
第三节 运动鞋行业营销策略分析
一、运动鞋行业产品策略
二、运动鞋行业定价策略
三、运动鞋行业渠道策略
四、运动鞋行业促销策略
第四节观研天下分析师投资建议

详细请访问：http://www.chinabaogao.com/baogao/202309/666655.html
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