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一、报告简介

观研报告网发布的《2016-2022年中国功能食品市场运营现状及十三五投资策略研究报告》
涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更
辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业
竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威
数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到
微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/shipin/246654246654.html

报告价格：电子版: 7200元    纸介版：7200元    电子和纸介版: 7500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。

{$url}


观研报告网 www.chinabaogao.com

二、报告目录及图表目录

功能食品有特殊的生理效应，它的主要成分是常量营养素；功能食品更多的是作为日
常膳食补充剂摄入，它的基本成分是微量营养素。功能食品也能以如下食品成分的形式呈现
出来：一些是有一定营养功能但却不是人体所必需的成分的食品（如某些低聚糖）；另一些
甚至是什么营养价值也没有的食品（如活微生物和植物化学品）。实际上真 正既能补充营
养元素（如新陈代谢所需要的营养），又兼具享受功能的是我们每日的膳食，它既能调解消
费者的身体机能，又能减少他们患病的危险。

我国定义功能食品是指具有营养功能、感觉功能和调节生理活动功能的食品。它的范
围包括：增强人体体质（增强免疫能力，激活淋巴系统等）的食品；防止疾病（高血压、糖
尿病、冠心病、便秘和肿瘤等）的食品；恢复健康（控制胆固醇、防止血小板凝集、调节造
血功能等）的食品；调节身体节律（神经中枢、神经末稍、摄取与吸收功能等）的食品和延
缓衰老的食品，具有上述特点的食品，都属于功能食品。

中国报告网发布的《2016-2022年中国功能食品市场运营现状及十三五投资策略研究报
告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、
市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信
息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，
从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司
及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞
争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可
或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
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1.1 功能食品定义及分类
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1.1.2 功能食品分类
（1）按功能分类



观研报告网 www.chinabaogao.com

（2）按产品分类
1.1.3 本报告功能食品研究类别
1.2 行业发展规模历程与现状
1.2.1 中国功能食品行业的发展演变过程
1.2.2 中国现代功能食品行业发展过程
（1）起步阶段
（2）成长阶段
（3）信任危机阶段
（4）复兴阶段
1.3 功能食品研究成果和动向分析
1.3.1 功能食品中的主要功能因子分类
1.3.2 我国功能食品的研究动向
第二章 中国功能食品行业发展环境分析
2.1 行业技术环境分析
2.1.1 营养学及生物技术的发展
（1）营养学发展现状
（2）生物技术发展现状
2.1.2 高新食品加工技术的发展
（1）高新技术在杀菌工艺中的应用
（2）高新技术在食品加工中的应用
2.2 行业社会环境分析
2.2.1 人口老龄化现象加剧
2.2.2 现代人亚健康现象普遍
2.2.3 消费者膳食营养意识的建立
2.3 行业经济环境分析
2.3.1 宏观经济增长对行业发展的影响分析
2.3.2 居民消费观念对行业发展的影响分析
2.4 行业政策环境分析
2.4.1 各国功能食品政策
（1）美国
（2）欧洲
（3）中国大陆
2.4.2 我国功能食品政策
第三章 中国功能食品行业发展状况分析
3.1 中国功能食品的发展现状
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3.1.1 功能食品行业发展现状
（1）行业需求规模分析
（2）行业企业数量分析
（3）行业产品结构分析
3.1.2 中国功能食品行业现状及特征
3.1.3 中国功能食品行业的监管体系
3.2 功能食品行业产业链分析
3.2.1 功能食品行业产业链简介
3.2.2 功能食品行业上游行业分析
（1）功能性食品添加剂及配料行业发展分析
（2）中药材行业发展情况分析
（3）中草药提取物行业发展分析
3.2.3 功能食品行业下游流通领域分析
（1）中国零售行业发展状况分析
（2）中国居民消费状况分析
3.3 行业发展趋势和前景分析
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（2）功能食品配料发展趋势
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第四章 中国功能食品行业市场竞争状况分析
4.1 行业总体市场竞争状况分析
4.2 行业国际市场竞争状况分析
4.2.1 国际功能食品市场发展状况
（1）美国功能食品市场的发展现状
（2）日本功能食品市场的发展现状
（3）欧洲功能食品市场的发展现状
4.2.2 国际功能食品市场发展趋势分析
4.2.3 跨国公司在中国市场的投资布局
（1）安利
（2）康宝莱
（3）如新
4.2.4 跨国公司在中国的竞争策略分析
（1）从单纯的产品营销，转向全方位营销
（2）坚守直xiao策略，集中优势资源，建立牢不可破的战略区域市场
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（3）建立市场联销体系，掌控渠道，实现多赢的合作伙伴关系
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（2）专营型精品店
（3）药品零售店
5.3.4 保健茶市场的前景预测
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6.1.1 功能糖果概述
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6.1.3 功能性糖果的市场分析
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6.2.3 中国功能性食用油市场分析
（1）国内食用油市场发展现状概述
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（2）中国功能性食用油的发展现状
（3）国内市场的功能性食用油品牌及其诉求点分析
6.3 功能性烘焙食品市场分析
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6.4.2 蜂产品市场前景预测
6.5 功能性冰激凌市场
6.5.1 功能性冰激凌的种类
6.5.2 国内冷冻饮品市场的发展现状及其趋势
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7.1.1 企业发展简况分析
7.1.2 企业产品结构及新产品动向
7.1.3 企业销售渠道与网络
7.1.4 企业产销能力分析
7.1.5 企业盈利能力分析
7.1.6 企业运营能力分析
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