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一、报告简介

观研报告网发布的《中国网络视频市场竞争态势研究与投资战略调研报告（2023-2030年）
》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。
更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企
业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观
到微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://www.chinabaogao.com/baogao/202302/626625.html

报告价格：电子版: 8200元    纸介版：8200元    电子和纸介版: 8500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

1、网络视频行业概述、特点及地位
网络视频是指视频网站提供的在线视频播放服务，主要利用流媒体格式的视频文件，众多的
流媒体格式中，flv格式由于文件小，占用客户端资源少等优点成为网络视频所依靠的主要文
件格式。网络视频集交互性，实时性，集成性与码率可变、突发性强等四大特点于一身。
网络视频行业，是指在互联网上提供免费或有偿视频流播放、下载服务的行业。按视频平台
主攻的重点不同，网络视频行业可细分为综合视频平台、垂直视频平台、短视频平台等等。
网络视频特征分析 特征 分析 交互性 用户在收看电视时，只能被动地观看电视台播放的电视
节目，不能自由地控制和处理：只有频道选择权，没有视频播放控制权，更不能对视频进行
交互式操作。网络视频则具有强大的交互性，它允许用户向发送方要求发送指定的视频信息
，并能控制播放过程，如开始、暂停、后退和快讲等。 实时性 网络视频属于时基媒体，它
与时间密切相关，并与音频有很大的意义相关性，要求接收到的视、音频信息必须严格同步
。这就决定了网络视频必须具有实时性，甚至是强实时，即不允许出现停顿的现象。网上直
播、网上视频会议的声音和图像必须严格同步(包括“唇音同步”)，否则会影响观众的观看效
果。 集成性 网络视频的集成性表现为技术的集成性和媒体信息的集成性两个方面。技术的
集成性是指将原来的电话、广播、电视、音像、多媒体等技术与计算机网络技术融为-体。
媒体信息的集成性是指网络视频可以与音频、文字、动面等在内的多格式的、大量内容的数
据信息集成，还能与一些附加的控制信息(如超链接信息、脚本信息、特定应用信息)等集成
。
资料来源：观研天下数据中心整理
从行业特点来看，主要分为以下四点：1）后疫情时代，流量视频化拉动用户市场增长；2）
内容为王法则下网生内容价值运营能力优化；3）头部厂商优势明显，细分行业龙头增长积
极；4）网络视频平台服务品质化规范化趋势凸显，平台责任意识明显增强。
从行业地位来看，网络视频行业是海量影视内容的重要承载者，其为国民提供思想健康、价
值观先进的影视内容消费，能够满足大多数国民的文化娱乐消费需求，从而推动我国社会主
义精神文明建设。此外，在促进就业、促进第三产业发展等方面，网络视频行业对国民经济
具有一定的贡献。
观研天下分析师观点：从细分市场来看，当前短视频平台是行业内发展最为成熟的平台，例
如抖音作为当下最为火爆的短视频平台，注册用户超过6亿，日活用户超过3亿左右，这么多
的网民用户，都集中在这个平台，传统网络视频的企业也可以考虑用这种短视频的方式来宣
传自己的产品和企业。

2、用户网络视频习惯养成，并逐渐向强互动性、强个性化场景延伸
“网生一代”在数字化、网络化、娱乐化的时代浪潮中成长，从幼儿时期就开始过着一种“屏幕



观研报告网 www.chinabaogao.com

环绕的生活”，因此对于他们来说，网络视频的“粘着力”更加凸显。此外，疫情也导致用户线
上内容和娱乐需求再度拔高，视频消费习惯被培养。数据显示，2022年我国网络视频用户
规模已突破10亿大关，网络视频领域用户渗透率已接近97%。从年龄来看，40岁以下的占
比高达82.6%，95后中有90.6%的人使用过视频网站，这一比例远高于全体中国网民的视频
网站渗透率。同时，年轻人的使用粘性高，平均在线时间更长。高饱和的渗透率水平，使用
户更加关注网络视频服务的体验感。传统的传播媒介，诸如报纸、电视等，信息的传播史是
单向线性的，受众被动地接受传播主体传递的信息内容，缺少互动和反馈，这样的方式下节
目制作者很难获取受众需求，很难提高节目创新方式。随着技术的发展，互联网时代的到来
，信息的传播不再是单向的，而开始向互动发展，网络视频用户可以通过弹幕、实时评论、
分享、微博话题互动、转发评论等方式直接发表自己的看法，主动地参与到节目的意义建构
和讨论上来，生产者也能更快速的获取受众要求，改进缺点，为受众服务，弹幕是在互联网
下诞生的互动性强的媒介技术，广泛存在与网络视频中。

资料来源：观研天下整理

资料来源：观研天下整理
此外，网络视频比固定时间播放的电视剧观看灵活，可以选择倍速、进度拖拽、只看某人等
互动服务，更符合年轻观众需求，题材也更多样。互动性与个性化的长足优化，逐步激活了
更多场景下的网络视频互动模式，驱动用户的网络视频消费习惯向更加自由化、私密化的网
络视频服务迁移。同时，伴随着国家政策、资本力量对版权保护力度的加大，盗版内容的获
取成本、消费成本增加，为消费者付费意识、付费习惯的养成提供了客观条件，人们付费的
习惯已逐渐养成。网络视频作为一种传播方式，为传统媒体的转型升级了提供新的驱动力，
也使得网络视频的消费趋势进一步从消费互联网向产业互联网延伸发展。

资料来源：观研天下整理
3、网络基础设施持续升级，为网络视频传输提供坚实保障
网络视频行业的高速发展离不开网络基础“水和电”的支持，而国家骨干网络的建设就是网络
视频的“水和电”。以千兆光网和5G为代表的“双千兆”网络，近来来取得突破性进展。截至20
22年底，全国光缆线路总长度达到5958万公里，千兆光网已经具备覆盖超过5亿户家庭的能
力，建成开通5G基站231.2万个，基站总量占全球60%以上，持续深化地级市城区覆盖的同
时，逐步按需向乡镇和农村地区延伸，历史性实现全国“市市通千兆”“县县通5G”“村村通宽带
”。
随着网络基础设施不断渗透，5G+4K/8K、5G+VR以及AI等技术的结合逐渐成为网络视频平
台的标准配置，创造出高度沉浸、实时互动、虚拟与现实相结合的视听传播场景，使更多用
户可以受益于终端设备与骨干网络之间的快速连接，享受到无感接入、触手可及的高质量网
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络服务。同时，新技术不仅服务于网络视听作品的新创作，也赋能经典，唤起更广泛的人文
价值和情感共鸣，例如：AI技术大幅提升4K修复效率，使《舒克和贝塔》等36部动画完成4
K修复重现网络视频平台，吸引百万网友观看。

资料来源：观研天下整理

资料来源：观研天下整理
4、三大梯队分化明显，综合视频玩家优势突出
当前网络视频赛道已有四路龙头玩家盘踞：一路是以爱奇艺、腾讯视频、优酷为首的综合视
频平台玩家，另一路是以芒果TV、哔哩哔哩为代表的特色视频平台玩家，此外，还包括以P
P视频、咪咕视频等为代表专精型视频平台玩家。值得一提的是，抖音、快手等平台在短视
频竞争领域也十分出彩。
其中，综合视频平台玩家在资源上的储备和内容上的创新有口皆碑，具备天然优势。同时，
还拥有互联网时代新媒介、新技术和精准流量的资源加持，2020年全年用户规模稳定在9.6
亿以上，全网渗透率高达96%，整体行业渗透率超过99%，逼近市场天花板；特色视频平台
玩家主要的优点显然是在于其独家内容和特色资源，例如：芒果TV背靠湖南卫视，拥有独
家优质综艺内容，哔哩哔哩则通过准确聚焦“二次元”文化吸引了年轻用户群，特别是鬼畜区
非常有特色，可以说是集合了所有社区的资源，里面有音乐、剧情、教育等内容，当前这类
玩家正在寻求破圈突围，例如：哔哩哔哩不断扩大内容供给扩充多种来源、形态的内容生态
，同时创新内容体验形式，深度满足用户偏好的同时，实现向综合性视频社区的模式跨越；
以 PP 视频、咪咕视频等为代表专精型视频平台玩家，主要走差异化路线，例如：华为视频
积极与头部平台合作，扩大内容供给，搜狐深耕类型化内容，坚持“小而美”的发展模式，而
PP 视频、咪咕视频两家公司主打体育内容和体育赛事，但由于整体资金投入相对较少，难
以和前两个派系的平台抗衡。当前由于同类较量带来的市场分化，头部玩家在行业中所占的
优势逐渐被削弱，为占据有利地位，头部玩家需要新的增长点。

资料来源：观研天下整理
5、优质内容储备是网络视频行业长期发展核心驱动力
用户对网络视频平台的忠诚度来源于优质内容。数据显示，71.7%的年轻人会选择使用多家
网络视频平台，仅有不到20%的人会忠实使用一家网络视频平台。由此可见，当前网络视频
平台内容匮乏现象普遍存在，以纪录片为例，目前各大视频网站上线的纪录片内容同质化、
重叠性较高，而造成这一现象的主要原因就是纪录片产能不足，存在巨大内容缺口。可见视
频网站空有强大平台和受众，花钱换流量，赔本赚吆喝，但没有丰富的内容来满足人们的需
求，也会阻碍网络视频的商业化进程。因此，从中突出重围，还得从内容做起。另外，今年
年初的现象级爆剧《狂飙》播出时，其独播网络平台爱奇艺虽然因为限制投屏清晰度而处于
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负面舆论漩涡之中，但随着剧集持续出圈，爱奇艺平台也不断吸引大量新增用户和付费用户
，社交网络上不断有用户表示，为了看《狂飙》主动充值了爱奇艺会员，这一现象也进一步
证明了“内容为王”永不过时，优质内容是网络视频平台会员和广告收入增长的长久驱动力，
也是提升用户和会员忠诚度的密码，坚持为优质内容投入终有回报。
观研天下分析师观点：当前网络视频市场的会员和流量已接近“天花板”，如何将行业从资本
和流量驱动转向政策和品质驱动是发展的重心。

6、行业深陷盈利困局，限制登录设备数将成行业标配
2023年开年以来，多家网络视频平台都因为多设备登录的事情被用户集体吐槽。2月初，有
爱奇艺年费会员称，同时使用3台设备登录导致账号被封，想解封需要充值更贵的会员。对
此，爱奇艺客服回应，这是由于超出设备限制导致账号被锁定，一般情况下可通过修改密码
解锁，不存在需要充值更贵会员才能解封的情况。1月份，优酷更改会员登录规则的话题也
曾登上热搜，据优酷的规则，同一个账号只能在3台设备上使用，且同时只能登录2台设备。
从超前点播、VIP专属广告、看剧“砍一刀 ��偒㚗幏�塢镜俿�せ����筟啑�䯿�兾�
视频这一系列“花式收费”背后，与行业长期烧钱难以盈利有关。
近年来受疫情影响，行业面临受众流失、广告主往新媒体转移、收入下滑和经营压力大的困
境。尤其是视频广告收入明显下滑，从最近的财报来看，2022年三季度，爱奇艺广告收入
为12.5亿元，同比下滑25%，降幅明显高于当季总营收和会员收入的变动幅度。同期，腾讯
网络广告收入215亿元，同比下滑5%，腾讯视频所处的媒体广告收入26亿元，同比下滑26
%。优酷虽然日均付费用户规模同比增长8%，但亏损的局面没有改变。把时间拉长，“爱优
腾”们十年的时间烧了一千多亿人民币，只有爱奇艺在2022年第一季度扭转了10年亏损的局
面，但是局面也并不稳定，这场烧钱战似乎让人看不到尽头，由于目前国内几家主流网络视
频平台几乎都采用会员+广告相结合的盈利模式，而广告收入是有天花板的，尤其是在短视
频大幅度分流的情况下。因此，网络视频平台只能想尽各种办法将压力转移到会员用户身上
。综合来看，未来限制会员多终端登录或将成为行业标配。
观研天下分析师观点：面临盈利难的困局，若想实现从1到10，从10到∞的突破，企业必须
在开发新产品、新生态、新市场等增量环节持续创新，可以考虑与乡村振兴、虚拟产业、体
育赛事等相关产业融合发展。（LZC）

观研报告网发布的《中国网络视频行业发展深度调研与未来投资研究报告（2023-2030年）
》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。
更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企
业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分
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析。
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了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。观研天下是国内知名的行业信息咨询
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会、个人投资者等提供了专业的行业分析报告，客户涵盖了华为、中国石油、中国电信、中
国建筑、惠普、迪士尼等国内外行业领先企业，并得到了客户的广泛认可。
 
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。本研究报告采用的行业分析方法包括波特五力模型分析法
、SWOT分析法、PEST分析法，对行业进行全面的内外部环境分析，同时通过资深分析师
对目前国家经济形势的走势以及市场发展趋势和当前行业热点分析，预测行业未来的发展方
向、新兴热点、市场空间、技术趋势以及未来发展战略等。
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