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一、报告简介

观研报告网发布的《2018-2023年中国移动互联网行业分析与投资战略研究报告》涵盖行业
最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量
直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略
和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

        2016 年我国移动互联网流量增速翻倍，人均流量消费水平仍远低于美国 

据预测，2020 年中国互联网数据流量将达到 8806EB，占全球数据产量的 22%， 201
2-2020 年间，年复合增长率高达 49%。2016 年，我国 4G 移动电话用户大幅增长，移动互
联网接入流量消费达 93.6 亿 G，同比增长 123.7%；月户均移动互联网接入流量达到 772M
，同比增长 98.3%。通过手机上网的流量占移动互联网总流量的 90%。固定宽带的接入时
长达 57.5 万亿分钟，同比增长 15.0%。2016 年，我国互联网宽带接入端口数量达到 6.9 亿
个，同比增长 19.8%。互联网宽带接入端口“光进铜退 �譒��㻿�砀䐀匀䰀 端口比上年减少 62
59 万个，总数降至 3733 万个，占互联网接入端口的比重由上年的 17.3%下降至 5.4%。

光纤接入端口比上年净增 1.81 亿个，达到 5.22 亿个，占互联网接入端口的比重由上
年的59.3%提升至 75.6%。 

国内移动互联网接入流量历年数据（万G） 
数据来源：国家统计局
2016-2021 国内移动互联网人月均流量预测（G） 
数据来源：国家统计局
2010-2016 年互联网宽带接入端口发展情况（万个） 
数据来源：国家统计局

从中美移动互联网流量及固网流量对比情况来看，我国人均流量消费水平和美国还有
一定差距。以 2014 年为例，Statista 统计美国人均月移动互联网流量为 17.71GB，对比中
国人均月移动流量为 1.26GB。美国人均月固定宽带上网流量为 18.5GB，对比中国人均月
固定宽带上网流量为3.8GB。中国的手机上网加固定宽带上网人均流量消费同美国相比依然
很低，增长空间广阔，且根据预测，到 2021 年我国互联网流量的复合增长率将远高于美国
。 
  
2014 年世界主要国家人均月固网流量统计 
数据来源：国家统计局
2014 年世界主要国家人均月移动互联网流量统计 
数据来源：国家统计局

中国报告网发布的《2018-2023年中国移动互联网行业分析与投资战略研究报告》内容
严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、市场前景
、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等
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渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到
实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部
门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资
战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重
要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
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