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一、报告简介
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二、报告目录及图表目录

近年来，全球每年的燕窝总产量为2000吨左右，香港地区每年消耗的燕窝总量为200吨
左右，在新加坡至少有80%以上的孕妇在使用燕窝；在宝岛台湾，每年燕窝市场消费总量在
150吨以上，民众一年花在吃燕窝上面的消费高达近20亿元新台币。

燕窝属于高端消费品，对市场所在地的高消费力要求较高。从中国市场的高消费能力来
看，很多国家与地区都望尘莫及。各类奢侈品近几年在中国市场火热程度是很好的体现。中
国近几年成长起来的4000万中产阶级，支撑着强盛的购买力。另外，我国东南沿海的人口
基数高达4亿之多，经济发达程度高、购买力旺盛。
燕窝因含有人体必需的多种高级氨基酸和营养成分，一直有着东方珍品的美誉。食用燕窝，
也由此成了日益重视滋补强身、美容养颜的都市白领们的首选，燕窝消费日渐升温，日渐风
靡的“燕窝热”带来的庞大消费市场。

中国报告网发布的《2016-2022年中国燕窝供需产业竞争现状调研及十三五投资方向分
析报告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动
向、市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国
家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环
境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资
公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正
确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资
不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第一章 燕窝基础概述
第一节 燕窝基本信息
一、燕窝主要成分
二、燕窝营养成分
三、燕窝具有很高的食用和药用价值
四、燕窝的功效
五、食疗价值
第二节 燕窝产品种类介绍
一、按采摘地点种类
二、按燕窝形状种类
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三、按燕窝颜色种类
第三节 燕窝文化
第二章 2015年全球燕窝市场运行态势预测
第一节2015年国外市场运行总况
一、全球燕窝产量预测
二、中国外燕窝对比预测
三、马来西亚“燕窝屋”吸引佛山投资者
第二节 2015年全球燕窝主产国家预测
一、印尼
二、泰国
三、马来西亚
四、越南
第三章 2015年中国燕窝市场运行环境条件预测
第一节 2015年国内宏观经济环境分析 （按月度更新）
一、国民经济增长
二、中国居民消费价格指数
三、工业生产运行情况
四、中国房地产业情况
五、中国制造业采购经理指数
第二节2015年中国燕窝市场政策环境条件预测
一、七大措施搞活流通扩大消费政策解析
二、燕窝市场流通与监管
三、国家食药监局：燕窝是食品不能宣传疗效
四、燕窝进出口贸易政策预测
第四章 燕窝行业技能制造工艺进展状况预测
第一节 燕窝研究概述
一、燕窝的来源
二、燕窝的产地
三、燕窝的鉴别
四、燕窝化学成分研究
五、燕窝的药理用处
第二节 中国产燕窝总氮及氨基酸含量预测
一、材料与试剂
二、方法与结果
三、研究结论
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第五章 燕窝中唾液酸检测预测研究
第一节 燕窝中唾液酸含量测定方法的研究
一、仪器和试药
二、方法与结果
三、研究结论
第二节 唾液酸检测研究现状及其用于燕窝产品质控评析
一、唾液酸概述
二、唾液酸的16用处
三、唾液酸检测方法研究现状
四、唾液酸检测方法用于燕窝产品质量控制可行性评析
第六章 燕窝真伪鉴别方法及中国外研究发展
第一节 燕窝概述
一、燕窝种类
二、燕窝的掺假手段
三、假燕窝的识别
第二节 燕窝的真伪鉴别方法
一、经验鉴别法
二、显微鉴别法
三、理化方法
第三节 鉴别技能预测
一、现有鉴定技能之优缺点
二、分子生物技能及其在鉴定中的研究发展
第七章 2015年中国燕窝市场运行动态预测
第一节 2015年中国燕窝产业运行概况
一、中国燕窝文化预测
二、中国燕窝市场预测
第二节 2015年燕窝四大细分市场热点预测
一、养生16市场
二、养颜美容市场
三、礼品市场
四、孕妇市场
第三节 2015年中国燕窝市场透析
一、燕窝市场开始进入了行业自律的健康进展阶段
二、近年我国燕窝市场消费预测
三、中国燕窝市场需求旺盛
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第四节 燕窝市场价格及利润预测
第五节 2015年中国燕窝价格因素预测
一、产地
二、发头
三、完整程度
四、清洁品质
五、口感
六、含水率
第八章2015年中国燕窝市场进出口数据预测
第一节; 2015年中国燕窝进口统计
第二节; 2015年中国燕窝进口价格对比
第三节 中国燕窝进出口主要来源地及出口目的地
第九章 2015年中国燕窝消费调研
第一节 2015年中国16品需求与消费趋势预测
一、2015年辅食、16品消费市场预测
二、2015年16品消费行为调查预测
三、青年人成16品市场消费主力
四、我国16品大众化渐成新状况
五、2015年婴幼儿食品消费与质量调查
第二节 2015年中国燕窝市场目标消费人群预测
一、孕妇消费群体
二、美容消费群体
三、礼品消费群体
四、儿童消费群体
五、亚健康者消费群体
六、老人消费群体
第三节 最新燕窝市场未来调查
第四节 2015年燕窝消费市场调查
一、燕窝消费市场预测
二、燕窝市场消费者预测
三、燕窝市场专家观点
第五节 燕窝孕妇需求调查
第六节 燕窝消费乱象调查
第十章 2015年中国燕窝市场竞争新格局透析
第一节 2015年中国燕窝市场竞争总况
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一、燕窝行业利润增加 竞争逐步趋向白热化
二、2015年燕窝品牌排行
第二节 2015年中国品牌燕窝热点预测
一、燕思巢是最具升值空间的燕窝品牌
二、康基燕窝开创滋补品蓝海策略新世代
三、燕窝连锁品牌天赐福燕荣膺福建省优秀连锁公司
第三节 燕窝主要消费地区预测
一、香港、新加坡的燕窝市场预测
二、中国燕窝市场的巨大潜力
第十一章 2015年中国燕窝行业主要生产公司、经销商透析
第一节 苏门至品
一、公司概况
二、公司文化
三、加盟预测
四、投资优点
第二节 同仁堂总统牌
一、公司概况
二、公司文化
三、系列产品
第三节 燕之屋
一、公司概况
二、公司文化
三、品牌历史
四、加盟预测
第四节 官燕栈
一、公司概况
二、公司文化
三、加盟预测
第五节 老行家
一、公司概况
二、品牌历史
四、加盟预测
第六节 盏记
一、公司概况
二、公司文化
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三、全球健康补品专家“盏记”登陆内地市场
第七节 燕之家
一、公司概况
二、成就及奖项
第八节 燕思巢
一、公司概况
二、公司文化
第九节 康基KINGE
一、公司概况
二、公司文化
三、加盟预测
第十节 丝巢
一、公司概况
二、进展简史
三、丝巢优点
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五、加盟预测
第十二章 2015年中国燕窝加工公司运行关键性财务指标预测
第一节 广西贺州西麦生物食品有限企业
第二节 深圳万基药业有限企业
第三节 东方红(中山)16食品厂有限企业
第四节 佛山市三水永裕食品有限企业
第五节 馥园杨姐食品（上海）有限企业
第六节 广州市佳龄16品有限企业
第七节 和平县16营养剂厂
第十三章 2016-2022年中国燕窝产业未来预测与状况分析
第一节 燕窝行业现状透析
第二节 燕窝消费热潮预测
第三节 中国燕窝市场利润预测
第四节 中国燕窝行业进展未来分析预测
第十四章 燕窝公司管理及运营战略预测
第一节 提高燕窝公司竞争力的战略
一、加大燕窝公司宣传
二、加大燕窝市场培育
三、提高中国燕窝公司核心竞争力的对策
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四、影响燕窝公司核心竞争力的因素及提升途径
五、提高燕窝公司竞争力的战略
六、公司终端战略
第二节 燕窝经营策划预案
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第四节 燕窝行业运营模式
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图表 72：2014-2015年馥园杨姐食品（上海）有限企业主要经济指标
图表 73：2014-2015年 馥园杨姐食品（上海）有限企业工业总产值及存货产成品指标表
图表 74：2014-2015年馥园杨姐食品（上海）有限企业利润指标表
图表 75：2014-2015年馥园杨姐食品（上海）有限企业盈利比率（能力）指标表
图表 76：2014-2015年馥园杨姐食品（上海）有限企业偿债能力指标表
图表 77：2014-2015年馥园杨姐食品（上海）有限企业偿债比率指标表
图表 78：2014-2015年馥园杨姐食品（上海）有限企业主营收入及各项成本指标表
图表 79：2014-2015年馥园杨姐食品（上海）有限企业成长性指标
图表详见正文······
特别说明：中国报告网所发行报告书中的信息和数据部分会随时间变化补充更新，报告发行
年份对报告质量不会有任何影响，有利于降低企事业单位决策风险。（GY KWW）
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