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一、报告简介

观研报告网发布的《2006年中国客车市场研究报告》涵盖行业最新数据，市场热点，政策
规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业
准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国
家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调
研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/jixie/2657526575.html

报告价格：电子版: 5200元    纸介版：5700元    电子和纸介版: 6200

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

引言2006年上半年，54家企业累计生产各类客车62092辆，同比增量为10777辆，增长21%
，累计销售62013辆，同比增量为12023辆，增长24.05%，其中，1月份的增量为904辆，2
月份1506辆，3月份2771辆，4月份1974辆，5月份1745辆，6月份3123辆，可见，6月份的
贡献最大，在6月份销量的强势拉动之下，累计销量的增长幅度呈上升之势。上半年，54家
企业累计生产座位客车42404辆，卧铺客车1196辆，公交客车18330辆，其他客车162辆，
分别占生产总量的68.29%、1.93%、29.52%和0.26%；销售座位客车42638辆，卧铺客车1
240辆，公交客车17995辆，其他客车140辆，分别占销售总量的68.76%、2%、29.02%和0
.23%；累计销售大型客车17379辆、中型客车25889辆、轻型客车18745辆，分别占28.02%
、41.75%和30.23%。30 座以上的大型客车主要用于长途高速客运，其需求量与高速公路
的通车里程密切相关。10~30座的中型客车，主要用于中短途客运，其需求量与公路通车里
程密切相关。根据国家公路发展规划，我国高速公路规划总里程约8.5万公里，其中到2005
年已完成3.5 万公里，计划到2010 年建成5~5.5 万公里，完成规划的65%，每年的复合增长
率为8~9%。“十一五”期间，每年的投资力度约1400~1600
亿元，每年的高速公路通车里程增加约4000公里。到2010年后，每年的投资力度会下降，
高速公路新增通车里程也将逐步下降。通过对历史数据的回归分析，我们发现，国内大型客
车的销售量与高速公路的通车里程以及人均收入成线性相关，而中型客车的销售量与公路通
车里程以及人均收入成线性相关。我们认为，在2010~2015 年前，由于与大中型客车销售
相关联的主要因素不会发生根本性变化，此种线性相关关系仍将保持基本稳定。本研究报告
依据国家统计局、国家经贸委、国家海关总署、中国社会经济调查研究中心、中国汽车工业
协会、国民经济景气监测中心、全国及海外1100多种国内外相关报纸杂志的基础信息以及
各省市相关统计单位等公布和提供的大量资料，对我国客车市场的供给与需求状况、客车竞
争格局、发展趋势等进行了分析，并对国际客车市场及加入WTO后中国客车市场变化、客
车行业投资分析等方面进行了深入探讨。是客车企业以及相关企业和单位、计划投资于客车
的企业和个人等准确了解目前中国客车市场发展动态，把握客车行业发展趋势，制定市场策
略必备的精品!目 录第一章 2005-2006年中国客车行业投资环境分析第一节 2005-2006年宏
观经济环境分析一、2005年宏观经济运行指标分析二、2006年宏观经济运行预测第二节20
05-2006年客车行业政策环境分析一、客车准入制度分析二、品牌销售对客车行业的影响第
三节2005-2006年客车相关行业发展分析一、2005-2006年全国钢铁产业情况（一）2005年
钢铁行业运行情况分析（二）2006年钢铁工业发展态势预测二、2005-2006年零部件产业分
析（一）“十五”期间我国汽车零部件行业发展回顾（二）2005年我国汽车零部件行业基本情
况（三）我国汽车零部件产业现状（四）我国汽车零部件产业发展趋势第二章 世界客车行
业现状分析一、欧洲主要客车生产厂家二、俄罗斯三、北美和南美主要客车生产企业四、亚
洲主要客车生产企业第三章 中国客车行业发展状况分析第一节
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近年客车行业经济指标分析一、行业成长速度二、行业进入壁垒三、其他经济指标第二节
中国客车产业国际竞争力分析一、科研竞争力二、价格竞争力指标三、我国客车工业发展的
有利环境四、其它优势分析五、中国客车，如何参与国际竞争？第四章
2005-2006中国客车行业产销状况分析第一节 2005年中国客车行业产销分析一、客车市场
整体需求略有萎缩二、客车产品仍集中在中东部地区，旅游客车和专用客车增长较为快速三
、企业整体应对市场变化的能力增强第二节 2006年上半年客车市场产销分析一、总增量：
中型客车对增量的贡献最大二、座位客车增量：轻型座位客车的表现并不理想三、公交客车
增量：传统公路客车企业向公交领域转移第三节 中国客车行业发展趋势分析一、环保节能
将是未来客车市场发展的主旋律之一二、下半年客车市场将有所改观三、钢价可能继续上扬
，对汽车企业构成成本压力四、预计成品油价格将继续上调使使用成本继续增长第五章
2005-2006年中国客车主细分市场分析第一节2005-2006年大中型客车市场分析一、大中型
客车行业的发展现状与展望二、2005年大中型客车行业分析三、2006年上半年大中型客车
市场分析四、大中型客车市场展望第二节 2005-2006年轻型客车市场分析一、2005年轻型
客车市场分析二、2005年中国轻客不同细分市场三、2005年中国轻型客车市场特征分析四
、2006年轻客发展趋势分析第三节 2005-2006年微型客车市场分析一、2005年微型客车市
场分析二、2006年上半年微型客车市场分析第六章 2005-2006年客车业进出口情况第一节
2005年客车进出口情况一、客车出口情况分析二、客车进口情况分析第二节
2006年上半年客车出口情况分析第三节 中国客车出口市场存在的问题一、重数量轻服务二
、出口利润点低三、重销售轻战略四、行业“多、小、散”的局面没有改观第七章
2005-2006年中国客车市场需求分析及预测第一节 “十一五“期间影响客车市场的因素分析一
、“十一五”期间，客车市场仍将保持稳步增长的势头的原因二、影响客车市场的因素第二节
未来10 年国内大中型客车需求分析一、客运市场——公路客运能力提升和产品升级是驱动
力二、公交客车的需求稳定增长三、出口可能在2010年前后成为增长的主动力第三节2006
年客车市场需求预测一、市场需求变化分析二、2006年分类型客车市场需求预测第八章
2005-2006年客车市场竞争格局第一节2005-2006年客车市场分车型竞争状况一、大中型客
车竞争格局（一）2005-2006年大中型客车整体产销格局（二）影响大中型客车发展的因素
二、2005-2006年轻型客车产销格局三、2005-2006年微型客车产销格局第二节客车企业未
来的竞争5大发展趋势一、市场战略全面化二、竞争市场细分化三、经营决策科学化四、管
理观念前沿化五、企业管理市场化第三节 客车行业的竞争策略分析一、行业领导者——痛
并快乐着二、行业挑战者——处心积虑，虎视眈眈三、行业跟随者——如影随行，产品跟进
四、市场补充者——市场细化，区域强者五、多元化交叉竞争模式，是客车行业的主要特征
第九章 业内优势企业分析第一节 中通集团第二节 郑州宇通客车有限公司第三节
厦门金龙联合汽车工业有限公司第四节 安凯客车股份有限公司第五节
江淮汽车股份有限公司第六节 长安汽车（集团）有限责任公司第七节 其他企业第十章
WTO对客车行业的影响第一节 加入WTO对中国客车行业的影响一、加入WTO对大中型客
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车的影响二、加入对轻型客车的影响三、加入对微型客车的影响第二节
中国客车业发展对策一、应对策略二、应对具体措施第十一章
客车行业SWOT及投资机会分析第一节 中国客车行业的发展优势分析一、大中型客车行业“
十五”规划，为客车行业发展提供保障二、中国自身客车市场潜力巨大三、中国加入WTO在
一定程度上加快客车业发展步伐四、劳动力成本低第二节 中国客车业存在的问题分析一、
整体规模小，综合实力弱二、技术力量薄弱三、中国汽车工业产业调整难度大第三节 中国
客车业面临的发展机会一、大中型客车的发展机会二、豪华客车投资潜力巨大三、轻型客车
的发展机会四、微型客车第四节 客车业如何打好服务牌一、汽车服务业蕴涵商机二、客车
业提升服务，势在必行三、关键是要走好“国情路”第十二章中国客车行业的发展趋势第一节
汽车行业新的竞争方向一、信息网络汽车二、电子商务三、汽车智能化第二节 柴油机是世
界车用动力的主流一、柴油机将成世界车用动力主流二、中国柴油机问题不少第三节
中国客车发展的主流4第四节 城市公交车的“三高、四低、两化”第五节 我国客车整车技术与
发展趋势分析一、世界大中型客车技术发展现状二、我国大中型客车技术的现状三、我国客
车技术的发展方向部分图表目录：图表：2005-2015年公交客车保有量预测图表：1999-200
7客车出口增长情况图表：1998-2006年大型客车销量和增长率图表：1998-2006年中型客车
销量和增长率图表：1998-2006年轻型客车销量和增长率图表：2006年1-7月大中型客车市
场与2005年同期对比图表：2006年1-7月前8家大型客车生产企业市场份额比较图表：2006
年1-7月前8家大型客车生产企业销量及市场份额图表：2006年1-7月前8家中型客车生产企
业市场份额比较图表： 2006年1-7月前8家中型客车生产企业销量及市场份额图表：2006年
上半年分车长客车销售情况图表：2006年上半年客车细分市场占有率情况图表：2006年1-6
月份客车市场占有率图表：2006年主流轻客企业增长情况图表：2006年上半年交叉型乘用
车企业销售增长情况图表：2006年上半年主要交叉型乘用车市场占有率情况图表：2006年6
月份客车产销情况图表：2006年6月份客车分类别产销情况图表：2006年1－6月份客车销售
增长情况图表：2006年1-6月份大客销售增长情况图表：2006年1-6月份中客销售增长情况
图表：2006年1-6月份轻客销售增长情况图表：2006年1－6月客车累计产销情况图表：200
6年1－6月客车累计产销情况图表：2006年1－6月份客车分区域销售情况表图表：2006年1
－6月份客车分区域销售情况图图表：2006年1－6月份客车分用途销售情况图表：2006年1-
6月客车企业销售排行图表：2006年1-6月销售前10客车企业市场占有率情况图表：1997-20
07年大中型客车产量及增长率单位：辆图表：2006年1-6月客车（分车型）生产汇总表图表
：2006年1-6月客车（分车型）销售汇总表图表：2006年1-6月大型客车（分车型）生产表
图表：2006年1-6月中型客车（分车型）生产表图表：2006年1-6月轻型客车（分车型）生
产表图表：2006年1-6月中型客车（分车型）销售表图表：2006年1-6月轻型客车（分车型
）销售表图表：2006年1-6月大型客车（分车型）销售表图表：2005年1-12月客车(分车型)
生产汇总表图表：2005年1-12月客车(分车型)销售汇总表图表：2005年1-12月大型客车(含
非完整车辆)生产表图表：2005年1-12月大型客车非完整车辆生产表图表：2005年1-12月中
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型客车(含非完整车辆)生产表图表：2005年1-12月中型客车非完整车辆生产表图表：2005年
1-12月轻型客车(含非完整车辆)生产表图表：2005年1-12月轻型客车非完整车辆生产表图表
：2005年1-12月大型客车(含非完整车辆)销售表图表：2005年1-12月中型客车(含非完整车
辆)销售表图表：2005年1-12月轻型客车(含非完整车辆)销售表图表：2006年新增钢铁产能
预测（万吨）图表：2000-2005年汽车及零部件产业实现销售及利税情况图表：2004-2005
年汽车行业销售利润情况图表：1991-2005年我国汽车零部件进出口情况图表：2005年客车
产销产长情况图表：2005年客车分类别产销增长情况图表：2005年客车产销增长情况（按
燃料分类）图表：2005年客车销售结构图表：2005年客车销售结构（分地区）图表：2005
年客车按用途分车型销售情况 图表：2005年客车销量集中程度图表：2005
年我国大型客车市场份额比较图表：2005 年我国中型客车市场份额比较图表：2002-2005
年中国客车（分类型）出口情况图表：2005年汽车分月销售趋势图表：2005年轻型客车分
月销售趋势图表：2003-2005年国内豪华客车市场份额分布图表：2002-2005年客车类上市
公司三项费用比较图表：2005年客车底盘市场占有率情况 图表：05年主要客车上市公司比
率一览图表：05/06年交叉乘用车产销比较图表：2006年(1-6月份)主流轻客销量及同比增长
率表图表：2005年交叉型乘用车产销增长情况图表：2005年交叉型乘用车月度产销增长情
况图表：2005年交叉型乘用车月度销售情况图表：2006年上半年交叉型乘用车产销情况图
表：2006年上半年交叉型乘用车分排量销售增长情况图表：影响公路客车需求的因素图表
：1990-2014年中国公路、高速公路通车里程图表：1990-2020年中国人均GDP增长趋势图
表：影响公交客车需求的因素图表：2005年主流轻型客车竞争格局图表：2001-2006年宇通
产品结构调整变化情况图表：2002-2006年宇通客车销售均价及毛利率走势图表：2003-200
7年宇通客车内外销价格比较图表：2003-2007年宇通客车内外销毛利率比较图表：2002-20
05年宇通客车分季度净利润构成 图表：三家金龙2005年销量的分类型构成
图表：三家金龙2005年销量的比例结构
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