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一、报告简介

观研报告网发布的《中国装饰装修市场深度分析及未来五年运行态势预测报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangwuzhuangshi/216518216518.html

报告价格：电子版: 7200元    纸介版：7200元    电子和纸介版: 7500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

现阶段
传统住宅装修硬伤短期难解决。线上装饰的价格、选材等信息透明。互联网装饰企业可以利
用大数据分析，对于装修流程、选材、设计等实现标准化规模化的改造，大幅提高装饰效率
。
市场格局：覆盖线上线下的垂直类装修网站竞争力最强。我们对比了目前几大线上家居装潢
网站的分类：1、门户网站类主要以提供装饰资讯为主，无线下体验店。2、电商网站类为淘
宝和京东的家居建材频道等，提供的也仅仅是一个各类家居产品销售的平台，无核心竞争力
。3、品牌类则以宜家和尚品宅配为主，提供的大多为家具的订制业务，较少装修业务。因
而最有竞争力的或是垂直类装修企业：销售方式覆盖线上线下，提供装修公司信息、建材预
定信息，撮合装修交易或从选材到装修全覆盖。代表企业有我爱我家、家装E站等。而其中
家装E站为F2C模式，全产业链覆盖，主要优势在于无中间环节，用材方面有明显折价。
当前我国建筑装饰行业有以下几个特点：
1、科技、知识含量大幅度增长
随着建筑业作为我国支柱产业的逐步形成，装饰作为建筑业的三大行业之一，吸引了越来越
多的科技、知识含量高的企业、科技特别是高科技智能化的产品相继进入装饰行业，越来越
多的科技、知识含量高的资源被市场配置到装饰行业中，已使装饰材料产品的内涵和范围不
断扩大，楼宇智能化、安全防范产品已得到普遍应用，装饰工程自动化程度不断提高，同国
际先进水平的差距正逐步缩小。
2、产品质量以及产品国产化、国际化不断提高
改革开放以来，我国饰材业得到迅猛发展，引进的外资、技术、管理、营销对传统产品进行
了大规模的改造，加之装饰工程中政府对饰材的价格全部放开，饰材制造商绝大部分为非国
有经济体制，市场化的资源配置，使饰材业成果显著，不仅传统的陶瓷、玻璃、涂料、木型
材、家具等产品的质量已接近或达到国际先进水平，而且五金配件、配套电气、金属制品等
科技、知识含量高产品的开发起点越来越高，不少产品质量已经能同国际先进水平媲美，中
高档饰材的国产化程度正逐步提高。
3、产品更新周期缩短、绿色产品受到重视
随着我国国民经济和社会的迅速发展，人民物质和精神生活品质的不断提升，公众的环保意
识，对环保质量、健康的追求不断加强，ISO14001环境标志认证越来越得到各方面的重视
，绿色建材已非空话，而逐步上升到市场准入阶段。人们更注重装修后的内在质量，饰材的
无毒环保已成为当今市场新的卖点和热点。 另外，以往未被重视的档次低廉而附加值高的
天然饰材将大量进入装饰工程产品中，室内空间环保质量降低的现象将得到根本性的扭转。
4、推动行业创新，市场前景乐观
我国建筑装饰行业，包括设计、施工、饰材制造，是我国进入市场经济最早、市场化程度最
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高、与国际接轨距离最短的少数几个行业之一。利用我国劳动力和管理成本相对低廉的竞争
优势，走差异化道路，避免千篇一律。目前，我国的装饰设计、施工水平已接近或部分达到
香港特区的水平，但是整个工程报价却远低于香港特区的水平。
总之，在我国经济社会迅速发展，人民生活水平不断提高的条件下，建筑装饰行业也迎来了
发展的春天。一大批重质量、讲信誉的装饰装修公司在激烈的市场竞争中抢占了先机，而一
部分单纯追求经济效益、忽视工程质量的公司则被市场所淘汰。由于行业规模较大，且目前
处于快速发展期。就市场格局来看，各个参与者都有自身优势，尚未完全定胜负。
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