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一、报告简介

观研报告网发布的《2007年中国汽车零部件市场研究报告》涵盖行业最新数据，市场热点
，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行
业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告
依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的
实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研
分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/jixie/2646026460.html

报告价格：电子版: 6000元    纸介版：6500元    电子和纸介版: 7000

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录
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10四、全球化、高成长 12第二节 影响我国汽车零部件企业发展的因素分析
17一、合资企业外方要求控股 17二、市场规模难以扩大 18三、提升技术开发能力困难
18四、汽车零部件工业的发展趋势 19五、全球采购对我国汽车零部件企业发展的影响
19第三节 汽车零部件行业政策分析 20一、《办法》对整车特征的界定分析
20二、《办法》对我国汽车工业发展的作用分析 23三、对《办法》实施后的政策效果评价
25四、废旧汽车零部件进口政策有望放开 27第四节
中国汽车零部件与汽车配套关系发展分析 28一、中国汽车零部件与汽车配套关系的发展
28二、国内外汽车零部件与汽车配套关系现状
32三、中国汽车零部件与汽车配套关系的来来发展分析 40第五节
汽车行业投资与汽车零部件的关系分析 41一、中国汽车行业当前普遍存在的问题
41二、投资整车生产必须谨慎 42三、投资发动机生产 43四、投资零部件生产
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国外汽车零部件行业发展概况 46一、发达的国外汽车零部件行业
46二、世界汽车市场的巨大变化 47三、跨国零部件公司概况 48第二节
美国汽车零部件行业现状 49一、美国汽车零部件行业概况
49二、美国汽车配件销售渠道分析 50三、美国汽车零部件供应商破产队伍扩大 55第三节
日本汽车零部件行业现状 57一、整车的发展促进了零部件行业的转变
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主要零部件系统的并购情况 63第五节 其他国家和地区汽车零部件行业现状 66一、泰国-
东方的“底特律” 66二、印度汽车零部件的快速发展 68三、韩国汽车零部件业概况
70四、巴西汽车零部件市场发展空间大 75第六节 2007年全球汽车零部件市场分析
76第三章 中国汽车零部件行业现状分析 80第一节 我国汽车零部件产业发展概况
80一、汽车零部件产业的基本情况 80二、汽车零部件进出口状况
80三、跨国汽车零部件公司在中国的投资 83四、目前我国零部件产业分工协作的供应体系
83五、我国已现汽车零部件产业集群的雏形 88第二节 中国汽车零部件行业发展现状分析
88一、我国近期发展汽车零部件业的现状分析 88二、合资合作状况分析 95第三节
中国汽车零部件工业现状分析 98一、市场竞争秩序 98二、企业经营观念
99三、企业生产规模 99四、企业专业化生产水平 99五、企业投资力度 99第四节
2006年中国汽车零部件企业现状 100一、遭遇“汉堡包效应” 100二、企业运作迈向“国际化”
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观研报告网 www.chinabaogao.com

中国汽车零部件行业差距分析 102一、销售额 102二、研发能力 102三、生产供应方式
103四、供应体制 103五、科技含量 103六、信息传播 103第六节
我国汽车零部件市场流通模式分析 104一、国外汽车零部件市场流通模式
104二、我国汽车零部件市场流通模式分析
106三、我国汽车零部件市场流通模式的发展方向 107第七节 我国汽车零部件经营模式分析
108第八节 我国本土汽车零部件面临技术瓶颈 109一、本土厂商“高端”之困
110二、外资“独资、控股”后患 110三、政策须助力加速“本土化” 111第九节
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我国汽车零部件工业未来发展方向分析 113一、零部件工业与汽车工业同步发展
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114四、以联合兼并收购等方式进行产业结构调整
114五、全球采购是我国汽车零部件产业必然的趋势 116六、集中优势资源引进国际资本
117七、适应整车发展速度提高技术要求 118八、精益制造汽车零部件行业唯一的出路
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132五、汽车重点企业的利润增速明显趋缓 133第二节 2005年汽车行业市场分析
135一、2005年中国汽车产销呈现的六大特点 135二、2005年我国汽车产销突破570万辆
142三、2005年中国汽车行业利润降幅较大
144四、2005年汽车工业重点企业（集团）经济效益分析145五、2005年汽车价格平稳下降
148第三节 2006年中国汽车市场分析 149一、2006年汽车政策法规回顾分析
149二、2006年我国汽车产销分析 153三、2006年汽车市场价格分析
158四、2006年汽车行业经济效益 159五、2006年汽车行业赢利情况分析 159第五章
中国汽车零部件市场状况分析 160第一节 中国汽车零部件出口状况分析
160一、中国汽车零部件产业的出口分析 160二、我国汽车零部件高附加值出口情况
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2006年中国汽车零部件产值突破四千亿 179第三节 汽车零部件产业寻求新突破 180第四节
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回收体系混乱 182三、产品回收体系不健全 183第五节 中国汽车零部件行业未来走势分析
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183一、零部件业迎来发展新机遇 183二、中国汽车零部件行业未来走势 185第六章
汽车零部件产业细分市场分析 188第一节 轴承业分析 188一、全球轴承行业发展现状分析
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2693、WTO后对轮胎行业的影响与对策 2734、投资旧轮胎 获取新财富 276第五节
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