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一、报告简介

观研报告网发布的《2017-2022年中国泡菜市场运营态势及投资动向研究报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/shipin/286366286366.html

报告价格：电子版: 7200元    纸介版：7200元    电子和纸介版: 7500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

泡菜，顾名思义，是由泡制而得，即以各种新鲜蔬菜为原料，在低盐溶液中，经乳酸
菌发酵而成的一种蔬菜食品。中国泡菜的历史可追溯到2000多年以前。千百年来，泡菜以
其酸鲜纯正、脆嫩芳香、清爽可口的独特风味以及解腻开胃、促消化、增食欲等多种功效吸
引着众多的消费者。

        目前我国泡菜行业市场各种供应渠道中，代理与直销占比最大。
 
资料来源：互联网，中国报告网整理

以四川泡菜为代表的中国泡菜与韩国泡菜，同是世界公认的健康发酵蔬菜制品，两种
泡菜的生产与产品各有特色。

        １泡菜营养价值的研究

泡菜的主要原料是营养丰富的各种蔬菜，包括大白菜、萝卜、黄瓜、卷心菜、绿豆芽
等。蔬菜中含有丰富的维生素和钙、铜、磷、铁等元素及无机盐，以及纤维类物质。除了这
些蔬菜中原有的营养成分外，泡菜在泡制过程中经乳酸菌发酵之后，形成大量乳酸、核苷酸
以及醇、醛、酮、烯、酯等风味物质，赋予了泡菜独特的风味。其中的乳酸和乳酸菌不仅使
泡菜更具美味，对机体的健康也十分有益。研究证实，泡菜中的活性乳酸菌有帮助消化、防
止便秘、降低胆固醇、抗肿瘤，以及调节人体生理机能等保健作用。

据报道，刚腌制的泡菜乳酸菌含量在1万个／ｍＬ左右，但经过低温发酵后，这个数字
增加到6300万个／ｍＬ，泡菜中还含有3000多种微生物，其中有些微生物能抑制消化道病
菌，包括抑制肠道中腐败菌的生长和减弱腐败菌在肠道的产毒作用等，因此能发挥肠道“清
道夫”的作用。

泡菜中亚硝酸盐的存在一直以来都是泡菜安全性指标的典型代表，国内很多消费者听
到泡菜便会想到含有大量致癌的亚硝酸盐，认为泡菜是对健康不利的垃圾食品。相比之下，
在韩国，泡菜堪称韩国“第一菜”，是韩国人一日三餐都离不开的主要食物，并且出口美国、
日本和德国等发达国家。这种鲜明的对比，与韩国对泡菜产品进行的深入研究和科学解释密
不可分。韩国为了推进韩国泡菜的市场化和国际化，对泡菜的营养价值做了大量研究。韩国
不少知名大学的营养学系开设了“泡菜专业”，不少地方建立了“泡菜研究所”，对泡菜的营养
成分、生化反应和保健功能等进行全方位研究，使“泡菜好吃”有了更科学的解释。研究证实
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，泡菜腌制的前两天内亚硝酸盐含量并不高，在第4～8天达到最高峰，其后逐渐被一些乳酸
菌产生的还原酶酶解，所以从第9天以后亚硝酸盐的含量开始下降，20天后基本消失。因此
，经正常工艺发酵后的泡菜，是既营养、又相对安全的绿色产品，人们可以放心食用。

        ２泡菜生产工艺的研究

不管是我国的四川泡菜，还是韩国泡菜，其生产工艺首先都是将新鲜蔬菜经清洗整形
后进行盐渍脱水，然后脱盐后进行乳酸发酵。不同的是四川泡菜将蔬菜脱盐后装入泡菜坛进
行浸泡发酵，是真正意义上的纯厌氧发酵。依据不同的蔬菜材料以及环境温度，泡菜发酵的
时间从数日到数周甚至数月不等。发酵结束后，泡菜经过糖、辣椒、八角、花椒等香料佐料
的调味后进行包装、灭菌，制成泡菜成品。
 资料来源：互联网，中国报告网整理

韩国泡菜在制作上并非实质的“泡”，而是“腌渍”为主，各类腌制调料十分丰富，包括虾
米酱、辣椒粉等，与蔬菜配比混合后经乳酸发酵，生成韩国泡菜特有的复合风味。韩国泡菜
目前普遍采取低温发酵，低温发酵出的泡菜不仅质好味美，而且与冷链运输和冷链销售结合
起来，保证了韩国泡菜原有的独特风味。由于只需用泡菜缸，不必密闭，因而其乳酸发酵过
程是兼性厌氧的。

图：韩国泡菜的生产工艺
资料来源：互联网，中国报告网整理

目前，国内传统的泡菜发酵方法主要是依靠泡菜自身所带微生物在密封情况下进行自
然发酵，发酵周期相对较长，生产力低下，难以实现大规模的工业化生产。相比之下，韩国
泡菜在20世纪90年代已经实现流水线生产，并且以泡菜加工生产为中心，已经形成一个包
括原料种植、生产加工、检验、低温储存、冷链运输、营销等环节的完整产业链，并且制定
了完善的质量标准，从而使韩国泡菜不仅享誉亚洲国家，还远销欧美，成为韩国的一大出口
创汇行业。韩国泡菜产品的成功无疑给我国泡菜的发展提供了参考。

为了促进我国泡菜行业的工业化生产，很多单位对泡菜生产工艺的改良进行了大量研
究。优化了直投式白菜泡菜的发酵工艺及杀菌工艺，缩短了发酵时间，对延长泡菜货架期有
积极作用。分别以盐投入量、乳酸菌剂投入量、发酵温度、发酵时间为单因素，以总酸、硬
度、感官评分为评价指标，探索了不同发酵条件下泡菜发酵品质的变化趋势，得到了发酵工
艺的最佳参数。对植物乳杆菌P158纯种半固态发酵泡菜工艺条件进行了研究，为泡菜发酵
生产探索了一条新路。虽然这些研究多数仍处在探索或初试阶段，相信随着科研的深入，必
将推动我国泡菜生产的工业化进程。
 资料来源：互联网，中国报告网整理
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        3泡菜中微生物的研究

泡菜是多种微生物共同发酵的结果，参与其发酵过程的微生物比较复杂，其中乳酸菌
、醋酸菌起主要作用，丁酸菌、酵母菌起辅助作用。根据微生物的活动和乳酸积累的多少，
我国泡菜发酵过程可分为3个阶段：泡制初期，各类微生物大量繁殖，对环境因素以及营养
物质进行竞争，渐而乳酸菌、醋酸菌发酵产生的乳酸和醋酸使泡菜液PH值下降，抑制了其
他微生物的增殖从而成为优势菌群。这一阶段以异型乳酸发酵为主，乳酸积累为0.3%～0.4
%，是泡菜的初熟阶段。

发酵中期，主要为同型乳酸发酵，嫌气状态形成，植物乳杆菌活跃，迅速产酸，乳酸
积累可达0.6%～0.8%，大肠杆菌、腐败菌等死亡，酵母、霉菌受抑制，是泡菜的成熟阶段
。发酵后期，同型乳酸发酵继续进行，乳酸积累可达1.0%以上。当乳酸含量达1.2%以上时
，植物乳杆菌也受到抑制，此时的产品因为过酸，习惯上称为酸菜。

参与泡菜发酵的微生物如果都是来源于新鲜蔬菜表面属于自然发酵，需要另外接种发
酵剂的则属纯种发酵。纯种发酵并非单靠接入的菌来完成发酵全过程，而是通过增强发酵体
系中乳酸菌的种群优势形成有利于乳酸菌生长的环境。因此纯种发酵系统内乳酸菌的消长规
律与自然发酵基本一致，其优势在于分离培养的纯种优良菌株能够在短期内大量增殖，从而
有效抑制杂菌生长、缩短制备周期，提高产品质量。

采用人工接种的方式对中国传统泡菜进行发酵已有过一些报道，但大多仍未进入大规
模工业化生产阶段。

总之，科技促进发展，创新才是动力。随着科技的进步以及对泡菜的生产工艺及其中
乳酸菌研究的不断深入，相信中国泡菜将最终实现标准化、规模化以及国际化。

中国报告网发布的《2017-2022年中国泡菜市场运营态势及投资动向研究报告》内容严
谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、市场前景、
正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠
道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实
践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门
准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战
略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要
工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
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等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
第一部分泡菜产业环境分析

第一章国内泡菜行业品牌发展环境分析
第一节产品/行业特征
一、产品/行业定义
二、产品/行业消费特征
第二节泡菜行业竞争特征
一、国内外品牌竞争格局
二、行业进入壁垒分析
三、可替代品威胁分析

第二章国内泡菜行业品牌产品市场规模分析
第一节2014-2016年泡菜市场规模分析
第二节2014-2016年我国泡菜区域结构分析
第三节泡菜区域市场规模分析
一、东北地区市场规模分析
二、华北地区市场规模分析
三、华东地区市场规模分析
四、华中地区市场规模分析
五、华南地区市场规模分析
六、西北地区市场规模分析
七、西南地区市场规模分析
第四节2017-2022年泡菜市场规模预测

第三章国内泡菜行业品牌需求与消费者偏好调查
第一节2014-2016年泡菜产销量、价格分析
第二节泡菜产品目标客户群体调查
一、不同收入水平消费者偏好调查
二、不同年龄的消费者偏好调查
三、不同地区的消费者偏好调查
第三节泡菜产品的品牌市场调查
一、消费者对泡菜品牌认知度宏观调查
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二、消费者对泡菜产品的品牌偏好调查
三、消费者对泡菜品牌的首要认知渠道
四、泡菜品牌忠诚度调查
五、泡菜品牌市场占有率调查
六、消费者的消费理念调研
第四节不同客户购买相关的态度及影响分析
一、价格敏感程度
二、品牌的影响
三、购买方便的影响
四、广告的影响程度
五、包装的影响程度

第四章国内泡菜行业品牌产品市场供需渠道分析
第一节销售渠道特征分析
一、供需渠道定义
二、供需渠道格局
三、供需渠道形式
四、供需渠道要素对比
第二节销售渠道对泡菜行业品牌发展的重要性
第三节泡菜行业销售渠道的重要环节分析
一、批发商
二、零售商（无店铺零售、店铺零售）
三、代理商
第四节2014-2016年中国泡菜行业品牌产品重点区域市场渠道情况分析
一、华东
二、中南
三、华北
四、西部
第五节销售渠道发展趋势分析
一、渠道运作趋势发展
二、渠道支持趋势发展
三、渠道格局趋势发展
四、渠道结构扁平化趋势发展
第六节销售渠道策略分析
一、直接渠道或间接渠道的营销策略
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二、长渠道或短渠道的营销策略
三、宽渠道或窄渠道的营销策略
四、单一销售渠道和多销售渠道策略
五、传统销售渠道和垂直销售渠道策略
第七节销售渠道决策的评估方法
一、销售渠道评估数学模型介绍
二、财务评估法介绍
三、交易成本评估法介绍
四、经验评估法介绍
第八节2014-2016年国内泡菜行业品牌产品生产及渠道投资运作模式分析
一、国内生产企业投资运作模式
二、国内营销企业投资运作模式
三、外销与内销优势分析

第五章国内泡菜行业进出口市场情况分析
第一节2014-2016年国内泡菜行业进出口量分析
一、2014-2016年国内泡菜行业进口分析
二、2014-2016年国内泡菜行业出口分析
第二节2017-2022年国内泡菜行业进出口市场预测分析
一、2017-2022年国内泡菜行业进口预测
二、2017-2022年国内泡菜行业出口预测
第二部分泡菜关联产业分析

第六章中国蔬菜行业整体研究
第一节2014-2016年蔬菜行业发展现状
一、中国蔬菜产业发展发展概述
二、蔬菜产业发展中的主要矛盾
三、中国蔬菜行业流通体制分析
四、中国蔬菜生产的竞争机制
五、中国生鲜蔬菜供应链分析
第二节蔬菜产业结构分析
一、中国蔬菜产业组织结构分析
二、蔬菜产业结构调整的必要性
三、中国蔬菜产业结构调整策略
第三节蔬菜产业技术发展现状分析
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一、中国蔬菜育种科技发展现状
二、中国蔬菜集约化育苗技术分析
三、中国蔬菜新品种推广策略分析
第四节气候变化对蔬菜产业发展的影响分析
一、气候变化对蔬菜产量和品质的影响
二、暖冬对蔬菜生产的利与弊分析
三、气候变化对蔬菜种类和地理分布的影响
四、气候变化导致农业气象灾害的不确定性
五、减弱气候变化对蔬菜行业影响的措施
第五节生鲜蔬菜供应链优化策略
一、有效的整合生产组织成员
二、全程冷藏运输各节点无缝衔接
三、构建生鲜蔬菜物流信息平台
四、建立健全蔬菜质量监督管理系统
第六节蔬菜农药残留问题与对策分析
一、中国蔬菜农药残留现状分析
二、中国蔬菜农药残留超标原因分析
三、中国蔬菜农药残留常规去除方法
四、中国蔬菜农药残留问题解决途径
第七节提高蔬菜国际竞争力策略
一、改善产业生态环境并增强基础设施建设
二、建立由政府或者民间组织的全国蔬莱产业协调机构
三、积极推进蔬菜产业化经营体系
四、重视产销信息和市场开拓

第七章中国蔬菜市场整体研究
第一节2014-2016年蔬菜市场运行分析
一、2016年蔬菜市场运行回顾
二、2016年蔬菜市场运行现状
第二节2014-2016年蔬菜市场分析
一、蔬菜市场特点分析
二、蔬菜市场发展思考
第三节2016年蔬菜市场发展形势分析
一、6个黄瓜新品种通过鉴定
二、蔬菜用上克隆技术
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三、蔬菜网络直销分析
第三节蔬菜价格变动原因分析
一、流通成本高
二、产销信息体系不完善
三、生产、流通环节处理问题
第三部分泡菜行业竞争格局分析

第八章国内泡菜行业优势品牌企业分析
第一节四川省吉香居食品有限公司
一、企业概况
二、主营产品概况
三、公司运营情况
四、公司优劣势分析
第二节四川省李记酱菜调味品有限公司
一、企业概况
二、主营产品概况
三、公司运营情况
四、公司优劣势分析
第三节四川省惠通食业有限责任公司
一、企业概况
二、主营产品概况
三、公司运营情况
四、公司优劣势分析
第四节四川省味聚特食品有限公司
一、企业概况
二、主营产品概况
三、公司运营情况
四、公司优劣势分析
第五节四川省川南酿造有限公司
一、企业概况
二、主营产品概况
三、公司运营情况
四、公司优劣势分析

第九章国内泡菜行业品牌竞争格局分析
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第一节泡菜行业历史竞争格局概况
一、泡菜行业集中度分析
二、泡菜行业竞争程度分析
第二节泡菜行业企业竞争状况分析
一、领导企业的市场力量
二、其他企业的竞争力
第三节2017-2022年国内泡菜行业品牌竞争格局展望
第四部分泡菜行业投资战略研究

第十章2017-2022年国内泡菜行业品牌发展预测
第一节2017-2022年泡菜行业品牌市场财务数据预测
一、2017-2022年泡菜行业品牌市场规模预测
二、2017-2022年泡菜行业总产值预测
三、2017-2022年泡菜行业利润总额预测
四、2017-2022年泡菜行业总资产预测
第二节2017-2022年泡菜行业供需预测
一、2017-2022年泡菜产量预测
二、2017-2022年泡菜需求预测
三、2017-2022年泡菜供需平衡预测
第三节2017-2022年泡菜行业投资机会
一、2017-2022年泡菜行业主要领域投资机会
二、2017-2022年泡菜行业出口市场投资机会
三、2017-2022年泡菜行业企业的多元化投资机会
第四节泡菜行业投资风险及控制策略分析
一、2017-2022年泡菜行业市场风险及控制策略
二、2017-2022年泡菜行业政策风险及控制策略
三、2017-2022年泡菜行业经营风险及控制策略
四、2017-2022年泡菜行业技术风险及控制策略
五、2017-2022年泡菜行业同业竞争风险及控制策略
六、2017-2022年泡菜行业其他风险及控制策略
1、汇率变动风险
2、利率调整风险
3、财务风险
4、管理风险
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第十一章2017-2022年国内泡菜行业品牌投资价值与投资策略分析
第一节行业SWOT模型分析
一、优势分析
二、劣势分析
三、机会分析
四、风险分析
第二节泡菜行业发展的PEST分析
一、政治和法律环境分析
1、总体政策环境
2、《食品安全法》
3、四川泡菜产业发展规划
二、经济发展环境分析
1、国民经济运行情况GDP
2、消费价格指数CPI、PPI
3、全国居民收入情况
4、恩格尔系数
5、工业发展形势
6、固定资产投资情况
7、财政收支状况
8、中国汇率调整
9、存贷款基准利率调整情况
10、存款准备金率调整情况
11、社会消费品零售总额
12、对外贸易&进出口
三、社会、文化与自然环境分析
1、人口环境分析
2、教育环境分析
3、文化环境分析
4、中国城镇化率
四、技术发展环境分析
第三节泡菜行业投资价值分析
一、2017-2022年泡菜市场趋势总结
二、2017-2022年泡菜发展趋势分析
三、2017-2022年泡菜市场发展空间
四、2017-2022年泡菜产业政策趋向
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五、2017-2022年泡菜技术革新趋势
六、2017-2022年泡菜价格走势分析
第四节泡菜行业投资风险分析
一、宏观调控风险
二、行业竞争风险
三、供需波动风险
四、经营管理风险
五、其他风险
第五节泡菜行业投资策略分析
一、重点投资品种分析
二、重点投资地区分析
三、项目投资建议
1、投资额度建议
2、技术性风险建议
3、项目可行性分析

第十二章业内专家对国内泡菜行业总结及企业经营战略建议
第一节泡菜行业问题总结
第二节2017-2022年泡菜行业企业的标竿管理
一、国内企业的经验借鉴
二、国外企业的经验借鉴
第三节2017-2022年泡菜行业企业的资本运作模式
一、泡菜行业企业国内资本市场的运作建议
1、泡菜行业企业的兼并及收购建议
2、泡菜行业企业的融资方式选择建议
二、泡菜行业企业海外资本市场的运作建议
第四节2017-2022年泡菜行业企业营销模式建议
一、泡菜行业企业的国内营销模式建议
1、泡菜行业企业的渠道建设
2、泡菜行业企业的品牌建设
二、泡菜行业企业海外营销模式建议
1、泡菜行业企业的海外细分市场选择
2、泡菜行业企业的海外经销商选择
第五节泡菜市场的重点客户战略实施
一、实施重点客户战略的必要性
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二、合理确立重点客户
三、重点客户战略管理
四、重点客户管理功能

第十三章对泡菜行业投资战略研究
第一节泡菜行业发展战略研究
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、业务组合战略
四、区域战略规划
五、产业战略规划
六、营销品牌战略
七、竞争战略规划
第二节对我国泡菜品牌的战略思考
一、企业品牌的重要性
二、泡菜实施品牌战略的意义
三、泡菜企业品牌的现状分析
四、我国泡菜企业的品牌战略
五、泡菜品牌战略管理的策略
第三节市场策略分析
一、泡菜价格策略分析
二、泡菜渠道策略分析
第四节销售策略分析
一、媒介选择策略分析
二、产品定位策略分析
三、企业宣传策略分析
第五节泡菜经营策略分析
一、泡菜市场细分策略
二、泡菜市场创新策略
三、品牌定位与品类规划
四、泡菜新产品差异化战略
图表目录
图表：2014-2016年上半年中国泡菜行业市场规模
图表：2014-2016年上半年东北地区泡菜行业市场规模
图表：2014-2016年上半年华北地区泡菜行业市场规模
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图表：2014-2016年上半年华东地区泡菜行业市场规模
图表：2014-2016年上半年华中地区泡菜行业市场规模
图表：2014-2016年上半年华南地区泡菜行业市场规模
图表：2014-2016年上半年西北地区泡菜行业市场规模
图表：2014-2016年上半年西南地区泡菜行业市场规模
图表：2017-2022年中国泡菜行业市场规模预测
图表：2014-2016年上半年中国泡菜行业国内产量
图表：2014-2016年上半年中国泡菜行业销量
图表：2014-2016年上半年中国泡菜行业产品每吨均价
图表：中国月收入1000元以下消费者泡菜选择偏好
图表：中国月收入1001-2500元消费者泡菜选择偏好
图表：中国月收入2501-4000元消费者泡菜选择偏好
图表：中国月收入4001-7000元消费者泡菜选择偏好
图表：中国月收入7001-15000元消费者泡菜选择偏好
图表：中国月收入15001元以上消费者泡菜选择偏好
图表：中国20岁以下消费者泡菜选择偏好
图表：中国21-30岁消费者泡菜选择偏好
图表：中国31-40岁消费者泡菜选择偏好
图表：中国41-60岁消费者泡菜选择偏好
图表：中国61岁以上消费者泡菜选择偏好
图表：中国华北地区消费者泡菜购买偏好
图表：中国华南地区消费者泡菜购买偏好
图表：中国华东地区消费者泡菜购买偏好
图表：中国华中地区消费者泡菜购买偏好
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