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一、报告简介

观研报告网发布的《中国财经媒体市场运营现状及发展空间研究报告（2014-2019）》涵盖
行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以
大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争
战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据
，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/wentibangong/186269186269.html
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二、报告目录及图表目录

财经信息市场的特殊性、当今世界信息传播的多媒体化、人们信息消费特性的变化，
决定了财经信息的竞争不可能只限于同质媒体之间。这和国外新闻界的情况有所不同。国外
的财经报纸专业性很强，而综合类报纸中经济报道是主线之一，公司新闻常常上头条，但是
一般意义上的财经新闻涉及并不太多。中国的媒体却不一样，只要觉得哪个领域有前途，马
上就辟出一块专版、或弄出一个部门做。所以，几乎每一家报纸都办了周刊，切分杂志市场
。电视界现在也有这个倾向。再加上网络，信息容量无限的特性使得它们可以介入感兴趣的
所有领域。这样，将来一家财经媒体要研究的竞争对手，就是全媒体、跨媒体的，要以不同
的对策应对不同媒体的竞争。因此，竞争变数就会大大增加。

中国报告网发布的《中国财经媒体市场运营现状及发展空间研究报告（2014-2019）》
内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确
制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发
布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、
从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握
行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的
重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第一章 财经媒体行业市场概况
第一节 行业背景
第二节 2014年财经类报刊媒体广告市场状况
一、2014年财经类报刊广告市场总规模
二、主要财经报刊的广告经营状况
三、财经报纸的广告行业特征
四、财经报刊的主要广告品牌特征
第二章 主要经济类报纸广告总量分析
第一节 2014年主要经济类报纸广告总量分析
一、主要经济类报纸广告总额及同比变化
二、主要经济类报纸广告总额走势
三、主要经济类报纸版数情况
四、主要经济类报纸广告行业结构及市场份额



观研报告网 www.chinabaogao.com

五、经济类报纸行业广告刊登量与去年同期对比
六、经济类报纸各规格广告刊登情况
第二节 主要经济类报纸广告总量
一、主要经济类报纸年度广告总额及同比变化
二、主要经济类报纸份广告总额环比变化
三、主要经济类报纸份版数情况
四、主要经济类报纸份广告行业结构及市场份额
五、经济类报纸份行业广告刊登量与去年同期对比
六、经济类报纸份各规格广告刊登情况
第三章 2014年行业广告客户分析
第一节 2014年行业广告客户分析
一、2014年品牌客户广告刊登额
二、2014年“机动车”客户广告刊登额
三、2014年“交通运输”客户广告刊登额
四、2014年"计算机"客户广告刊登额
五、2014年“文教媒介”客户广告刊登额
六、2014年"通讯"客户广告刊登额
七、2014年"家用电器"客户广告刊登额
八、2014年"房地产"客户广告刊登额
九、2014年"金融保险"客户广告刊登额
第二节 广告客户分析
一、品牌客户广告刊登额
二、"机动车"客户广告刊登额
三、"交通运输"客户广告刊登额
四、"计算机"客户广告刊登额
五、"文教媒介"客户广告刊登额
六、“通讯”客户广告刊登额
七、“家用电器”客户广告刊登额
八、“房地产”客户广告刊登额
九、“金融保险”客户广告刊登额
第四章 著名财经媒体分析
第一节 经济观察报
一、经济观察报特点
二、目标读者
三、广告价格表
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第二节 中国经营报
一、中国经营报简介
二、广告结构
三、广告价格表
第三节 21世纪经济报道
一、媒体简介
二、读者群体分析
（一）、读者群体特征
（二）、职位分布
（三）、生活方式
（四）、广告契机
（五）、广告客户的主要目标群
（六）、发行状况
三、广告价格
第四节 南方周末
一、南方周末简介
二、读者群体分析
三、发行状况
四、广告价格
第五节 中国商报
一、媒体简介
二、广告价格
第六节 中华工商时报
一、媒体简介
二、广告价格
第七节 财经时报
一、媒体简介
二、读者定位
三、读者分析
四、出版与发行情况
五、广告价格
第八节 北京现代商报
一、媒体简介
二、广告价格
第九节 经济日报
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一、媒体简介
二、读者分析
三、版面介绍
四、国内外记者站地区分布
五、广告价格
第五章 2014-2018年中国财经媒体行业市场盈利预测与投资潜力分析
第一节 2014-2018年中国财经媒体行业投资环境分析
第二节 2014-2018年中国财经媒体行业市场规模预测
第三节 2014-2018年中国财经媒体行业盈利水平分析
第四节 2014-2018年中国财经媒体投资机会分析
一、行业吸引力分析
二、行业区域投资潜力分析
第六章 2014-2018年中国财经媒体行业前景展望及对策分析
第一节 2014-2018年中国财经媒体行业发展前景展望
一、财经媒体行业市场蕴藏的商机探讨
二、“十二五”规划对财经媒体行业影响研究
第二节 2014-2018年中国行业发展对策研究
一、把握国家投资的契机
二、竞争性战略联盟的实施
三、市场重点客户战略实施
图表目录：
表 2014年财经类报纸广告行业分布
表 2014年财经类报纸广告行业分布
表 2014年财经类报纸广告品牌前20强
表 2014年财经类报纸广告媒体前20强
略······
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