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一、报告简介
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报告》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内
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定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布
的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从
宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

       机器视觉代替人工检测已成趋势
检测设备从功能上区分，可以大致分为光学检测设备和电讯信号检测设备，前者立足于

外观检测，后者立足于功能性检测。这两种设备目前来看在FPD、PCB等行业应用广泛。A
OI（Automatic Optical Inspection），即自动光学检查。是利用CCD相机摄取图像，而图像
是由像素组成，系统将实际图像进行灰度分析，与标准图像特征比对之后，即可判定是通过
或错误，是外观的一种检测方式。

相比于人工检测，AOI机器视觉检测可靠性和效率都更高。由于AOI是光学检查，所以凡
是用AOI可以检查出来的不良，用肉眼也完全可以看到。AOI则只能以设定好的标准为基准
进行判断。如果标准设定太严，则误判太多。标准设定太宽，又会漏检。尤其是那种在线的
AOI，对编程的要求更高。但对于AOI而言，程序设定好以后，即可连续测板，机器不会疲
劳。对于比较小的元件，用肉眼检查起来比较吃力，而AOI由于具有光学放大左右，所以对
于较小的元器件的检查具有比较大的优势。所以将来用AOI取代肉眼检查是一个发展趋势。
肉眼检查可以根据标准加以灵活判断。但是采取人工检查，对于点数较多，或者批量较大的
板，由于长时间检查，人眼会产生疲劳，从而造成漏检。
 
图：AOI检测与人工检测的对比

AOI系统包含以下部分构成，照明系统、光学透镜、CCD摄像系统、检测工作台、检测
程序、预存模版、图像处理识别系统、数据记录处理系统构成。其中预存模版是最能体现A
OI系统能否匹配生产线的衡量标准，根据CAD程序设定，AOI系统可以自动获得该生产线的
正常品的各项指标及参数，不需要向外采购标准样品，在生产线调整和改造时，AOI设备也
可以随之做出调整，检测更为灵活。

 图：AOI检测设备的主要构成
AOI检测设备按上板作业方式不同可分为在线式和离线式两种：离线式AOI检测设备：不

连接在SMT生产线中，由人工作业放板，成本低，目前市场应用较多。在线式AOI检测设备
：主要用于SMT生产线在线全自动检测，不需要人工作业，而且可以实现整条SMT生产线
的品质数据共享及自动工艺优化，全面提升SMT生产线的生产品质，在线式AOI检测设备的
需求将会呈现逐年上升趋势。目前有离线式AOI生产能力的厂商较多，而具在线AOI生产能
力的厂商较少，在线AOI的技术要求比离线AOI高很多，是评判AOI厂商实力的重要指标。
 
图：Off-line AOI和On-line AOI
  图：离线式AOI和在线式AOI的比较 

根据Cyamlan的市场调查数据，目前AOI检测设备应用最广泛的两个领域分别为印刷电
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路板和面板显示行业，两者的占比分别为64%和15%，其它的应用领域包括半导体，太阳能
电池，医疗等占比较低，我们根据AOI检测设备的两大主要应用领域的发展趋势来分析和测
算AOI设备的行业竞争格局和市场容量。

 图：AOI检测设备的应用领域 
  图：2015年AOI在各应用领域的占比
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5.4.4 国内成人玩具市场发展潜力分析
5.5 老年玩具市场
5.5.1 老年玩具的特点及分类
5.5.2 国内老年玩具市场发展概述
5.5.3 国内老年玩具市场开发难的原因
5.5.4 我国老年玩具市场拓展的策略

第六章 2014-2016年玩具细分行业发展分析
6.1 毛绒（布绒）玩具
6.1.1 毛绒玩具的定义及分类
6.1.2 我国毛绒玩具市场发展特点
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6.1.3 国内毛绒玩具业对外贸易SWOT分析
6.1.4 制约我国毛绒玩具市场发展的因素
6.1.5 我国毛绒玩具市场发展的建议
6.2 塑料玩具
6.2.1 塑料玩具基本概述
6.2.2 我国塑料玩具市场发展概况
6.2.3 石油涨价对我国塑料玩具业的影响
6.3 木制玩具
6.3.1 木制玩具的基本介绍
6.3.2 木制玩具市场发展概述
6.3.3 环保风兴起促进木制玩具行业的发展
6.3.4 我国木制玩具行业发展趋于标准化
6.4 电子玩具
6.4.1 电子玩具简述
6.4.2 我国电子教育玩具市场发展剖析
6.4.3 我国电动玩具车行业发展综述
6.4.4 未来电动玩具车市场发展展望
6.5 动漫玩具
6.5.1 动漫玩具简要概述
6.5.2 我国玩具企业借动漫实现转型升级
6.5.3 我国动漫玩具产业发展存在的问题
6.5.4 动漫玩具业终端店铺的发展走向
6.6 网游玩具
6.6.1 我国网游玩具行业发展的优势
6.6.2 我国网游行业逐渐向玩具领域渗透
6.6.3 我国网游玩具行业发展存在的问题
6.6.4 网游玩具“中国化”面临的挑战

第七章 2014-2016年广东省玩具行业发展分析
7.1 2014-2016年广东省玩具业发展总况
7.1.1 广东省玩具产业的发展历程
7.1.2 广东玩具产业的发展特点
7.1.3 广东玩具产业的现状概述
7.1.4 广东玩具产业升级面临的问题
7.2 2014-2016年广东玩具出口市场的分析
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7.2.1 广东省塑料玩具的出口变化
7.2.2 广东玩具行业出口增长
7.2.3 广东省玩具出口的制约因素
7.2.4 广东省突破玩具出口瓶颈的对策
7.3 汕头
7.3.1 汕头玩具产业发展概况
7.3.2 汕头玩具出口保持强劲势头
7.3.3 汕头澄海区玩具产业快速发展
7.3.4 汕头大力推动玩具产业转型升级
7.4 东莞
7.4.1 东莞发展玩具业的优劣势
7.4.2 东莞玩具行业的发展特点
7.4.3 东莞玩具行业出口分析
7.4.4 东莞玩具产业转型升级的策略
7.5 深圳
7.5.1 深圳玩具产业发展概述
7.5.2 2016年深圳玩具出口状况分析
7.5.3 2016年深圳玩具出口态势分析
7.5.4 深圳玩具产业的发展面临的阻力
7.6 其他地区
7.6.1 揭阳市玩具出口量价情况
7.6.2 惠州玩具出口概况
7.6.3 韶关市玩具行业发展状况分析
7.6.4 韶关市玩具行业集聚发展存在的问题

第八章 2014-2016年玩具行业其他区域发展分析
8.1 江苏
8.1.1 江苏省玩具产业发展综述
8.1.2 江苏玩具产业出口现状分析
8.1.3 江苏玩具产业的发展战略
8.1.4 促进江苏玩具产业发展的措施
8.2 浙江
8.2.1 浙江省玩具产业发展概况
8.2.2 浙江省玩具行业出口现状
8.2.3 浙江省玩具行业出口面临的困境
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8.2.4 浙江省玩具产业发展的对策建议
8.3 浙江云和
8.3.1 2016年云和木制玩具行业的发展
8.3.2 2016年云和木制玩具产业的发展
8.3.3 2016年云和木制玩具产业的发展
8.3.4 云和木制玩具业发展存在的问题及措施
8.4 其他
8.4.1 北京玩具市场消费层次简述
8.4.2 上海玩具市场运行概述
8.4.3 广西梧州市玩具出口概况
8.4.4 福建泉州市玩具出口概况
8.4.5 河南玩具产业出口概况

第九章 2014-2016年玩具行业竞争及营销解析
9.1 2014-2016年玩具行业竞争分析
9.1.1 外资品牌纷纷抢滩我国玩具市场
9.1.2 我国玩具企业产品竞争排名现状
9.1.3 提升我国玩具国际竞争力的对策
9.1.4 提高玩具网络店铺竞争力的建议
9.2 2014-2016年玩具行业营销渠道概述
9.2.1 我国玩具行业主要分销模式
9.2.2 中国玩具主要零售场所及其特点
9.2.3 中国玩具行业营销渠道的发展
9.3 2014-2016年玩具行业营销策略分析
9.3.1 我国玩具企业的营销策略分析
9.3.2 我国玩具外贸企业开拓国内市场的策略
9.3.3 国内玩具店的盈利策略分析
9.3.4 玩具市场店铺促销的几点建议

第十章 2014-2016年玩具行业进出口分析
10.1 2014-2016年中国玩具进出口总量分析
10.1.1 2014-2016年中国玩具贸易现状分析
10.1.2 2014-2016年中国玩具进口总量分析
10.1.3 2014-2016年中国玩具出口总量分析
10.1.4 2014-2016年中国玩具贸易顺逆差分析
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10.2 2014-2016年主要省市玩具进出口情况分析
10.2.1 2014-2016年主要省市玩具进口市场分析
10.2.2 2014-2016年主要省市玩具出口市场分析
10.3 2014-2016年主要贸易国玩具进出口情况分析
10.3.1 2014-2016年主要贸易国玩具进口市场分析
10.3.2 2014-2016年主要贸易国玩具出口市场分析
10.4 中国玩具出口存在的问题及对策
10.4.1 我国玩具产业出口发展的缺陷
10.4.2 我国玩具出口企业应对国际新标准的措施
10.4.3 突破我国玩具出口瓶颈的对策
10.4.4 我国中小玩具企业出口的发展路径

第十一章 2014-2016年玩具关联产业分析
11.1 塑料行业
11.1.1 2016年我国塑料工业发展概况
11.1.2 2016年我国塑料工业的发展情况
11.1.3 2016年我国塑料工业发展情况
11.2 电子行业
11.2.1 2016年我国电子工业运行概况
11.2.2 2016年我国电子工业运行概况
11.2.3 2016年我国电子工业运行分析
11.3 纺织行业
11.3.1 2016年我国纺织行业发展特点回顾
11.3.2 2016年我国纺织行业经济运行情况
11.3.3 2016年我国纺织行业运行状况分析
11.4 动漫行业
11.4.1 我国动漫产业发展成就概述
11.4.2 中国动漫产业的发展特点
11.4.3 我国扶持动漫产业的主要政策措施
11.4.4 我国动漫行业发展存在的问题及对策
11.5 网游行业
11.5.1 2016年中国网游行业发展综况
11.5.2 2016年我国网游产业发展分析
11.5.3 2016年我国网游产业发展分析
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第十二章国外重点玩具企业经营状况
12.1 美泰公司
（1）企业概况
（2）主营产品概况
（3）公司运营情况 
（4）公司优劣势分析
12.2 丹麦乐高集团（LEGO GROUP）
（1）企业概况
（2）主营产品概况
（3）公司运营情况 
（4）公司优劣势分析
12.3 任天堂公司（NINTENDO CO., LTD.）
（1）企业概况
（2）主营产品概况
（3）公司运营情况 
（4）公司优劣势分析
12.4 德林国际有限公司
（1）企业概况
（2）主营产品概况
（3）公司运营情况 
（4）公司优劣势分析

第十三章国内重点玩具企业分析
13.1 香港彩星玩具
（1）企业概况
（2）主营产品概况
（3）公司运营情况 
（4）公司优劣势分析
13.2 广东奥飞动漫文化股份有限公司
（1）企业概况
（2）主营产品概况
（3）公司运营情况 
（4）公司优劣势分析
13.3 广东星辉车模股份有限公司
（1）企业概况
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（2）主营产品概况
（3）公司运营情况 
（4）公司优劣势分析
13.4 广东高乐玩具股份有限公司
（1）企业概况
（2）主营产品概况
（3）公司运营情况 
（4）公司优劣势分析
13.5 广东骅威玩具工艺股份有限公司
（1）企业概况
（2）主营产品概况
（3）公司运营情况 
（4）公司优劣势分析
13.6 上市公司财务比较分析
13.6.1 盈利能力分析
13.6.2 成长能力分析
13.6.3 营运能力分析
13.6.4 偿债能力分析

第十四章2017-2022年玩具行业投资分析及发展预测
14.1 玩具行业投资分析
14.1.1 玩具行业的投资特性
14.1.2 我国玩具行业的投资机会
14.1.3 我国幼教玩具市场蕴藏商机
14.1.4 我国生态玩具市场发展前景看好
14.1.5 国内玩具企业融资存在的问题及对策
14.2 2017-2022年中国玩具制造行业预测分析
14.2.1 2017-2022年中国玩具制造行业销售收入预测
14.2.2 2017-2022年中国玩具制造行业利润总额预测
14.2.3 2017-2022年中国玩具制造行业产值预测
14.3 我国玩具行业发展前景分析
14.3.1 我国玩具行业的发展新趋势
14.3.2 我国玩具延伸产品业前景广阔
14.3.3 中国玩具产业未来发展方向
14.3.4 未来我国玩具行业的设计趋势
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附录
附录一：《玩具用涂料中有害物质限量》（GB24613-2009）
附录二：环境标志产品技术要求——木制玩具
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