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一、报告简介

观研报告网发布的《中国卫浴设备行业深度调查及未来五年发展商机研究报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

卫浴行业的体制不是很健全，行业集中度较低，在整个行业内有影响力的企业比较少，而
且中小型卫浴企业居多。这些中小型企业普遍存在规模孝设备陈旧、产品单一、技术含量不
高，缺乏市场竞争力等明显劣势。中国卫浴行业面临严峻考验。此外，中国区域经济发展不
平衡的特殊状况导致了各地卫浴市场规模及发展速度的亦各不相同，造成卫浴洁具的区域性
空白或饱和状况。

据悉，我国卫浴行业是舶来行业，只有20多年的历史，国外的一些卫浴品牌如科勒、德
立，拥有百年历史，历史底蕴丰厚，他们的体系也比较完善和成熟，在中国已赢得广大消费
者的信赖。中国卫浴行业正处于不利的地位。

我国卫浴行业是房地产的下游行业，其发展一直与房地产行业紧密相连，房地产的整体速
度减缓，卫浴行业的销售势必受到影响。卫浴行业分化越来越明显，中小卫浴企业发展更加
缓慢甚至衰落，品牌卫浴企业则占据了一定的优势，得到较好的发展。

随着社会的进步，人们对卫浴间的要求越来越高，卫生间的基本功能趋于完善，浴、厕、
盥等功能得到多种形式的组合，座便器、浴室柜、浴缸深入千家万户，淋浴房等也开始陆续
进入市场，整体市场呈现高速发展趋势。亚克力浴缸和座便器等新材料产品也在一定范围内
得到了应用。嘉蝶建材的小编认为，随着人民生活水平的提高，卫生间的专用性得到充分体
现，以座便器、浴室柜、淋浴房或浴缸为主的三大件得到大规模普及，同时卫生间还会依据
需要增设蹲槽、小便器、妇洗器等洁具，卫生洁具产品的应用呈现快速增长态势。

传统卫浴陶瓷企业使用的生产原料主要是陶土等物质，这类物质有一个共同点就是污染过
大。虽然说这种物质在价格方面以及实用性方面确实是存在不小的优势，但是我们是否可以
将卫浴产品的一些部件利用其他物质替换了？这样一方面可以减少陶瓷生产过程当中带来的
污染性程度，而另一方面也可以通过材料置换而节 省陶土等传统材料的过度开发。因而研
究和使用新型材料在卫浴陶瓷产品当中能够起到一个非常重要的作用。

目前市场上的新材料包括了木质、人造石、亚克力等多种原料，如此不仅仅在环保方面取
得了进步而且还能够使得卫浴产品变得更加丰富多彩，试想使用传统材料和新型材料搭配在
一起会有一个什么样的效果？目前我国市场上的新材料产品也是出现了一个猛增的趋势，在
年增长幅度上也达到了百分之三十以上的速度，因此新型材料并不缺乏，卫浴陶瓷企业应该
立足未来展开前卫的设计。虽然说国外在新型材料方面要强于国内企业，不过国内企业只要
坚持多样化材料发展模式，必定能够超越国外企业。

家居装修可以根据自己的喜好选择具体的风格，或简约，或美式，或田园。卫浴产品的选
择则需要考虑舒适性与实用性，如果仅仅关注潮流显然是不够的，毕竟是经常要使用的产品
，一定要谨慎选择。

从精品卫浴行业未来前景预测报告了解随着经济条件的提升，人们对于卫浴产品的需要多
种多样。特别是80后和90后已经成为市场的消费主力，更为关注卫浴产品的特殊功能，对
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于产品的外观和内在有了不一样的想法。各种造型新颖的卫浴产品已经陆续开始推出，设计
者充分考虑市场的需求，有针对性的进行产品研发，多功能的台盆、靓丽的浴室柜、造型奇
特的五金件⋯⋯各种卫浴产品点亮生活，受到消费者的关注。下面九正卫浴网来预测一下20
15年卫浴行业流行趋势。
    极简主义大行其道

简单等于方便，极简的风潮符合年轻人的心理，卫浴产品也开始追求简单。洗手台不再一
味地追求大理石台面的豪华感；马桶不再笨重而庞大；越来越多的理性消费者也不会不考虑
自家卫生间的面积，极简风格开始大行其道。
    智能化卫浴产品受欢迎

随着科技的发展进步，卫浴产品的科技含量也越来越高。智能调温的浴缸、智能抽水的马
桶开始出现，科技改变生活，为消费者带来舒适新享受。
    注重健康环保

健康和节
水是卫浴革命多年来的一个主题。从浴缸到马桶，到小便斗，各个能够抗菌防污和能够节
水的部位和地方都在进行着科技的改变。相信这样的产品才更能迎合广大消费者的心理，兼
备抗菌、节 水两大功能的卫浴产品将更加出众。拿水龙头来讲，不锈钢将逐步取代铜质的
，这主要是考虑环保与健康。
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五、企业运营能力分析
六、企业成长能力分析
第十一章 2013-2014年中国卫生陶瓷产业运行现状解析
第一节 2013-2014年中国卫生陶瓷产业概况解读
一、国内卫生陶瓷工业的发展回顾
二、中国卫生陶瓷产业的发展概况
第二节 2013-2014年中国卫生陶瓷市场分析
一、国际顶级卫生陶瓷品牌抢占国内市场
二、国际主要卫陶品牌在中国市场的发展
三、中国卫生陶瓷市场回顾
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第三节 2013-2014年中国卫生陶瓷发展的问题与对策分析
一、中国卫生陶瓷业面临的主要问题
二、卫生陶瓷发展的对策
三、中国卫生陶瓷行业发展建议
四、中国卫生陶瓷业的反倾销对策
五、加快卫生陶瓷研发速度的措施
第十二章 2015-2020年中国卫浴设备发展趋势预测分析
第一节 2015-2020年中国卫浴设备流行趋势分析
一、科技卫浴成趋势
二、节 水卫浴的发展
三、小户型卫浴畅销
四、环保卫浴的趋势
第二节 2015-2020年中国卫浴设备未来发展走向分析
一、木产品将会大有作为
二、享受与功能合二为一
三、工业复古风的流行
四、透明卫浴颠覆传统
第三节 2015-2020年中国卫浴设备设计趋势分析
一、卫浴空间设计新动向
二、现代卫浴间设计流行
三、卫浴间的设计风格选择
第四节 2015-2020年中国卫浴设备行业市场预测分析
一、卫浴设备需求预测
二、卫浴设备产品供给预测
三、卫浴设备市场盈利预测分析
第十三章 2012-2013-2014年中国卫浴设备行业投资机会与风险分析
第一节 2015-2020年中国卫浴设备行业投资环境分析
第二节 2015-2020年中国卫浴设备行业投资机会分析
第三节 2015-2020年中国卫浴设备行业投资风险预警分析
一、宏观调控风险
二、行业竞争风险
三、供需波动风险
四、技术风险
五、经营管理风险
图表详见正文······
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